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MITEN KIINNITTAA
ASIAKKAIDEN HUOMIO

Taistelu pdivittdistavarakaupassa asiakkaiden huomiosta on
jatkuvaa. Kuluttajien ostokdyttdytymiseen vaikuttaa ympdroiva
maailma ja sen vaikutus kuluttajan talouteen. Kuluttajien uudet
tavat toimia tarkoittavat, ettd brandien tulee tehdd yha enemmdn
tyotd herdttddkseen kuluttajan huomion myymaldssd. Muuten
brandit voivat havitd taistelun nopeasti uusille haastajille ja
myyntikanaville - mukaan lukien kaupan omille merkeille.

Myyntitelineet ja muut myymalan POS-ratkaisut ovat keinoja
mahdollistaa kuluttajien huomion kiinnittdminen ja edistad
tuotteiden pddtymistd ostoskoriin. Jos hyddynndt jo myymadld-
markkinointia, jonka avulla kiinnitat kuluttajan huomion
tuotteeseesi, olet oikealla tielld. On todennettu, ettd tehokkaat
myyntitelineet ja muut myymdldmarkkinoinnin ratkaisut voivat
edistdd myynnin kasvua jopa 24 %*, ja vahvistaa tuotteen brandia.

Me DS Smithilla olemme tehokkaiden ratkaisujen kehittamisen
asiantuntijoita myds myyntitelineiden osa-alueella. Suunnittele-
mamme ja valmistamamme myyntitelineet huomioivat kestdvdn
kehityksen. Tamadn esitteen avulla haluamme esitelld erilaisia
ratkaisuja, joiden avulla tuotteiden myyntid voi edistdd vahittdis-
kaupoissa ympdri vuoden.
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Sinun tuotteesi
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*Ldhde: Retail Institute Scandinavia 2020, Dentsu 2021, POP 2016




PAASIAINEN

—

PAASIAINEN

Pddsidinen on ajanjakso, jolloin .
kotitalouksiin ostetaan arkisten \’
aterioiden rinnalle juhlavampaa
ruokaa ja monenlaisia herkkuja.
Se tarkoittaa sitd, ettd kuluttaja
etsii kaupoista erilaisia tuotteita,
mitd arjessaan kdyttdd.

SPRING

Myyntiteline voidaan rakentaa
juuri tuotteelle ja tiettyyn
ymparistoon sopivaksi. Se voi

olla viestinviejd ja tunnelman
luoja.

Voidaan
valmistaa pyorilla tai
ilman. Mahdollisuus

muuttaa painatusta, joten
ratkaisua voidaan
kdyttdd useisiin eri
tilaisuuksiin.




PUUTARHAKAUSI

Pyoredt muodot koetaan

ystdvallisiksi. Niiden avulla
erotut kilpailijoista ja kiinnitdt
huomioita.

Puutarhakauden ei tarvitse rajoittua vain kesddn, silld sen voidaan katsoa sisdltdvan
monenlaisia kategorioita ulkopuutarhasta kasvihuoneisiin ja sisdkasveihin. Lukuisat
puutarhaliikkeet, kodintarvikeliikkeet ja rautakaupat palvelevat ympdri maan.

Ne tarjoavat brandeille mahdollisuuksia olla esilld monella eri tavalla.




AITIENPAIVA
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ISANPAIVA

Aitienpéivastd ja isanpaivastd on
molemmista tullut vuosien mittaan
yksi kaupallisista juhlapdivistdmme,

Pdivid vietetddn eri maissa eri
vuodenaikoina, mutta yhteista
lansimaiselle tavalle juhlistaa ditejd
jaisia on lahjojen antaminen.

Molemmat pdivdt ovat tdydellisid
tilaisuuksia vangita kuluttajien
huomio ndyttavilla, erilaisiin
myyntipisteisiin ja erilaisille
tuotteille soveltuvilla myynti-
telineilla.

Myyntitelineet toimivat eri teemoihin ja tilanteisiin suunniteltuinaja
niiden avulla voi herattaa huomioita ja luoda “WOW"-efektin.




GRILLIKAUSI

—

GRILLIKAUSI

Kesan grillikaudella on aika kokeilla
uusia ruokia ja juomia, ja hakea
ideoita grillaukseen.

Grillikaudella on hyva hetki .

kiinnittdd POS-materiaalin avulla SUMMER
kuluttajien huomio tilanteeseen
soveltuviin ruokiin ja juomiin,
mutta my0s grillauksessa
tarvittaviin valineisiin.

Ehkdpd myos kattaukseen ja N

ulkona aterioimiseen liittyvdt
tuotteet kaipaavat lisdshuomioita?

Kolmiulotteinen
teline kiinnittda
kuluttajan huomion
kaupassa.
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KOULUJEN PAATTAJAISET

—

SUMMER

N

Opiskelijoiden valmistuminen ja kesdn alku

Koulujen padttyminen ja valmistujaiset ovat erinomainen syy juhlia. Tassd esimerkissd olemme luoneet pakettiauton
myynninedistamiseksi. Se koostuu neljdsta osasta kattaen niin lavat kuin ulkovaipan, joka on tietysti kierrdtettdvdstd
aaltopahvista. Ratkaisu mahdollistaa tuotteen nakymisen displayn molemmilta puolilta ja sen kokoa voidaan skaalata.




TAKAISIN KOULUUN!

Tdssd esimerkissa on innovatiivinen muotoilu, jossa teline on kahdelta puolelta lahestyttdvissd.
Ratkaisu on skaalattavissa eri kokoihin ja luonnollisesti visuaalinen ilme voi olla juuri brandisi nakdinen.
Osat voidaan yhdistda toisiinsa ndyttdvdsti porttiratkaisulla ja luoda siten myymalddn omanlaisensa tunnelma.
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URHEILUTAPAHTUMAT
(4

tapahtumat tai monien muiden lajien urheilutapahtumat, jotka kaikki houkuttelevat eri ikdisid faneja. Siten on

: Vuoden ajalle mahtuu paljon urheilutapahtumia kuten jdakiekon MM-kisat tai kotimaiset ja kansainvdliset jalkapallo-
runsaasti mahdollisuuksia hypatd kelkkaan ja luoda katseenvangitsevia myyntitelineitd, jotka vetoavat yleiséon.
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Tdssa esilld
oleva ratkaisu on
skaalautuva ja voidaan

helposti muokata
tarpeidesi mukaan.
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HALLOWEEN

Tue kampanjaasi
ja erotu kilpailijoista
myymdldmateriaalin avulla.
Hyodynnd erilaisten kylttien,

hyllypuhujien ja lattiatarrojen
mahdollisuudet.
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AUTUMN
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JOULUN PYHAT

Lorem ipsum

JOULULOMA

Monille vahittdiskaupassa ndkyville brandeille joulu on suurijuhlapdivd. Odotettavissa on paljon ruuhkaa ja hdlyd kaupoissa, jolloin
tuotteiden nakyvyys ja esillepanoratkaisut ovat merkittavd keino edistdd tuotteiden padtymista kuluttajan ostokoriin.
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Uusivuosi nakyy kuluttajien

ostoskorissa erilaisina valintoina.

Se on kiireinen aika kaupassa,
jossa brdndit taistelevat
ruuhkassa luovivien kuluttajien
huomiosta.

Kun valinnanvaraa on paljon, on
mahdollisuus jdddd huomiotta
ilmeinen.

Siksi on tdrkedd tulla ndhdyksi |
herdttdd kiinnostusta.
Myyntiteline auttaa siind
kummasti!

WINTER




TERVEELLINEN TAMMIKUU

Uusi vuosi kdynnistyy monella kuluttajalla uudenvuodenlupauksella terveellisemmistd elamdntavoista ja halusta pitad taukoa esimerkiksi
alkoholista ja rasvaisista ruuista. Se on ilmiselva mahdollisuus esimerkiksi hyvinvointiin ja terveyteen keskittyville brandeille tulla huoma-
tuksi pdivittaistavarakaupassa ndyttavilld myyntitelineilld ja muilla ratkaisuilla.
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YSTAVANPAIVA

WINTER

Ystdvanpdivd tarjoaa loistavan mahdollisuuden esitelld lahjaksi ystdville tai omalle rakkaalle annettavia tuotteita.
Tdssd esimerkissd on puinen myyntiteline, jossa on erilaiset yld- ja alakyltit.
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HERKKUHETKI

Tdamd on
skaalautuva ratkaisu,

joka sopii monenlai-
siin tarpeisiin.

Tanskalainen Salling Group jdrjestdd vuosittain "Candy Fair" -tapahtuman, jossa herkut on nostettu esiin kauppoihin ndyttavissd telineissd.
Yritykselld on korkeat odotukset toimittajiensa POS-materiaalille. Tdmd luova aaltopahvista valmistettu myyntiteline ndyttdd, miten

kaupassa voi vedota jokaisen ihmisen sisdlld asuvaan lapseen luomalla laivan, jossa on hyllyt, masto ja perdsin, ja tietysti merirosvo.
Kaikki luonnollisesti aaltopahvista. Ideaa voi muokata monenlaisille tuotteille ja brandeille.
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KULUTTAJIEN
KAYTTAYTYMINEN

Nopeat ja sddnnolliset ostokset

Huolimatta maailman muutoksista, kuluttajat ovat muutta-
neet ostotottumuksiaan hitaasti. Valtaosa kdy kaupoissa
yhd edelleen, mutta ostokertoihin kdytetty aika on lyhen-
tynyt.

50 % kay ostoksilla vahintdan kolme kertaa viikossa.
16 % tekee ostoksia joka paivé.
66 %o kaytti ostoksilla aikaa alle 20 minuuttia.

Tihedt ostoskdynnit yhdistettynd lyhyempddn ostoaikaan
asettaa uusia vaatimuksia kuluttajan huomion kiinnittdmi-
seen myymaldssa.

Kayta display- ja POS-ratkaisuja
lisadmddn brdndisi nakyvyyttd.
Lattiatarrat, kyltit ja muut
navigointia helpottavat keinot voivat
myyntitelineiden lisdnd auttaa
tuotteitasi erottumaan.




Hyodynnd tietoa ihmisten
toiminnasta ja ostokdyttdytymisestd
suunnittelemalla tehokkaat myymadla-
markkinoinnin ratkaisut. Tehosta
viestidsi visuaalisesti ja vdreilld.

Kutsu kuluttaja mukaan vuoro-
vaikutukseen esimerkiksi lisddmadlld
QR-koodi telineisiin tai tuotepakkauksiin.
Sen avulla voit kertoa tuotteen
ympadristévaikutuksista ja teoista
kestdvdn kehityksen eteen.




OTA YHTEYTTA

Lue lisad, miten voimme parhaiten auttaa

tehokkaiden myyntitelineiden ja muiden
myynninedistamisratkaisuiden kanssa.

www.dssmith.com/myymalamateriaalit

Voit jattad yhteydenottopyyntosi osoitteessa
www.dssmith.com/ota-yhteytta

SEURAA MEITA:
www.dssmith.com/myymalamateriaalit https://www.linkedin.com/company/ds-smith/
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