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Goda sammanhang

Vdrlden star infor stora och ndédvdndiga férandringar. Att blunda
dar omgjligt. Vi behdver nya tankesdtt och aktiva handlingar.
Skont, att somliga redan fattat.
| det har numret av INSIDE hittar du flera exempel. Det unga
laskforetaget som satsar helt pa ekologiska ravaror. Och dessutom
ldgger en tredjedel av vinsten pa projekt som goér vdrlden lite battre.
En del av deras produktion férpackas i aluminiumburkar.
Som givetvis pantas och blir nya produkter - exempelvis
kdksutrustning, som beskrivs i en annan artikel. Har handlar
— det om ett revolutionerande sdtt att laga mat. Med klokare
resursanvdndning, mindre miljopaverkan och battre tillvara-
tagande av ndringsamnen.

Tva foretag som lever pa att tankai nya banor.

Och det stannar inte dar. Vi berdttar ocksa om forpacknings-
foretaget som bade satsar pa dtervinning och Iater nya produkter
bli aktiv propaganda for cancerforskningen. Med manga skdéna
slantari bidrag.

Vidare, det smaskaliga 6lbryggeriet som ser styrkani att [ata
sina forpackningar jobba som marknadsforare. Byggforetaget,
som erbjuder battre resursanvandning och sdkrare projektering.
Och savidare.

| samtliga fall ser du spar av en positiv trend. Dar miljopaverkan
kompenseras med smartare metoder - ofta med forbrukade
produkter som vardefull ravara.

Goda sammanhang ddr wellpapp passar som hand i handske.

Thorbjorn Sagerstro

VD, DS Smith Packaging Sweden




INSIDE TRIOPLAST

TRIOPLAST INSIDE

Bort fran
det okanda

Plotsligt star de dar. Som tysta anonyma varelser,
stigna direkt ur marken. Gjorda av nan sorts plast
som ingen vet var den kommer ifran.
Trioplast skingrar mystiken. Pa ett satt som
ger bade leende trafikanter och rejdla bidrag
till cancerforskningen.

TRIOPLAST dr experter pa polyetenfilmi skraddarsytt utférande for
enmdngd olika branscher. Jordbruk ar en avdem. Ddr har man valt att
samarbeta med kunder genom avtal som ger pengar till tre viktiga
omraden inom cancerforskningen. Varje omrade belyst med den ved-
ertagna signalfargen: Rosa balar fér bréstcancer, bla for prostatacan-
ceroch gula fér barncancer.

Kan kommunikation
Polyetenfilm dr en komplicerad produkt. Olika branscher stdller olika
krav. Och manga enskilda kunder har speciella problem att 16sa for att

Fdrgglada plastbalar betyder pengar till cancerforskningen. Bla for prostatacancer,
rosa for bréstcancer och gula for barncancer. Allti ett givande samarbete mellan
Trioplast, distributdrer och slutkunder.
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"Vidr hogt automatiserade, och
hanteringsrobotar och forpacknings-
maskiner reagerar direkt, dven pd
mycket sma variationer.”

allt ska fungerai produktion och
hantering. Men den komplexite-
ten drosynlig for det manskliga
ogat.

Darfor ar det viktigt for Trioplast
att satsa pa en utvecklad mark-
nadskommunikation som forklarar
produkten och bygger varumar-
ket. Hela vdagen fram till slutkun-
den.

Férpackningen

Forutom hemsida och andra publi-
ka kanaler ser man férpackningen
som en viktig vdg att sprida kun-
skap. Ndstan alla wellférpackning-
ar har tryck av ndgot slag. Inte
baralogotyper och slogans. Ndr
produkten kraver kunskap finns

viktig information tydlig och latt-
Iast direkt pa wellpappen. Det kan
handla om allt fran handhavande
och lagring till montering i maski-
ner och atervinning efter anvand-
ning.

- Avde 100-talet olika wellfor-
packningar vianvander dar det bara
en mycket liten del sominte har
tryck, sager inkdpschefen Fredrik
Cato.

Funktionen
Forden som undrar vad ett for-
packningsforetag som Trioplast
har for nytta av ett férpacknings-
foretag som DS Smith berdttar
Fredrik vidare:

- Det handlarigrunden om att

GTRONGER

(1L
puswier®

skydda en hdgteknologisk pro-
dukt fran mekaniska pafrestning-
ar. Slag, stotar och mikroskopisk
gnuggning. Allt som kan dventyra
funktionen hos anvdndaren.

- Vihar kunder éver hela varl-
den. Sa hur emballaget fungerar
betyder mycket. Samtidigt som vi
staller krav pa mojligheten att
stapla pa héjden och utnyttja
utrymmet pa bilarna.

Kvalitén

Trioplast dr stora wellpappkdpare.
Tre bilar med sldp vissa veckor.
Med sana volymer finns det for-
stas allamojligheter att forhandla
med wellpapptillverkareildander
med annan prisbild. Men Trioplast

Fredrik Cato, Trioplast

vdljer hemmaplan.

- Fornagraarsen hadevien
annan leverantor. Och hade ofta
problem med skiftande kvalitet.
Sant staller till det i var egen pro-
duktion. Vidarhogt automatisera-
de, och hanteringsrobotar och for-
packningsmaskiner reagerar
direkt, dven pa mycket sma varia-
tioner.

- Ar2012 stod viinfor en
hopslagning av tva enheteri
Smalandsstenar. Mojligheten att
vdlja ettlagloneland for vissa
delar av produktionen fanns
givetvis, men vivalde att stanna
ochistdllet satsa pa automation,
med mindre behov av personal.

D3 stod det ocksa klart att vi
behdvde en forpackningsleveran-
tor som kunde sin produkt, med
garanti pa den kvalitet man
rekommenderade.

Lika som bar

Pa hemsidan for Trioplast finns
mycket information om de "mjuka”
delarna av foretaget. Vision, mis-
sion och den grundmurade install-
ningen till kundsamarbeten. Och
faktum dr att mycket av det som
stardar stammer exakt med vad
DS Smith sdger om sitt eget satt
attarbeta. Lika som bar skulle
man kunna saga. Bdda med en
ytligt settanonym produkt - som
maste hanteras med kunskap och
resurser for att fungera perfekti
kundens verklighet.

- Vidr experter pa polyetenfilm.
Vara kunder staller hdga krav pa
samarbete och tekniska l6sningar.
Sjalvklart forvdntar vi oss samma
sak av var forpackningsleverantor,
avslutar Fredrik Cato.
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Landning enligt
tidtabellen

Huskroppen klar enligt uppstadllda tidsramar. Men varje lagenhet ska ha
ett badrum. Och da kan det bli problem, det vet varje byggherre.
Pa senare tid har dock manga insett, att det finns en I6sning som

sparar tid och pengar.

- I fjol tillverkade vi 8 000 badrum
-imerdn 100 olika projekt - allt
fran lyxhotell till enkla studentla-
genheter, sager Anton Lundholm,
VD pa PARTGROUP.

"The hard way”
PartGroup dr en koncern av speci-
alistforetag, alla med mal att
underldtta kritiska delar av olika
byaggprojekt. Att det borjade med
badrum handlar om foretagets
historia, med rotteriett litet sag-
verk som drevs av Antons farfar:

- Farfar kompletterade sin verk-
samhet med mindre husbyggen

som garage och sommarstugor.
Ndr min egen pappa tog over verk-
samheten sattes allt fokus pa
smahustillverkning. Hans mal var
att overlamna nyckeln till husdga-
ren tre veckor efter pabdrjat
schaktarbete.

- Detvar saviblev medvetna
om problemet med badrummen.
Manga moment, material och kom-
ponenter som krdvde olika sorters
hantverkare bromsade flyteti
byggprojekten.

Ettsjdlvupplevt problem, som
man bestdmde sig for att I10sa "the
hard way”.

Ett badrum harlandat, heltenligt kundens
specifikation och tidsplan. Anslutel och
vatten, hangupp handdukarna och haett
braliv.



INSIDE PARTGROUP

10

Prefabricerade huskroppar ger problemfritt byggande med klara tidsramar - i alla vader.

Sen kom Bengt Dennis!
Husfdretaget i Kalix tog helt
enkelt beslutet att flytta bad-
rumstillverkningen till en egen
fabrik. Sen bérjade de nytillverka-
de Norrbottensgardarna vaxa som
svampar ur jorden, och varje husa-
gare fick sin nyckel pa utsatt tid.
Sa kom 90-talets finanskris.
Riksbanken, med Bengt Dennis vid
rodret, hojde rantan till 500 pro-
cent och den svenska valutan sva-

vade livsfarligtitommaintet. Att
Iana pengar till egna hem blev mer
eller mindre omgjligt. Marknaden
for smahus slog stenhart i backen.
Men i Kalix holl man sig pa ratt sida
om avgrunden.

- Badrumstillverkningen blev
var raddning, berattar Anton. Vi
hade order fran Norge, dar kon-
junkturen var battre. | takt med
marknadens vaxande kunskap om
var produkt borjade vi ocksa fa

nya kunder, utan att bygga ett
enda smahus.

P3 denvdgen drdet
Utvecklingen i byggbranschen kan
knappast beskrivas som revolutio-
nerande. Byggmetodernadristort
sett oférandrade. Man vet vilka
problem man har att brottas med
och gorvad man kan for att pressa
byggtider och kostnader.

Under tiden har foretaget i Kalix

PARTGROUP INSIDE

Att bygga badrum pa byggplatsen kraver manga olika hantverkare. PartGroup levererar allt klart i ett komplett paket.

gattfran renodlade badrumstill-
verkare till en koncern med flera
strangar pasin lyra. | dag syssel-
sdtter man 500 personer pa olika
orteriSverige.

PartGroups modulkdk, bostads-
moduler, hotellmoduler, vdggele-
ment och VVS-armatur blir allt
vanligare I6sningar pa komplicera-
de byggproblem. Inte barainom
Sveriges granser, berdttar Anton:

- Viharidagen exportandel pa
80 procent. Framst badrum till
Norge, Danmark och Finland. Men
dvenIsland, Irland och England
visarintresse for vara produkter.

Starkt automatiserat
StyrkaniPartGroup - férutom

leveranser just-in-time - dren
hdgt automatiserad tillverkning i
industriell miljé. Utan paverkan av
vdder, vind och andra oférutsedda
handelser. Allt ar minutiost valord-
nat och de fardiga modulerna
vaxer fram med maskinell, dator-
styrd precision. Darefter levereras
de direkt till byggplatsen, klara for
slutmontage.

- Badrummen dr bara attlyfta
pa plats. Allt som aterstar ar att
anslutavatten, avlopp ochel,
sager Anton Lundholm.

Forpackningen?

Ett komplett badrum, snyggt for-
packat i en gigantisk wellpapplada
hade givetvis varit en drém fér DS

Smith. Men Kjell Aaro, var man
norr om Daldlven, kanner sig anda
mer dn ndjd med samarbetet med
PartGroup:

- Vi ar totalleverantorer pa allt
emballage i koncernen. Och det
betyder en hel del, férutom den
barridrbelagda pappskivan pa
badrumstaken. Lador och kom-
pletterande forpackningsdetaljer
engagerar bade var industriella
wellpapptillverkning och service-
delen med standardlador och for-
packningstillbehdr.

11



"Ska vi verk
her
vid ett tillfa

tala om

EUROPAKISTAN INSIDE

igen
gar
le som detta?”

Det gamla citatet om hur vissa begravningsentreprendrer jobbar borde
vdl vara passé vid det hdr laget. Men kdnslan hanger fortfarande i luften
ndr de narmast sorjande planerar en begravning. Och skalet ar enkelt.
Begravningsbyraer ar vinstdrivande foretag. Ju dyrare begravningar desto

storre fortjanster.

Dar ligger ocksa skalet till branschens motstand mot wellpappkistan.
Att den bara kostar hdlften av den billigaste trakistan.

Men kunderna vill annorlunda.

- Ndrviintroducerade wellpappkistan var
motstandet kompakt, sager Alexander
Lindblad-Ernvik pa EUROPAKISTAN.

Men vitog kontakt med TV4, som gjorde
ettrikstdackande inslag som fick enormt
genomslag. Konsumenterna borjade fraga
om produkten. Och numera ar det svart
for en byra att avfarda fragan med att den
kistan "inte finns" - eller "inte fungerar”
vilket forekom i borjan. Nu handlar det om
att tillgodose kundens dnskemal eller
tacka nej till uppdraget.

Fullt godkand

Regelverket for att fa en kista godkand ar
minutiost. Pa grdansen till verdrivet enligt
Alexander.

- De logiska kraven om matt, stabilitet
och vatsketdthet dringa konstigheter.
Men det kravs ocksa att kistan ska halla
for att tappasigolvet fran en viss hojd.
Och da undrar man forstas hur ofta det ar
tankt att en san sak ska intraffa?

Men med hjalp av DS Smith tog sig
Europakistanigenom hela kravlistan.

13
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Flampunkten

Ett starkt krav, som hindrat tidiga-
re forsok med kistor i wellpapp, ar
det 6gonblick da de fattareldi
krematoriet. Flampunkten farinte
uppnas innan ugnen hunnit stang-
as helt. Stefan Tivends pa DS
Smith berattar:

- Att hittaratt kvalitet var gan-
ska enkelt for oss pa DS Smith. Alla
vara material har noggrant doku-
menterade egenskaper. Kravet pa
tathet hade vi ocksa redan befint-
ligalésningar pa. Och konsten att
bygga upp ett stabiltinrede ar
vardagsmat for vara tekniker. Det
enda som kandes frustrerande i
processen var den tid det tog
innan alla test var genomférda.

- Troghet, ovilja och ibland rent

agg var bemodtanden vi ofta motte
fran de organisationer som styr
regelverk och krematorier, inflikar
Alexander Lindblad-Ernvik.

Nekar fortfarande

Men nu finns ett komplett god-
kdannande, sd allt borde val vara
frid och frojd?

- Interiktigt. Bestammelserna
sdger att varje krematorium har
egen beslutanderdtt. Och den
utnyttjas. Pa Gotland hade vi det
jobbigt genom att alla tvdrvdgra-
de.Som vanligt blev det konsu-
menterna som Iéste fragan. En
engagerad privatperson och ett
stort nyhetsinslagiradio dppnade
dorren.

- Men som sagt, det finns fort-

"Troghet, ovilja

och ibland rent agg
var bemotanden

vi ofta motte."

Alexander Lindblad-Ernvik,
Europakistan

farande krematorium som brom-
sar, sa viibland maste ldgga tid pa
att akaland och rike runt for att

se till att allt fungerar. Det har fak-
tiskt hant att viifragasatt om det
verkligen finns utrymme for alla
kostsamma resor. Men vi har kam-
patvidare. For vivet att produkten
behdovs.

Tjanar pa forstaelse

Alexander, som férutom engage-
manget i Europakistan, ocksa ar
begravningsentreprendr berdttar
garna om hur han ser pasitt yrke:

- Som entreprendor moter du
mdnniskor i en svar situation. Ditt
jobb drattvara en hjdlpande hand
genom hela processen. Du maste
lyssnain de behov och 6nskemal
du moter. Inte pressa pa med egna
synpunkter som kanske skulle
gynnadina fortjdnster. Inte gora
skillnad pa folk och folk. Och fram-
for allt aldrigkomma med ifraga-
sattanden om de s6rjandes vilja
attvisa enavliden anhdrig full
respekt med en fin och personlig
begravning.

- Moderna manniskor har ett

EUROPAKISTAN INSIDE

ganska avslappnat forhallande till
doden. Vimdrker det sarskilti
storstdderna, dar wellpappkistan
haft storst framgangar.

- Dar harmaninsett de viktiga
argumenten: Lagt pris och miljo-
vanligt material.

- Var forhoppning ar att bran-
schen sjdlv ska inse dvriga argu-
ment: Ldg vikt, hog hallfasthet,
mindre nétning, enkel lagring och
transport. Det kommer manisa
fall att tjdna pa.

Kollegor och deldgare i Europakistan: Alexander Lindblad-Ernvik, Lindblads Begravningsbyra (t v) och Kenn Arvidsson,
Ulricehamnsbygdens Begravningsbyra.

15
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Visst kan vaggarna tala

Trycket inifran har minskat. Det svaga pyset fran en 6ppnad ol
spranger inga vaggar. Men trycket utifran dr desto stérre. Den gamla
lampfabriken i Hammarby Sjdstad har blivit ett Mecka for folk som
gillar smakrik 6l och mat.

NYA CARNEGIEBRYGGERIET INSIDE

Nya Carnegibryggeriet forvaltar arvet av anrika varumadrken. Inte barai bryggeriebranschen.
Luma lampfabrik, som en gang fanns i byggnaden hedras med 6lsorter som 100W, Halvljus och Ljusslingan.
Och anknytningen till New York och Brooklyn Brewery gor 4 juli till en sjdlvklar hégtidsdag i Hammarby Sjéstad.

== S m—

Den pampiga glasvaggen fran Luma-
lampans dagar dr konstruerad med tanke
pa explosionsrisken. | dag signalerar den
NYA CARNEGIEBRYGGERIET.

Byggnaden ar K-mdrkt och liggeri
Hammarby Sjostad. Bakom glasvdggen
huserar bryggmdstaren Chris Thurgeson
och hans team, vdgg i vdgg med den egna
restaurangen:

- Var produkt ar craft beer. | begreppet

ligger en hantverksmadssig process, dar
det gdller att skapa smakupplevelser som
harmonierar med god mat. Restaurangen
ger oss omedelbart kvitto pa att viligger
ratt. Dessutom dr det extra trevligt att
kunna erbjuda vdlsmakande 6l och mat i
unik miljo, ett stenkast fran Stockholms
City.

Exempel: 8 minuter med cykel fran
Gotgatan eller kommunalt fran Skanstull.

17
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25 minuter med bat fran Nybroplan. (Bilresa ar inget
man vill rekommendera till denna parla vid
Hammarbykajen.)

Systembolaget

Nya Carnegiebryggeriet ar alltsa ett ganska nystar-
tat mikrobryggeri. Men bakom ryggen finns bade
industriella muskler och gamla anor. Oljitten
Carlsberg och den amerikanska ikonen Brooklyn
Breweri finns i bakgrunden liksom beréringspunkter
med ett av Sveriges dldsta varumdrken Carnegie
Porter. Men firman drivs av en handfull genuina
entusiaster som dlskar 6l. Férutom bryggmdstaren
finns atta bryggare, restaurangchef och andra funk-
tioner som verksamheten krdver.

Motet med kunder begransar sig inte till restau-
rangbesdkare. Alla vdlsorterade systembutiker har
enstordel av sortimentetilager. Eller numera, pa val
synlig plats ute pa butiksgolvet.

Forpackningsbehov
Produktionen har 6kat varje ar. Och en snabbkoll pa
systembolagets hemsida visar att dven statliga
smakldkar har forstdtt. Hemsidan dr en sjalvklar del
av marknadsfdringen. Men golvetibutikerna dr den
plats dar det verkliga slaget om konsumenterna star.
Det ar man mycket medveten om.

- Butiksgolvet ger unika mojligheter att sprida
kunskap om vara produkter, sdger Chris. Ddrfor insag
vi tidigt vart behov av kommunicerande férpackning-

Chris Thurgeson,

ar. De trakiga bruna ladorna har fatt vika
for en design som sdger mer om det vi
star for. En varumarkesbyra och ett for-
packningsforetag fick bollen. Och vi ar
mer dn ndjda med resultatet.

Forpackningsforetaget blev DS Smithii
Jarfalla med Erik D'Este som regerande
forpackningsstrateq:

- Férutom utmaningen att skapa en val
fungerande transportférpackning gdllde
det att fa ut mesta mojliga tryckeffekt till
l[dgsta mojliga kostnad, sdger Erik. Med
den berémda glasvdggen som huvudte-
ma for samtliga 6lsorter kunde vi spara
en massa kostnader for klichéer. Signal-

Nya Carnegiebryggeriet

fargen och namnet pavarje 6l ar givetvis
unik. Men allt hanger ihop och bygger en
gemensam upplevelse av hel sortimen-
tet.

- Varlésning vann tredje pris i Design
Award inom DS Smith-koncernen!

Laddar for export

Samarbetet med Nya Carnegie-bryggeriet
bygger mycket pa servicekansla och geo-
grafisk ndarhet. DS Smith ansvarar for
lagerhallning av férpackningar vilket
givetvis underlattar for ett starkt vaxan-
de bryggeri, med begrdansade utrymmen.
Den lilla K-mdrkta industribyggnaden i

NYA CARNEGIEBRYGGERIET INSIDE

"De trdkiga bruna ladorna har fatt vika for
en design som sager mer om det vi star for.”

| PRIMUS LUX
N e
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Erik D'Este, DS Smith

Hammarby Sjostad ger inga moj- KO ( k ; |<O
ligheter till utbyggnad. Men det o
- ';31_ R

dr dar man tanker fortsatta verk-
samheten. Trots en hagrande
exportmarknad, har maninga

o
11 |
planer pa att vaxa fysiskt. ' '
- Export dr givetvis spannande
och vi harredan bérjat kommain

sa smattiSchweiz. Men nagot
industriellt storbryggeri tanker

viinte bli. Noggrant, smaskaligt R . - - Ay "
hantverk och handplockade ri- Tank dig ett storkdk dar din uppgift ar att sanka kostnaderna,

varor ar det som fér alltid kommer minska miljbpéverkan - och hOja kvalitén pé maten.

attbara vart varumérke, avslutar Du kanske borjar med att slanga ut stekbordet. Det ar bra.

bryggmdstare Chris Thurgeson. . sa * e
Stekning ar tidskravande, skapar miljoproblem och stjal

mangder av energi. Du dr pa ratt vdg. Men hur lagar du maten?

] - Mikrovdarmda halvfabrikat ar inget alternativ.om du vill hoja

mart uppldgg pa trycket sparar halva . R
klichékostnaden! Overst unika klichéer . . TR . kvalitén pa det som serveras.
forrespektive dlsort, de tvé undre KR : KR o Prata med Ipinium. Och fa ett rad som ocksa betyder

anvdnds till varje forpackning men trycks

i olika férger. - -:II.-h = . 1|, - nOJda géster.
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Snabb varme paratt stdllen ar hemligheten med god och vdllagad mat. Grillplaten randar laxen pa klassiskt vis. Med sldta sidan upp
blir den perfekt underlag for fluffigt brod med krispig botten.

- Bramat skalagas fran grunden
och serveras direkt, séger Mikael
Wallborg, VD pa IPINIUM med
lang erfarenhet som bade kock
och k8ksmadstare. Han fortsatter:
- Istallet for stekbord anvdnder
du ugnen. Och far ett snabbt och
perfekt resultat med alla smak-
dmnen och vitaminer i behall.

Platarna gor jobbet
Ugnsstekning later ju inte som

nan hdpnadsvdckande innovation.

Och den som provat pa hemma-
plan vet att stekos och fettbeldgg-
ning (ibland ackompanjerat av
brandvarnarens tjut) dr straffet.

Sa hur kan det har gaihop?

- Allt handlar om platen du ste-
ker pa. Var metod bygger pa alumi-
niumplatar med extrem varmeled-
ningsformaga. Tillagningen star-
tar direkt och ar klar langt snabb-
are anienvanliglangpanna. Non
stick-beldggningen pa platen gor
attdukan undvara matfett, utom
mojligen nan liten smorklick for att
ytterligare héja smaken.

- Beldggningen ar keramisk, och
inte att jamfora med exempelvis
teflon. Materialet ar garanterat
ofarlig for bAde manniskor och
miljo.

Mindre energi

- Effektivt utnyttjande avvdrmei
kombination med kortare tillag-
ningstider ger enorma energivin-
sterjamfoért med ett stekbord som
star paslaget under langa arbets-
pass. Hdar begrdnsas arbetstiden
tilluppldaggningen pa platarna.
Vilket ocksa betyder farre arbets-
timmar och mindre personal.

- Inte nog med det, fortsatter
Mikael. Franvaron av det feta
matoset gerinte bara bdttre
arbetsmiljo. Man kan ocksa sdnka
kravet pa avancerad ventilation,
fettavskiljning och grovdisk.
Grovdiskmaskiner dr miljébovari

Kycklingkonen bjuder pa vallagad kyckling pa dryga
halvtimmen. En skvatt 6l eller vatten pa platen ger

lagom anga for extra saftigt resultat.

sig, som férutom energikonsum-
tion ocksa slapper ifran sigde
mikroplaster som finns i grovdisk-
medel. Vara platar ar superlatta
attrengorailjummetvatten med
vanligt miljovanligt diskmedel.

Ateranviandning

Men, detta med platar av alumini-
um. Ar det inte ett onddigt uttag
av resurserna fran moder jord,
enbart forattlaga mat?

- Vianvdnder uteslutande alu-
minium fran pantade 6l- och lask-
burkar. Med andra ord, bdsta tank-
bara hushallning med jordens
resurser. Dessutom har vi ett val
utvecklat retursystem dven for
platarna. Nar non stick-belagg-
ningen blir sliten skickar kunden
sina platar till oss och farandra
med ny beldggningiretur. Varje
platklarar att beldaggas flera gang-
erinnan det dr dags fér omsmalt-

IPINIUM INSIDE

ning och en ny rundaivart krets-
lopp.

- Beldggningen, som dr keramik
och kisel, ar helleringet som orsa-
kar miljoproblem.

Mission

Att Ipinium med sina produkter
marknadsfor ett nytt och smarta-
resattattlagamatbliralltmer
klart under samtalet med Mikael
Wallborg.

Baka potatis kan varadrygt - och svart att veta ndr resultatet dr perfekt. Ipiniums potatisbakare
varmer helaknélen. Ar utsidan vackert krispig s& ar insidan fluffigt Iacker.
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- Det dr precis vad det handlar
om. En stor del av inférsaljningen
gar ut pa att traffa koksfolk och
missionera om vart nytankande.
Och hadr drdetinte sa mycket de
ekonomiska och miljomdssiga for-

delarna som biter, utan bekvdam-
ligheten och det lyckade slutresul-
tatet. Argumenten landar ganska
snabbt. Att exempelvis kunna ser-
vera en perfekt grillad lax efter
3-4 minuteriugnen vdcker sjalv-
klartintresse.

- Den hdrsortens nyheter dr
man inte bortskamd med i koks-
branschen som stattistort sett
stilla sen mdnga ar tillbaka.

"DS Smith har skapat en mycket bra
|6sning dar vi slipper krangla med
primarforpackningar. Vi packar direkt

i en smart utformad transportlada,
som ocksa bdr vart varumarke och ger
starka signaler om var miljoprofil.”

Mikael Wallborg, Ipinium

Stark tillvaxt

De patenterade platarna fran
Ipinium dr den stora tillvaxtfak-
torniforetaget. Fordelarna spri-
dersigibranschen somringar pa
vattnet. Vdrldens stérsta hambur-
gerkedja anvdnder platarnaisina
14 000 restaurangeri USA. Och
hemmai Sverige har manga borjat
designa storkdk utan stekbord
och grovdiskmaskiner.

- Dessutom harvien trend med
kdnda kockar som propagerar for
“mat pa plat”, vilket oppnat fonst-
ret mot vanliga konsumenter.
Plotsligt har vien helt ny kund-
grupp, vilket gjort attvistartaten
e-handelssida for vara produkter.

Produktmix

Forutom platarna marknadsfor
Ipinium ett sortimentav andra
kdksprodukter. Alla med innova-
tionshdjd som ledstjdrna.

- En uppseendevdckande upp-
finning fran 90-talet ar fortfaran-
de ndgotavryggradiforetaget,
sdger Mikael. Det ar ett skap for

upptining som finns i ungefadr
halften av alla varldens kryss-
ningsfartyg.

Att tina proteiner kan tyckas
enkelt, men pa ett fartyg med upp
till 8.000 mdnniskor ombord - ddr
det férbrukas ca 7 ton av kétt, fisk
och skaldjur dagligen - drdeten
komplicerad historia. Och for att
foljalagar och férordningar maste
man ha en reglerad upptining

under 4-12 dagar, vilketisin tur
krdver hundratals kvadratmeter
utrymme. Skapet Tina fran Ipinium
klarar jobbet pa 2-8 timmar.

Tina - skap fér snabb och vdl reglerad
upptining - finns pa halften av varldens
kryssningsfartyg.

Viktiga forpackningar
Utvecklingen pa Ipinium - inte
minstinom e-handel - har satt
extra fokus pa dmnet forpack-
ningar.

- Det dar en viktig fraga for oss.
Och DS Smith har skapat en myck-
et bralosning dar vislipper krangla
med primdrférpackningar. Vi pack-
ardirektiensmartutformad
transportlada, som ocksa bar vart
varumdrke och ger starka signaler
om var miljoprofil.

- Svensktillverkat dr viktigt
bade for oss sjdlva och de produk-
ter vikoperin. Var tidigare for-
packningsleverantor hade tillverk-
ningen utomlands. Nu finnsdenii
Mariestad, dar vi ocksa har en stor
del av var egen produktion och
lager, avslutar Mikael Wallborg.

Ipinium erbjuder det mesta for modern matlagningiugn, ddr ater-
anvdnda 0l- och laskburkar far en ny och langsiktig roll - med godare

mat, battre koksmiljo och smartare resursanvandning.

IPINIUM INSIDE
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GILLE INSIDE

Forpackning ingar
alltid 1 receptet

N&r Tord Einarsson dppnade Kafé Gillet i Orkelljunga pa 60-talet var det den
klassiska bagarkonsten som gjorde succé. Pa den vdgen ar det fortfarande,
men en viktig ingrediens har tillkommit. Den som ser till att varje kaka fran Gille
nar konsumenten - snyggt och prydligt med alla smakamnen i behall.

GILLE ar marknadsledare pa sma-
kakor. Ndstan varannan kaka som
dts kommer fran nagot av bage-
riernai Asljunga eller Orkelljunga.
Med 1,5 miljarder kakor om aret
byggs en stadig plattform for var
svenska fikatradition - som ocksa
boérjar bliett begrepp i andra delar
av varlden. I dag, ndr de gammel-
dags konditorierna ndstan for-
svunnit och tiden for hembakt
krymper, ar det Gille som varnar

traditionen. Allt for en riktig “gofika”
- pajobbet ellerhemma - ryms
under det drevordiga varumadrket.

Och att kakorna nar sin destina-
tion ar pa manga satt forpackning-
ens fortjanst.

"En hjdlte”

- Forpackningen dr pa manga satt
hjdlteniprocessen, fran graddad
kaka till kunden vid fikabordet,
sdger Mikael Carlsson, VD for

Continental Bakeries North Europe
dar Gille ingar.

Mikael berdttar att samarbetet
med Morgan Stangenborn pa DS
Smith har en lang historia som bor-
jade i mitten av 80-talet.

- Det varlangt fére min tid, men
sparen av Morgan och dldre medar-
betare pa Gille ar tydliga. De visar
pa samforstand med forpackning-
ens alla viktiga funktionericen-
trum.

27



INSIDE GILLE

28

Helavdgen
Utseende och sdljande funktioner
drndgot som manga forpack-
ningskdpare tanker bort. Pa Gille
drdet annorlunda. Hdr dr ett sdl-
jande utseende ndrmast en sjdlv-
klarhet som skots av marknadsav-
delningen.

Foérpackningsteamet sdtter
fokus pa andra funktioner: Hur
kakorna kommeriférpackningen.

Hur transportskyddet kommer pa
plats. Hur allt fungeraridistribu-
tionen, fram tillkonsumenteni
butiken.

Optimeringen pa pall éren
annan viktigt parameter - att for-
packningen klarar stapling sd att
utrymmet i bilar och pa lager halls
pa absolut minimum.

- Alla delar av logistikkedjan dr
lika viktiga, sager Mikael. Inget

lamnas at slumpen.

Automation

Med produktion av 5 miljoner
kakor per dag under hégsdsong, dar
automation ett sjdlvklartinslagi
férpackningsscenariot. Aven har
dr det Morgan Stangenborn som dr
den sammanhallande lanken mel-
lan maskinbyggare, férpacknings-
experter och produktionsfolk pa

GILLE INSIDE
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Hogt driven automation dren sida av processen "fran recept till kaka” - médnskliga 6gon och hénder dr den andra.

Gille. Maskinlgsningar som match-
ar produktionstakten och forpack-
ningar som skoter sig friktionsfritt
dr det sjalvklara malet.

Ett besok i produktionen talar
ocksa sitt tydliga sprak. Doften av
nybakat blandas med synintryck-
en av forpackningar pa transport-
banor, som samlas och ldggsi trag
foratt snabbt forsvinna vidare
mot pall, utlastning och distribu-

tion.Inom Sverige, utiNorden
eller kanske till ndgon avlagsen
vdrldsdel.

- Varakakor finnsi alla varldsde-
lar, sdger Mikael: Norden, Europa,
Asien, Afrika och Amerika.

Spannande tanke: att just nu
kanske det sitter en kines och
mumsar pa en punschrulle fran
Orkelljunga. (Undrar om han ocksa
kallar den "dammsugare” eller om

Kina har sitt eget smeknamn pa
den klassiska ldckerbiten? Som
numera har en alldeles egen dag -
den7 mars.)

Aldrig ndjda

Att allt fungerar hela vagen dr allt-
sa det sjdlvklara malet hos Gille.
Men bra funktion ar en farskvara.
Vdrlden forandras, tekniken
utvecklas och nya méjligheter ser
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dagens ljus. Som férpackningskdpare galler det
att hakoll, bade pa utvecklingeniden egna pro-
duktionen ochiforpackningsbranschen.

- Allt &r en fraga om optimering, sdager Mikael.
Ochvivet attdetdrett begrepp som férandras
over tid. Man kan aldrig sitta n6jd med en lyckad
[6sning. Revidering dr nédvdndigt. | det fallet
uppskattarvidet ndara samarbetet med DS
Smith. Internt har vi duktiga medarbetare som
haller sitt vakande 6ga. Det lyssnande 6rat hos
DS Smith gor att dialogen alltid drigang.

"Man kan aldrig sitta nojd
med en lyckad losning.
Revidering ar nodvandigt.
| det fallet uppskattar vi
det nara samarbetet med
DS Smith."

Mikael Carlsson,
Continental Bakeries North Europe

Dubbla Chokladflarn och Havreflarn - tva av Gilles mdnga
klassiker som man hittariden valkanda rosa fikaladan.

NORDIC SODA COMPANY INSIDE

Ekologiskt
na kopet

Kidsen dlskar den. For den smakar som man vill
att lask ska smaka. Det ekologiska far man pa kopet.
Utan pekpinnar och smatrakigt fornuft.

Varumdrket The Dirtwater Fox Brewery ar fargstarkt, - Dessutom anvander vi ekologiskt socker istdllet
frant ochinte sd lite kaxigt. Men innehallet i [asken ar for konstgjort sotningsmedel, sdger Marcus Nyberg,
snallt - helt fritt fran bade fargdmnen och konstiga enav de tre personernapa THE NORDIC SODA
tillsatser. S6tningen dr lagre dn hos vanlig Iask. COMPANY som star bakom produkten.
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Vad kan val blimer nordiskt dn Granskott? Ekobryggeriets ekologiska tonic finns ocksa i smakerna Besk, Fldder,

Rabarber och Kryddnejlika.

Tonic med twist

Forutom Iask i tre olika smaker har man
ocksa tagit fram en ekologisk tonic under
varumdrket Ekobryggeriet Nordic Tonic.
Den vander sig till en mer mogen mal-
grupp som gillar en mild och lite bitter
smak. Bade som torstsldckare och ingredi-
ens idrinkar.

[ traditionell tonic dr kinin det mest
framtradande smakdmnet. Drycken ska-
padesiengelska kolonier dar kinin ansags
vara ett skydd mot malaria. Samtidigt
upptdckte man att den lite bittra smaken
gifte sig utmdrkt med gin. Och sd var

begreppet"GT” (Gin&Tonic) uppfunnet -
en klassiker som dverlevt moderna
drinktrender.

I Nordic Tonic ar kininet utbytt mot cas-
sia, som dr nyttigare. Sockret dr ekolo-
giskt. Och forutom den naturligt bittra
varianten finns smaker med twist av
Rabarber eller Granskott. Bada lika natur-
ligasom namnen antyder.

GT med beat!

Rockbandet In Flames har inte bara varlds-
rykte inom death metal. Man har ocksa bli-
vit kand fér sin formdga att komponera gin.

\

i FLAMES
T®NIC

Marcus Nyberg, Nordic Soda Company

"Det ar i butiken det hander. En egen
yta med sdljande utformning ar
enormt viktigt. Och jag kanner att vi
lyckats bra med detta tillsammans
med DS Smith. Bade med snabb
framtagning av prover och kvalitén
pa forpackningar och displayer.”

Flera exklusiva sorter har lanserats. Alla framtagna av
olika medlemmaribandet.

- Deras senaste gin dr ett samarbete med oss, sdger
Marcus. Var tonic rockar perfekt med gin fran In Flames.
Ochrecensionerna kdnns mer @n lovande.

Sagluckan

De tre huvudmdnnen bakom Nordic Soda Company kom-
mer alla fran livsmedelsbranschen. Ett faktum som del-
vis forklarar den snabba framgangen. Fran start dréjde
detinte mer dn ett arinnan produkterna fanns hos val-
etablerade ICA-butiker och andra viktiga aterfdrsaljare.

Marckus Nyberg beradttar:

- Visdg en lucka pa marknaden och anvande egen
kunskap och delar av vart kontaktnat fér att fylla den. |
dag dr vifemton anstallda, och har en egen saljkar som
bade sprider kunskap om vara produkter och ser till att

Slaget om kunden skeributiken.
Detvisste man av erfarenhet.
Och satsade fran bérjan pa
sdljande displayer.

NORDIC SODA COMPANY INSIDE
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NORDIC TONIC MIX SET

Spren shooti - Bairer . Rk

Fyraien - tre olikaisamma - eller helt efter eget tycke. Olika férpackningslésningar

ger kunden valmdjligheter.

alltar prydligt och sdljande uteii
butikerna.

Sdljande forpackningar
Teresia Petterson pa DS Smithii
Norrkdping berdttar att Nordic
Soda Company snabbt blivit en
viktig kund for henne:

- Vihade ett férsta mote for
bara ettarsen och levererar redan
flera forpackningstyper forolika
produktsammansdttningar. Vi
madrker ocksa att det finns kun-
skap om butiksfdrsaljning inom
foretaget. Man vet vad man behg-
ver for att lyckas i butik.

Marcus fylleri:

- Detdributikendethdnder. En
egen yta med sdljande utformning
drenormt viktigt. Och jag kdanner
attvilyckats bra med detta till-
sammans med DS Smith. Bade
med snabb framtagning av prover
och kvalitén pa forpackningar och
displayer.

"A third to the world”
Branschkunskap och sdljande kon-
cept ardendrivande faktorni
Nordic Soda Company. Men redan
fran starten fanns ocksa ambitio-
nenattgodranyttaivdrlden. En

tredjedel av vinsten dr 6ronmadrkt
for hjalpverksamhet av olika slag.

- Det bérjadeidetlilla, med
pengar till barndiabetesfonden
och Novahuset som stéttar sexu-
ellt utsatta flickor.

- Just nu haller vi pa och bygger
en skolaiKenya tillsammans med
kyrkan pa platsen. Vidringa vdl-
gorenhetsproffs och jobbarinte

genom etablerade organisationer.

Vihittar projekt som ligger oss
varmt om hjdrtat och sertill att
pengarna hamnar direktiverk-
samheten.

att revidera det gamla ordspraket om att “tigaar guld”.
- et presenterades pa Scanpack, dit DS Smith bjudit besokare
. / under parollen “Let’s talk!".
- Det blev en mycket bra massa med bade givande kunddialoger
0ch spannande tankegangar formedlade av varainternationella
experter fran talarstolen pa huvudscenen.

§

Marketing & Communication Director Barbro Berggren verkar mi
nojd nar hon summerar intrycken fran arets Scanpack - den mas
som det absolut viktigaste fonstret met marknaden fér DS Smi

- Det dar norra Europas storstaoch mest heltdckande forpac
Och givetvis en sjdlvklar plats for oss. Vi vet ocksa att kundernaforvantarsia

att motas av det lilla extra i var monter.
3|§T \ “
‘ ' 1!
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Samtal var temat, och sa blev det. Bade runt multitouch-bord, fikabord och i personliga méten. Och sjalvklartikampen om
"Mdstarnas mdstare”, dar det nan gang blev muntert hogljutt. Lyxforpackningarna med dadla drycker férblev dock o6ppnade.

Tradition

Barbro berdttar om tiden innan varje Scanpack. Hur
den uppfyller hela organisationen med ambitioner
ochviljan att évertraffa det man gjort aretinnan.

- Vi har haft allt fran rockscen till trollerier och hals-
brytande akrobatik. | ar satsade vi pa eninre upplevel-
se. Att bygga fragestadllningar som vivet att manga
bar pa. Och samtidigt 6ppna upp for samtal. Inte
genom att attackera med aggressivt sdljsnack, utan
snarare bjuda pa en atmosfar dar dialogen blev span-
nande for bada parter.

Att konceptet verkligen fungerade finns det manga
bevis for. Samtalen fortsdtter. Nya forpackningspro-
jektinleds.

Impact

Sjalva monteruppldgget var uppbyggt kring de kom-
petenser som dr viktiga for moderna férpacknings-
kopare. Att synas med sdljande signaler i butiksmiljon.
Och att skapa positiva kanslor fér e-handelskunder.

- VartImpact Centre, som finns i Kbpenhamn, var
uppbyggt i miniformat och formedlade vilka frage-
stdllningar och atgarder som ar viktiga for att vacka
kdpsignaleri butik.

- E-handeln, med sina speciella mal att uppfylla for-
vantningar fran koptillfdllet, med enkla mojligheter till
returer, fanns representerat i flera varianter.

- Hur man vdcker kanslor och férvdntan visades
bade av var avdelning for specialprodukter och
“luxury packaging”. Varldens stérsta champagneflaska
byggd av wellpapp var ettidgonfallande exempel.

Good packaging

protects yourproduct,

Tva starka namn fran DS Smith besokte huvudscenen - Marlena Skrzyniarz som pratade e-handel och Wim Wouters som fokuserade pa

LAFY

kommunikativa férpackningar; typ varldens stérsta champagneflaska vilken kunde beskadas i montern. Monterpersonalens kommunikativa

klader fick ocksa positiva blickar och kommentarer.

- Forpackningens livscykel, fran inpackning till ater-
vinning - det vi kallar Supply Cycle - beskrevsien
annorlunda form: ett digitalt bord med touchfunktio-
ner, som gav en pedagogisk bild av hur allt fungerar.
Sjalvklart med gott om utrymme for personliga fragor
och beskrivande svar.

Foreldsningar
DS Smith dr eninternationell férpackningskoncern
som arbetar mycket med intern kunskapsspridning.
Det hoga malet, att alla ska kunna allt om allting,
dar givetvis omdjligt att uppfylla. Men alla dorrar ar
oppna. Internationella experter star alltid till for-
fogande. Bade for interna diskussioner och tillsam-
mans med kunder.

Ettlediarbetet dr publika féreldsningar med

aktuella @mnen. Och till drets Scanpack var det tva
tunga namn som dntrade talarstolen pa huvud-
scenen: Marlena Skrzyniarz och Wim Wouters.

- Marlena belyste forpackningsfragornainom
modern e-handel medan Wim vande pa alla stenar om
forpackningens formaga att sanda tydliga - eller
dolda - signaler till betraktaren.

We did it again!
Summan av Scanpack pekar
pd succé. Som vanligt, skulle
man kunna sdga. Eller som
Barbro Berggren uttrycker
saken:

- Wediditagain!
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Keep talking!

Stort tack till alla som hérsammade var uppmaning infor
arets Scanpack. Samtalen var manga och givande.

Nu vantar fortsattningen.

Forpackningar dr farskvara. Och en 6ppen dialog dr bdsta
sattet attliggaiframkant. Nuochiframtiden.

DS Smith
Tel +46 (0)370-42000
packaging.sweden@dssmith.com dssmithpackaging.se

ANDERSSON & FINKE INSIDE

Skarmtri samvaro

Moderna barnspel handlar mycket om appar - och ungar som
forsvinner pa obestamd tid med mobilen under ndsan.

Men det finns nyheter som faktiskt vrider klockan tillbaka.
Till fysiska sdllskapsspel dar hela familjen har kul tillsammans.

Allt bérjade med kompisarna Anna
och Sophie, som tyckte att de
borde hitta pa natihop somde
sjdlva bestamde dver. En produkt
som kunde bli ett eget foretag.

De trdffade ratt redan medsin
forstaidé. Och deras efternamn
ANDERSSON & FINKE dr nykom-
lingen som seglat upp bland stor-
sdljarnaispelvarlden.

Tomtens julspel
Forstaspeletisortimentet hand-
lar om julen. Musik, mat, TV-
program, arets julklapp osv. En
massa saker som alla vet nagot om
- meningen riktigt allt. Den som
svarar ratt far podang och en pol-
lett som bevis pa sin kunskap.
Flest polletter vinner.

- Det dr verkligen superenkelt, Andersson & Finke
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sdger Anna. Och enkelhet var en
delavidén, att bara kunna packa
upp och borja speladirekt, utan att
dgna halvajulhelgen at attlasa
regler. (Och andra halvan at att
kanske braka om hur de ska tolkas.)

Arets storsiljare
Redan paidéstadiet anmadlde
Sophie spelet till Gekas dokusapa
"Ullared - jakten pa storsadljaren”.
Det blevantaget direkt. Och plots-
ligt stod en ny verklighet for dorren.
- Vihade borjat lite forsiktigt
med skisser och prototyper, sdger
Anna. Men nu kom det stress-

pastorsaljaren” - dar allt borjade.

paslag som behovdes for att fa
fram den verkliga produkten.

Som vann tdvlingen och fick
sdljplatsivaruhusets hetaste zon!

- Innan sdljstarten hade vi varit
i kontakt med DS Smith som kom
med synpunkter pa bade produk-
tenocholikasattatt exponera.

- Deforeslog en del viktiga
modifieringar och for att pressa
kostnaderna blev virekommen-
derade att ldgga produktioneni
Asien. Med DS Smith som partner
kdndes det bade enklare och
tryggare dn att férhandla med
kineserna pa egen hand.

Pokalen fran Gekas "Ullared - jakten

"Att displayer verkligen triggar forsaljningen
fick viveta av Leklust i Uppsala. Den butik som
anvdnt enheterna hade salt 19,28 procent
mer an en annan butik, som bara lagt upp
spelen i butikshyllorna.”

Displayer triggar

Med Gekas som aterforsadljare var
en stor del av marknadsfoéringen
avklarad. Hela 6 500 spel saldes
forsta aret.

- Forattvdckaintresse hos ett
bredare urval av butiker deltog vi
ocksa pa Formex, med en monter
som visade att vi hade tankt hela
vdgen, med displayer och expone-
ring, berdttar Anna.

- Att displayer verkligen triggar
forsaljningen fick viveta av
LeklustiUppsala. Den butik som
anvant enheterna hade salt 19,28
procent mer an en annan butik,

ANDERSSON & FINKE INSIDE

"Skitbra minne" - en framgdngsfaktor
nar man spelar Bajsmemo.

Sallskapsspel - fgr hela familjen

som bara lagt upp spelenibutikshyllorna. Det gjorde
Tomtens Julspel till deras mest salda spel under perioden.

Nya spel och nya vinster

Anna och Sophie borjade alltsa sin resa som spelkreato-
rer och féretagare med en enda produkt. Menrisken att
denbliren "one-hit wonder” ar obefintlig. Redan efter
ett arvar ndsta produkt ute: Ett Bajsmemo, dar barnen
lar sig kannaigen olika djurspillning och far intressanta
fakta om bade djuren och deras efterlamningar.

- Barns "kiss- och bajsalder” borjar vid fyra fem ar -
samma tidpunkt som man borjar med spel. Sa viligger
helt ratt.

Beviset dr redan ett faktum. Med Bajsmemo vann
Andersson & Finke "Jakten pa storsdljaren” forandra
gangen.

En klar bild av vilka som ska spela - och varfor - ar allt-
sa nyckeln till framgdngarna. Saker som engagerar stora
grupper. Och férutom spanning och gemenskap dven
levererar kluriga kunskaper och lite kul kuriosa.

- Var senaste nyhet har sommartema. Sant familjer
gor pa semestern. Campar, firar midsommar, har kraft-
skiva och sant.

- Det tror vi stenhart pa, avslutar Anna Andersson.

Hela sortimentetien sdljande display - som det
presenterades pa Formex 2019.
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Sakrare hantering
med starkare handtag

Lador med handtag har lange varit en bra
[6sning nar man vet att forpackningen kommer
att hanteras manuellt. Men stansade urtag ger
sjalvklart samre hallfasthet, vilket betyder
svagare férpackningar ochrisk att handtagen
brister.

DS Smith har en 16sning med minimal resurs-
anvandning. Hela ldsningen drintegrerad i
samma ark som den ursprungliga [adan.
Omradet runt sjdlva urtaget forstarks av
dubbel wellpapp, vilket ger battre stabilitet vid
hantering. Och trasiga och sonderslitna
handtagblir ett minne blott.

Varldsstjarna for e-handel

E-handel bygger pa enkelhet. Ett klick och
produkten dr pd vag. Men det finns en hake -
att kunden angrar sig och vill skicka tillbaka.

Var uppgift var att gora dven den processen
enkel. Sa vibdrjade tdanka utanfor boxen. WORLDSTAR
Enny”lddailddan” pa ndgot satt. Men hur? WINNER 2019

Har dr resultatet: sammalada som den
du skickari- menvand ut-och-in. Klar pa ett
ogonblick. Sjalvlasande, utan tejp eller klammer,
och lika stadig som forut. Sjdlvklart med retur-
adress pa den nya utsidan.

Vikallar den 2Way.

Denvann en Worldstar - forpacknings-
branschens egen Oscar. Den dr viglada och
stolta éver. Och annu gladare for den nytta
férpackningen kan gora hos alla som jobbar
med e-handel.
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Tryck: FYRA PUNKTER, Vdarnamo
Papper: Scandia 2000 white 130 g och Tom & Otto Silk 200 g
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