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Kunniga férpackningskdpare fattar direkt. Den “endaratten” handlade om
pris per férpackning - ett inképsinstrument som idag kanns hopplost trubbigt.

@~ Lyckade forpackningslésningar ar en mix av.optimerade parametrar, olika for
varje enskilt projekt. Precis som ndrman producerar musik.

| dettanummer av INSIDE finns flera exempel:

Tva nystartade foretag, som skiljer sig fran mangden-och bygger sobra
varumadrken med hjdlp av sina férpackningar. Ett avdem med e-handel som
enda sdljkanal.

Det producerande norrlandsféretaget som gjort forpackningen till sjdlva
basen for sin produktionsprocess. Och samtidigt underldttat for personalen
genom att eliminera alla manuella lyft.

Den legendariska e-handelsfirman med rotter i postorderbranschen, som
I3t oss skruva pa alla knappar for att minska antalet forpackningsstorlekar
och forbattra inkdpsekonomin.

Eller den, som bytte till en I6sning som mer an férdubblade antalet
hanterade order per timme.

Inget av exemplen hade priset som utgangspunkt. Men alla handlade
sjdlvklart om ekonomi.

Kort sagt, den ton som strommar ur hégtalarna ndr hela mixen stammer.

%ézf

Thorbjdtn Sagerstrém
VD, DS Smith Packaging Sweden




INSIDE DOMO DESIGN

Vilia av stal

ar bara en av ingredienserna

Ett komplett sortiment av tidlosa designmobler. Ett varu-
madrke det talas om. Valtrimmad produktion och logistik.
Och ett ndt av namnkunniga aterforsaljare.

Allt genomfort pa tre ar. Med en enda person som form-
givare, administrator och marknadsforare.

Visst tyder det pa en vilja av stal. Men berattelsen
om Johanna Haglund och DOMO DESIGN har betydligt
fler ingredienser.

Hon sdger sjdlv att hon foddes ini féretagsvarlden.
Kongamek, som startades av hennes farfar tillsam-
mans med pappa, har samma fodelsedr som hon sjalv.
Familjeforetagandets gladjedamnen och bekymmer
blevendel av uppvaxten. Och hon har varit firman
trogen. Trots att fordldrarna rekommenderade bade
henne och lillebror att vdlja ett annat yrkesliv, och se
mer av varlden an lilla Konga i Smaland.

Men dar finns bada fortfarande kvar. Efter en
omvaxlande karridr i féretaget, toppad med titeln

Johanna Haglund, Domo Design




INSIDE DOMO DESIGN

marknadschef, fick Johanna tan-
ken att skapa nat alldeles eget.
Att det skedde i samband med att
forsta barnet var pavag kan vara
enren tillfdllighet - eller beviset
forattdet ar just sa som smalands-
foretagen vaxer och far nya skott.

Hade trakigt

Att ga hemma och vara mammale-
dig varinte riktigt Johannas grej,
skulle det visa sig:

- Det blev lite Iangtrakigt, fak-
tiskt.Jag qillar att vara aktiv. Sd jag
satteigangatt géra omdar
hemma. Och upptdckte att det
soffbord jag ville hainte fanns att
fa nagonstans.

- Jag visste precis hur jag ville ha

det. Och da ramlade tioGringen
ned: Att jag hade ett tillverkande
féretag med ratt kompetens
direktinpd knutarna. Samtidigt en
produktidé som kandes helratt. Sa
snart varviifull gang.

Vantanu, det gar lite fort har.
Att behdva en sak och sen bara
sdttaigang och tillverka den,
kdnns som att hoppa dver nat
stegq. Seritsa tillverkare av trans-
portvagnar behover vdl mer att ga
pa, dn att chefens dotter haridéer
om ett nytt soffbord?

- Okej, jag kande mig val inte
som nan fullfjadrad formgivare
sadar direkt. Men med penna, linjal
och en portion envishet fick jag
herrarna pa konstruktionsavdel-

ningen att ta till sig mina tankar.
Visserligen med kommentaren
“vem i helavarlden ska kopa nat
sant har?!”

300 forsta aret

Ndr Johanna berdttade att hennes
prognos var att sdlja 50 bord for-
sta aret, overgick skepsiseniren
munterhet. Det dar var gladjekal-
kyler av stora matt.

- Detblev 300 bord salda ar ett,
berattar Johanna. Och intresset
for vart dvriga sortiment fick lik-
nande framgangar. Forutom bor-
det hade vi tagit fram en handfull
produkter som vi bérjade mark-
nadsfora samtidigt.

Stopp, nu gar det for fortigen.

Om vi haller oss till bordet, 13t oss
tanka tanken, att vi har 300 soff-
bord framfér oss. Det drenres-
pektingivande samling. Av en gan-
ska dyroch designmdssigt udda
produkt. Hur kunde du na sa
manga "ratt” manniskor pa sa kort
tid. Utan etablerade kanaler och
utanattvaradet minsta kdnd som
formgivare?

- Vihade en minilanseringien
liten butik i Vaxjo. Smalands-
posten skrev om den. Och mdbel-
inkOparen pa ett av de storsta
foretagen, som boriVaxjo, laste
artikeln. Blev intresserad och kom
pa besok till Konga. Sen var det i
gang.

- ldag har visad gott somallade

DOMO DESIGN INSIDE

kdnda aterfdrsadljarna av design-
ma&bler som partners.

Extremt noga

Dagens Johanna Haglund ar alltsa
kundisin pappas foretag
Kongamek. Ochinte vilken kund
som helst, utan en som dr extra
petig och noggrann. Kvalitet dr
visserligen ett honndrsord i fir-
man, men med Johannas produk-
ter har begreppet hojts tillen ny
niva.

- Det liggerisakens natur, sdager
hon. Medvetenheten, prisklassen
och kunderna tolererar inga mis-
sar. Finishen maste vara absolut
topp. Minsta svetsloppa maste
bort.
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Oan OXvn
Produkterna fran Domo Design Snabbhet

ar helleringet man koper for nagra
ar framat. De ska hdllai generatio-
ner. Och de levereras alltid helt
fardiga. Packa upp och méblera, ar
allt man behdver gora som kund.
Ingaritningar attldsa, inga sex-
kantnycklar att fumla med, inga
vingliga konstruktioner med skru-
var som maste dras at efter ett
taq.

- Vihar bara en enda knock
down-mdbel, sdger Johanna. En
vagn som farfar konstrueradei
firmans begynnelse. Den har ald-
rig salt ndt vidare i Kongamek,
men jag twistade till den en aning,
och nusadljer den bra som drink-
och serveringsvagn.

Bokstavskombinationen Domo
betyder "Design of my own”. Och
det drJohanna som formger hela
det vaxande sortimentet som
redan idag dr uppe i 30 olika pro-
dukter. Som formgivare gar hon
sin egen vdg. Hennes fokus ar
starkt inriktat pa resurserna hos
Kongamek. Hon vetiryggmdrgen
vad som dr mdgjligt. Och kan jobba
snabbt och effektivt.

- Jagsitter mitt i handelsernas
centrum. Kan ta diskussioner
direkt med pappa och vara kon-
struktorer. Avstandet mellan
tanke och handling dr aldrig langt.
Jag tror ocksa att manga latt snoar
in pa en och samma grej. Den ris-

"Manga av vdra dterforsdljare
anvander e-handel. Och dar ar
forpackningen extra viktig. Inte
bara for att produkterna ska
komma fram oskadade, utan
dven att man far ratt kansla for
det man kopt."

ken dr liten i mitt fall. Jag fokuserar
padetjagtroratt marknaden
soker och jobbar hela tiden med
blicken framat.

Sociala medier

En stdndig dialog med kunderna
underlattar ocksa mojligheten att
traffardtt med produktidéer.
Johanna berdttar att hon fran for-
stastund 6ppnade ett Instagram-
konto som idag har 20 000 féljare.
Det gar med andra ord extremt
snabbt att kanna av vad som gar
hem.

- Detvar ocksa den kanalen jag
anvdnde for att bygga varumar-
ket. Jag brukar skoja med pappa
och sdga, attdet han behdvde 30

ar for att astadkomma klarade jag
av pa tre. Utan sociala medier
hade det forstas varit omojligt.

Offentlig miljo

Ytterligare forklaringar till Domo
Designs framgangssaga ar for-
modligen de pagdende trendernai
samhadllet. Manniskor som handlar
ekologiskt, dr miljomedvetna och
ogillar sléseri med jordens resur-
ser, vdljer inte slit-och-slang.

- Den filosofin smittar dven av
sig tillmébler. Att man sdker pro-
dukter med langsiktig hallbarhet.

Och pa det nya marknads-
segmentet "offentlig milj6” ar for-
stas kvalitet och slitstyrka minst
lika viktigt. Har ar Domo Design

och Johanna Haglund fullt pa det
klara med vad som krdvs:

- Vara produkter dr testade
enligt europeisk standard for mob-
ler och godkdnda for offentliga
miljoer. Det kdnns spdannande, och
innebdr enorma majligheter. Har
finns de riktigt stora kunderna och
upphandlingar som kraver styrka
inom bade marknad och produk-
tion. En ny sdljare har precis borjat
och resurserna pa Kongamek ar
jag fullkomligt trygg med.

Sjdlvklart wellpapp

DS Smith dr gamlaigdrden som
leverantorer av allt forpacknings-
material till Kongamek. Ett fortro-
ende som pa ett naturligt satt gatt

DOMO DESIGN INSIDE

over dven till Domo Design. Den
vita miljésmarta wellpappladan
med sobert svartlogotyp ger
samma marknadssignaler som
moter kunden i butiker och pa
ndtet.

- Manga av vara aterférsdljare
anvdnder e-handel. Och ddr dar for-
packningen extra viktig. Inte bara
foratt produkterna ska komma
fram oskadade, utan dven att man
farratt kdnsla for det man kopt.

- Det drocksa i kundens mot-
tagande somjag har chansen att
bygga vidare pa den personlighet
som byggts via sociala medier. En
handskriven hdlsning med tack for
fortroendet finnsivarje forpack-
ning, avslutar Johanna Haglund.



Blindskriftens uppfinnare
- Louis Braille - var sjalv blind.

Teknik som gor det majligt
att oversdtta och skriva ut
vanlig text enligt hans punkt-
system, skapades av en man
vars mamma var blind.

Och foretaget som
tillverkar produkterna
hittade en unik

. ~produktionsmetod .
* genomatt titta ndrmare = -
°pa sina egna forpackningar,

Narhet till problemet + »
leder till Idsningar som fungerar.

Historien om INDEX BRAILLE bérjari ett garage,
ddr Bjorn Lofstedt laborerade med en uppfinning som
skulle gora det enkelt for hans blinda mamma att ldsa
det tryckta ordet.

Han lyckades. Och ganska snart fanns det ett fére-
tag som tillverkade Braille-skrivare i Gammelstad
utanfor Lulea.

| storre lokaler med fler anstadllda, och utvecklade
sdljkanaler, blev man snart en varldsledare med 65
procents marknadsandel.

Men delar av "garagekulturen” fanns kvar.

Traditionella metoder
Index Brailles produkter utvecklas pd hemmaplan.
Allaingdende komponenter tillverkas av underleve-
rantorer. Slutmonteringen gors inom féretagets
egna vdggar.

Fran borjan foljde man en logisk plan, att montera

INDEX BRAILLE INSIDE

skrivare i en produktionslina, och sen lyfta ned de
fardiga produkternaienforpackning.

- Det medforde forstas en hel del manuella och
ibland tunga lyft, sdager produktionschefen Mikael
Vikman.

Som hos alla véxande foretag fanns det ocksa andra
rutiner som behovde anpassas till moderna metoder.
Safor tio ar sen beslutade man sig for ett samlat
grepp, for att fa allt att fungera smidigare.

Brainstormi fjdllen
Norrlanningar vet att lugnetifjdllvarlden skarper
tankevarlden. Alltsa drog hela firman till fjalls for att
ventilera och I6sa problemen. Listan man hade med
sig hade kokats ned (!) till 100 punkter.

For produktionsavdelningen handlade det om bade
ergonomi och effektivitet.

Mikael Vikman berdttar, att han gjort ett enkelt dia-

Skrivarna fran Index Braille haller modern digital standard.
Dokumenten skickas fran datorn on-line eller tradlést via wifi/
bluetooth. Man kan dven skriva ut direkt fran en smartphone,
med forhandsvisning av hur utskriften blir. PDF-filer och grafik
fungerar ocksa att skriva ut.

11
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Monteringen bdrjar direkt i forpackningen. Efter test kommer huven av wellpapp. Allt avklarat utan manuella lyft.

gram som visade hur manga gang-
er man faktiskt lyfte en skrivare,
innan den lamnade foretaget. Det
visade pa 7-8 manuella lyft, sdger
han.

- Jaginledde var brainstorm med
att sdga att vi skulle ned till noll!

Det garjuinte!

Nar chocken lagt sig satte man
igang. Kom en bit, meninte dnda
fram. Att tillverka och packa en
skrivare utan attlyftadenaren
tuff malsattning, om maninte val-
jerattinvesteraidyrochavance-

rad teknik, forstas - den vdg som
manga automationsexperter
rekommenderar.

- Vipresenterades en del békiga
I6sningar, sdger Mikael. Och ett
tag kandes det som att malet med
noll lyft kanske var att sikta lite
hogt.

Med andra ord, repliken fran
fjdllet - "det gar juinte” - holl pa
att blien sanning.

Forpackningen nyckeln
Attforpackningen drendel av
produkten &r det madnga som

gldommer. Men for Index Braille var
det hégst pataglig. Sa varforinte
kontakta DS Smith? Det fanns ju
dven en del rena forpackningsfra-
gor attlosa, som att fa en klimat-
talig emballering, utan |6sa pasar.
Badttre hallfasthet, och farre
transportskador, var ytterligare
krav.

Men Arto Rajakangas och Kjell
Aaro, som jobbar mycket med
automation pa DS Smith, sdg dven
mojligheter att automatisera pro-
duktionen. Med hjdlp av forpack-
ningen.

"Vi hade nyligen en grupp
fran hogskolan har for att
se om det fanns nagra
ergonomiska problem att
fundera over.

Men det fanns det inte."

Mikael Vikman, Index Braille

Och snart tog diskussionen en ny vand-
ning. Denna gang med automationsexper-
ter som utgick fran hur produkten hamnar
i ladan pa snabbaste och enklaste satt.

Monteraildadan!

Diskussioner och funderingar ledde tan-
ken till att helt enkelt utga fran forpack-
ningen. Och paborja monteringen direkt i
ladan - eller snarare, det trag som utgjorde
botteniden nya forpackningsldsningen.
Senvar det bara att fortsdtta tills skriva-
renvar helt fardig, framme vid den egent-
ligainpackningsstationen.

Stabilare

Den nya tekniken fungerar perfekt. Alla
modeller av skrivare vaxer upp direkt ur
sina forpackningar.

Islutskedetldagger manin en extraldada
med sladdar och tillbehdér. Den har ocksa
en stabiliserande funktion.

Skraddarsydda EPP-gavlar dr effektiva

stotskydd. Sist kommer huven och band-
ning pa pall.

Produktionschefens mal ar uppnadda:

- Vidr mycket néjda med |6sningen och
samarbetet med Kjell Aaro och DS Smith.
Lyften drborta. Ledtiderna har minskat.
Och transportskadorna ndstan ett minne
blott.

Alltredan lost

Mikael Vikman berdttar, att den nya tekni-
kenront stortintresse. Manga som varit
pa besok har fatt en ny vision av forpack-
ningens produktiva roll, med goda mojlig-
heter att skapa bdttre ergonomi.

- Vihade nyligen en grupp fran hog-
skolan har for att se om det fanns nagra
ergonomiska problem att fundera éver.
Men det fanns detinte. Vi har sett dver
hela produktionslinjen, dven dar vi del-
monterar komponenter. Hoj- och sankbara
bord, skruvdragare med balanserad upp-
hangning; allt ar dtgdrdat.

1%
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Naturliga kolhydrater

istallet tor tfagra [often

Rose Chelimo, London 2017

Eliud Kipchoge

Det finns mdngder av sportdrycker fér den som vill fa i sig energi
under I6prundan. Men ofta innehaller de mangder av tillsatser som
har med smak och utseende att géra, men som i varsta fall snarare

skapar problem an hjadlper.

Det unga foretaget Maurten erbjuder en annan vdg - fa ingredienser

men ett hogt energiinnehall, utan att riskera magproblem.

Kondition, styrka och teknik gar att trana till
toppniva. Sa jobbar alla atleter. Men ndr brans-
let dr slut sinar krafterna dven for de mest val-
tranade. Det som behdvs ar kolhydrater. Ju mer
desto battre. Och i maratonlopp och andra
uthallighetssporter maste energin fyllas pa
medan kroppen ror sig.

Da protesterar magen.

- Det dr ett vdlkant fenomen, sdger Herman
Reutersward pa MAURTEN. Magen klarar ofta
inte den mdangd kolhydrater som prestationen
kraver. lllamaende ochivdrsta fall diarré ar
vanliga symptom.

Det finns de med stalmagar, som klarar kol-
hydraterna. Men de flesta kaninte tillgodog6-

rasig det energitillskott som tavlingsviljan
ropar efteri maratonlopp och andra uthallig-
hetssporter.

Magens logistik

Hela problemet beror pa att magsdcken varken
behdover eller vill ha en massa kolhydrater att
tahand om. Det ar till tarmarna de ska for att
absorberas och distribueras vidare. Och det dar
det problemet som Maurten har I6st.

- Vardryck dr ett pulver som blandas med
vatten. Sdlangtinget konstigt. Men nar dryck-
en nar magsacken bildas gelé som kapslarin
kolhydraterna som transporteras vidare till
ratt destination.

MAURTEN INSIDE
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Godkdnda livsmedel

Gelén som bildasimagen ar en sa kallad hydro-
gel, och den bildas nar drycken reagerar med
syranimagsdcken. Ett valkant faktum som
exempelvis [akemedelsindustrin ldnge anvdnt,
for att kapsla mediciner som gor sitt jobb utan
att frata pa magsacken. Men i det har fallet ar det
alltsd inte aggressiva mediciner som ska trans-
porteras, utan fredliga kolhydrater.

- Viutvinner amnena som bildar hydrogelen
fran tva olika kéllor. Dels dr det pektin som finns i
fruktskal - samt alginat, som sittericellvdggarna
hos brunalger. Naturliga fibrer fran vaxtriket och
havet, som tillsammans med ratt kolhydrater gor
att Maurtens dryck kan innehalla sa mycket kol-

Kenenisa Bekele, Berlin 2016

"Det engelska
universitetet hade
varldsnamn inom
maraton knutna

till sig. Sd vdra pro-
dukter kunde testas
direkt i hetluften."

Herman Reuterswadrd, Maurten

hydrater som kroppen kan ta upp, inte barasa
mycket som magen tolererar. Utan hydrogeltek-
niken skulle magen protestera - som den gér ndr
man dricker andra sportdrycker.

Vetenskapligt
Innehallet i Maurtens produkter ar alltsa uteslu-
tande godkdnda livsmedelsingredienser, vilket
ocksa bidragit till den snabba marknadsforingen
over vdrlden. Godkdntibdde EU och USA.
Teamet bakom féretaget dr en brokig samling
av kemister, ldkemedelsforskare, marknadsfolk
och kommunikatorer. De sag ett problem i sport-
branschen. Studerade detidetalj och upptdckte
attdet fanns andra som varinne pa liknande

Eliud Kipchoge, London 2018

vagar. Pa University of Brighton pagick ett pro-

jekt som gick ut pa att minska dopingenivarlden.

Helt enkelt genom att pavisa att ratt traning och
naturliga ndaringsédmnen fungerar battre.

- Vitog kontakt med dem, och sa "hej, vi haller
pa med en grej som vi tror skulle passa er per-
fekt"”, berdttar Herman.

- Narrepresentanten for det brittiska forskar-
laget kom till G6teborg och fick inblick i projektet
blev han helt 6vertygad om, att om vara teorier
stamde, sa hade vi verkligen hittat nat nytt som
skulle bli till avsevadrd hjdlp fér varldens atleter.

Det engelska universitetet hade vdrldsnamn
inom maraton knutna till sig. Sa vara produkter
kunde testas direkt i hetluften.

Sittlivs lopp

Ett av de verkligt stora namnen i maratonvarl-
den dr Kenenisa Bekele, som ldnge dragits med
magproblem och skador. Men han ville tillbaka,
och kontakten med Maurten kom ldgligt. Den
hjalpte honom till en snabb comeback och vinst i
Berlin Maraton 2016, 6 sekunder éver gdllande
vérldsrekord. Aven nér Eliud Kipchoge, gjorde
sitt livs lopp i Monza, dar han kom i mal pa den
snabbaste inofficiella maratontidenivdrlden,
gjorde han det med 0,9 liter Maurten i kroppen.

- Idrottsvdrlden dar egentligen ganska liten,
sdger Herman Reuterswadrd. Nyheter sprider sig
snabbt, och pa kort tid fanns det en massa atle-
terinom olika uthallighetssporter som visade

MAURTEN INSIDE
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David Zeeberg, Maurten

intresse. | dag jobbar vi exempelvis med bade triath-
lon och cykel - och samarbetar direkt med ett Tour de
France-stall.

Genomtdnktidetalj
Berdttelsen om Maurtens vdg till eliten dar utan tvekan
ensuccess story. Men den hade knappast blivit verk-
lighet utan entreprendrsanda och extremt noggrant
arbete. Att man bdrjade med problemanalys, gick
vetenskapligt vidare i samarbete med universitet och
forskarteam fran olika delar av vdrlden. Och, kanske
viktigast av allt: hade en klar bild av hur man skulle nd
ut pa marknaden.

En person som deltagit starktijobbet att bygga
produktimage och sdljkanaler dar David Zeeberg:

- Var bransch handlar rdtt mycket om "wow-

M
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feelings”. Glassigt och fargstarkt bade nar det galler
loggor och forpackningar. Darfor valde vi medvetet
attgoratvdrtom. For att visa att var produkt ar unik.

Enbart e-handel

Att handla Maurten ska vara ett medvetet val av kun-
niga kunder. Inte ett hugskotti en mat-butik. Men att
det finns sportdrycker dar dringet man klagar pa.

- Tvdrtom, det aktiverar var marknad. Nanstans ska
du bérja. Och ju mer du lar dig, desto ndrmare kommer
du vdra produkter. Som sticker ut fran alla andra. Bade
till funktion eller utseende.

Vill man handla Maurten sa ar det webben eller spe-
cialister som gdller, dar eninformativ hemsida eller
insatt personal hjdlperidrottarna till ratta med bade
vetenskapliga fakta och enkla kopfunktioner.

A

MAURTEN

Medveten strategi

Den férsandelse som anlander till kunden ar gjord for
att bygga vidare pa kdnslan fran webbsidan och varu-
madrket. En sobert vit forpackning i belagd och soft
touch lackad wellpapp. Med displaykansla som pamin-
ner om en vdlkand smartphone innan den 6ppnas. Och
sen fortsatter med visionen av dyrbar mork choklad.

- Vivalde att jobba med DS Smith av flera skal,
sdager David. Ett avdemvar, att det var ett stort fore-
tag med resurser och en uttalad ambition att jobba
seriost och miljdsmart. Nagon att lita pa och véxa
med.

- Pa den filosofin bygger vi hela vart foretag. Vi gor
inget eget "hemkok”, utan jobbar med stora etablera-
de foretag med gott renommé. Och koncentrerar oss
pd det vidr bra pa: forskning och marknadsféring.

MAURTEN INSIDE

Svenske elitloparen Mustafa "Musse" Mohamed, upp till

vanster pa traningilLofoten.
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och bli en battre manniskal

Bastubad ar forbjudet.

Det beslutades redan 1725,
och forbudet har aldrig
officiellt upphavts.

Men fa har brytt sig och
den "illegala verksamheten”
har standigt uppmuntrats,
som en vdg till halsa for bade
kropp och sjal.

Inte minst av bastu-
tillverkaren Tylo.

Men lat oss drdja vid historien. Det nordis-
ka bastandet hade pagatti2 000 aroch
foljt med vikingar och bondesamhallenin
till staderna.

Rosenbad - ddar manidag svettas av helt
andra anledningar - var fran bérjan ett
badhus, som fatt namn av de rosor som
stroddes utibastun ndren ungmao skulle
giftasig.

Men, som sd ofta i storstadens larm,
sparade det hela ur. Bastun borjade ses
som ett syndens ndste. Och moralens vak-
tare ryckte ut med forbud.

| Estland, Finland och norr om Daldlven
ignorerades moralkakan helt och hallet.
Och snart fanns bara smulor kvariresten
av Sverige. | dag arden glomd. Men funge-

TYLOHELO INSIDE

rar mojligen som pikant krydda at bastu-
dlskare med kansla for historia.

Hjdrtat fran Halmstad
I mitten av 1900-talet borjade bastukul-
turen ndrmasig det svenska folkhemmet.
Mycket till f6ljd av en hallandsk elektriker.
Han hette Sven Olof Jansson och hade
egen verkstad ddar han laborerade med att
skapa sma effektiva varmeelement, som
sa smaningom skulle bli hjartat i varje
svensk bastu. Ndr villaboomen var ett fak-
tum - och bastun blivit nastintill normal
standard - var det aggregaten fran Tylo i
Halmstad som stod for varmen.

Och padenvdgen ar det.

Tradition skaparritualer.
Att"kasta bad” - hdllavatten
pade hetastenarna, sista
vdndanibastuvdrmen - ar
vanligt bland entusiasterna.
Gdrna med dngan kryddad
av bjorkldv eller vdldoftande
olja.
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Bdrja bygga pa morgonen, basta pa kvallen. Med lattmonterade moduler dr det fullt

mojligt. Systemet dr anpassningsbart till varje utrymme. Med olika traslag och valfri

typavvdrme.

Relaxology

Dagens Tylo finns fortfarande i
Halmstad. Motsvarigheteni
Finland heter Helo. Bada dgs av
samma koncern och agerar till-
sammans under varumadrket
TYLOHELO.

Foretagets produkter vander
sig till bade privatpersoner och
offentliga anldggningar. Och det
handlar om betydligt merdn
aggregat fér uppvdrmning.

Den moderna bastun byggs pa
olika koncept for en modern livs-
stil med halsosamma effekter.
Vissa foredrar traditionell vdrme,
andra vill ha angbad eller infravar-
me. Allt ryms inom det vetenskap-

liga begreppet Relaxology, som
omfattar bade varme, doft, ljud
och ljus. Och givetvis miljon ddr
man avnjuter sitt bastubad.

Inspiration och kunskaper finns
att hamta pa webbsidor och en
egen blogg.

Komplett och lattmonterat
Basturummen bygger pa moduler,
som dr ldtta att anpassa till olika
utrymmen. Stora eller sma.
Spartanskt enkla eller avancerat
eleganta. Vill man ha matt utanfor
standard gar det ocksa bra.
Kunden bestammer.

Allt kommer packat och klart for
montering. Med lite planering kan

Wifi-paneler och appar ger exakt
temperatur pa bestamda tider.

Aggregat vdljs med omsorg - for bastuns
storlek och 6nskad badupplevselse.

man borja bygga pa morgonen,
och ta ett avkopplande bastubad
pa kvallen.

Stdandig utveckling
Foren vdrldsledare med export till
mer dn 80 lander, dr produktut-
vecklingen viktig. Inte bara ndr det
gdller miljo och uppvdarmning.
Rajko Burazor, som arbetar pa
utvecklingsavdelningen berdttar:
- Digitala hjalpmedel blir allt

vanligareivara produkter.
Moderna anldggningar kan styras
helt digitalt. Om ndgon som driver
en badanlaggning exempelvis far
en férhandsbestallning, sa pro-
grammerar man in alla 6nskemal.
Ingen mdnniska behover dka till
platsen for att trycka pa knappar
och vrida pareglage. Allt ar klart
ndr gasternaanlander!

- Vibefinner oss alltid mitti
trenden. Redan nu finns en app for
smartphones, som givetvis
utvecklas hela tiden. Pa sikt kom-
mer man att kunna programmera
sin privata bastu ndr man satter
sigpaflygetiettannatland, och
ta ett vdlbehovligt bastubad ndr

|
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Design Line dr ett stilkoncept som ger full frihet at fantasin - med smakfull anpassning

till olika basturum.

"Hallfastheten pa en
ny forpackning testas
redan pa hemmaplan.
Lador med tunga
aggregat ska halla for
bade lyft med sug-
klocka fran toppen,
stapling pa pall och
manuella lyftihand-
tagshal”

man kliver in genom dérren ddr
hemma.

Starka lador
Anldggningen pa Tylo i Halmstad
bestarav 20 000 kvadratmeter,

laddade med produktionsresurser.

Och har spelar givetvis forpack-
ningar en viktig roll.

- Vistaller flerakrav pa en for-
packningslosning, sager Rajko.
Det grundldggande dr givetvis att
ladan ska hdlla fér den oftast
Iangaresan fram till slutkunden.
Ibland i hett och fuktigt klimat,
andra gangerikyla och sné.
Containertransporten fram till
ratt varldsdel ar ofta problemfri,
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Liggande inpackningilador med sjdlvidasande topp och botten. Den fardigpackade Iadan stdller sig automatiskt pa hogkant.

ddrefter borjar landtransporter,
omlastningar och hantering. Gar
nat sonder sa ar det visom tar
smallen.

- Hallfastheten pa en ny for-
packning testas redan pa hem-
maplan. Lador med tunga aggre-
gat ska halla fér bade lyft med
sugklocka fran toppen, stapling
pa pall och manuella lyftihand-
tagshal.

Rajko berattar att man tidigare
anvande klamrade och bandade

forpackningar, men ville ga éver
till Iattresta lador med sjalvlasande
funktioner. Allt for att spara plats
och minska packtiden i produktio-
nen.

- Med bra konstruktioner har vi
tagit fram en forpackningstyp
somklarar bade detta och de
strdnga hallfasthetskraven.

Langt samarbete
Samarbetet med DS Smith (fd
SCA) har utnyttjatsimerdn 30ar.

Och férmagan att anpassa for-
packningarna till trender och
resurser har hela tiden varit dver-
gripande.

- Viarhelndjda med var for-
packningsleverantor. Lyhordhet
och servicekdnsla ar pa topp. Och
sa dr forstds narheten viktig. Att
jagsjalv kan aka upp till Varnamo
med ett nytt projekt, som viana-
lyserar och |8ser tillsammans, och
sen kunna dka hem pa kvallen med
en fardig prototyp for testivar

TYLOHELO INSIDE

Resan borjar alltid med "tag” genom fabriken. Sen dr det resmalet i vdrlden som bestammer.

produktion - det dr mycket upp-
skattat.

Nya utmaningar

Det gamla sdttet att producera,
att kora sa langa serier som moj-
ligt av en och samma produkt, ar
forsvunnet dven pa Tyld. | dag ar
det kundorder som bestammer
vad som ska fram. Att kdra mot
lager dr passé. Vilket ocksa bety-
der att man vill minska lagret av
férpackningar.

- Ettstegidenriktningen ar att
vikonstruerat |dsningar ddr
samma forpackning, med olika
inreden, kan fungera for olika
modeller. Det stora steget handlar
om att DS Smith tar 6ver delar av
lagerhallningen lokalt, och levere-
rar veckovis.

"Det stora steget
handlar om att
DS Smith tar over
delar av lager-
hallningen lokalt,
och levererar
veckovis."

Utmaningen for DS Smith dr helt
enkelt att hela tiden bli battre. |
samma takt som kunden. Det lig-
ger i sakens natur ndar man jobbar
med progressiva foretag.

Att det lyckats sa bra med Tylo

Rajko Burazor, TyléHelo

kanske rentav har med sjdlva
bastuns egenskaper att gora, tan-
ker man ndr Rajko Burazor avslu-
tar vart samtal med en ny slogan
for TyléHelo:

- Saunas making you better!
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Uteplatsen
- det nya

I

iNnnestallet”

Forr moblerade man en altan. Nu handlar det mer
om attinreda en uteplats - skapa ett skont stdlle
att "hdanga” och umgas pa. Sa lange det bara gar.

Manga tar ett steg till och bygger uterum. Och sa har vardagsrummet
fatt annu en konkurrent.

Den hdr utvecklingen paverkar sd klart den som tillverkar utemabler.
[ Hillerstorp har man gjort det sen 1929 - nar tradgardsmabler var nat
man fallde upp och stallde pa grésmattan. Utan tankar pa modeller
eller att skapa en helhet som dven matchade med vald design inomhus.

Pa det sattet var det ganska lange. Altaner och glasverandor var for
overklassen. Vanligt folk holls pa grasmattan eller i syrénbersan.

Hillerstorp - kort och gott
Foretaget, som for manga svenskar ar synonymt med tradgards-
mobler, har samma namn som platsen ddr det finns. Grunden for verk-
samheten dr fortfarande traforddling, precis som det tidigare namnet
angav. Men forkortningen till enbart "Hillerstorp” 6ppnar ocksa for
andra material.

- Viarbetar strategiskt med kommande trender, sdger Charlotta
Malmberg, forsaljningschef pa HILLERSTORP. Var ambition ar inte att Nyhet 2018 mdbelserien Oas formgiven av gotlandska mobeldesignern Sebastian Hedengrahn.
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Ndr gemenskapen flyttar utomhus borde kdket félja med. Hillerstorp har I6sningar som samlar manniskor kring grytorna

aven under bar himmel.

vara trendledande men vi tycker att det dr viktigt att
varavdlinsattaikommande trender inom mdébel- och
inredningsbranschen. Nar design och material for
inomhusmobler borjar luta at ett visst hall, kan vivara
ganska sdkra pa att det kommer dven nar det galler
utemabler. Darfor ar vinoga med att halla koll pa vad
som visas pa massor och vad trendinstitut, designers
och stylister férutspar om kommande trender.

Konstrotting, naturrotting och metall ar exempel pa
vad Hillerstorp erbjuder forutom tra.

Norrlandsk karnfuru

Mobler av gediget tra dr fortfarande en stolthet i
varumarket Hillerstorp. Det forstar man nar Charlotta
berdttar om en ny mdbelserie i norrlandsk karnfuru -
ett traslag som vaxer mycket sakta och darfér blir
extra hart och taligt. Serien har fatt namnet Oas. En

stilren tramdbel med naturligt inbyggd norrlandsk
impregnering.

- Den dr ocksa ett exempel pa hur vianvander form-
givare utanfor vara egna vaggar, sdager Charlotta och
understryker att vdlgjord design far allt storre bety-
delse for hur marknaden reagerar.

- Har man ett fint och vdlmoblerat hem, sa ar det
sjdlvklart att ta med tankar och idéer dven till sin ute-
plats.

Bredd
Moderna manniskor inleder ofta sdkandet efter pro-
dukter pa natet. Och den som letar utemobler hamnar
ganska snart pa hemsidan for Hillerstorp. Det brukar
racka. Allt verkar finnas. Aven det man trodde var
mobler forinomhusbruk.

Forden som vill kdnna och provsitta gdller det att

"En stilren och konsekvent signal
ar det vi satsar pa nar det gdller vart

grafiska uttryck.”

hitta en dterforsdljare. Och de ar manga.
Allahorn av landet har ndgon som séljer
Hillerstorp.

- Vijobbar mycket med fackhandeln, berat-
tar Charlotta. Bade enskilda handlare och stor-
re kedjor har moblerade utstdllningar, som
vara sdljare varit med och byggt upp. Manga
handlare har forstas ocksa e-handel fér den
som foredrar att gora affaren pdinternet.

Forpackningens roll

Det finns manga parametrar som paverkar for-
packningstdankandet pa Hillerstorp. En modern
och flexibel produktionsapparat staller sina
krav pa enkel lagerhantering och bekvdam
inpackning. Logistiken kraver [atthanterade
och hallbara l6sningar for olika typer av sdlj-
kanaler och leveranssatt.

Samtidigt har man ett varumdrke med
etablerad kvalitet - att bevara och bygga
vidare pa.

- En stilren och konsekvent signal dr det vi
satsar pa nar det gdller vart grafiska uttryck,
sdger Charlotta Malmberg. Vart namn sdger det
mesta, och ar det som ska mota kunden pa ett
smakligt sattialla situationer.

HILLERSTORP INSIDE

Charlotta Malmberg, Hillerstorp

DS Smith har enlang historia som férpack-
ningsleverantor till Hillerstorp. Och en standigt
pagdende dialog om olika typer av emballage,
lador och omslag for bade nuvarande och kom-
mande verkligheter. Ndra samarbete gor att
nya mojligheter pa forpackningssidan snabbt
kan omsdttasipraktiken.

Elegantsittbank |6ser problemet .
med dynfdrvaring.
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SLOJD-DETALJER INSIDE

Det stolta rimmet har anvants av manga skolbarn fran 60-talet. Garna som bilaga till
en vind fagelholk eller snedhyvlad skarbrdda. Det man inte riktigt hade i hdnderna
kunde alltid kamoufleras med humor.

Men det fanns ocksa andra vdagar till mer lyckade sléjdresultat. Det nystartade

foretaget Slojd-Detaljer hade nyligen bdrjat tillhandahalla férbrukningsmaterial och

verktyg som bade stimulerade kreativiteten och underldttade hantverket.

Efterfragan var stor, och sortimentet vaxte.

D3, precis som idag.

Mannen bakom féretaget var Dan
Medin, nybliven slojdldrare som
tagit del av de nya direktiven fran
Skoldverstyrelsen. Sléjden skulle
vara mer mangsidig med flera
olika material som metall, emalj,
rotting osv. Ldtt att sdga, men
svarare att leva upp till, eftersom
detinte fanns ndn leverantor som
kunde erbjuda det han behdvde.
Sa hanblev sin egen.

Tillsammans med hustrun
Margit startade han SLOJD-
DETALJER i Skara. Med bade post-
order och egen butik.

Allt palager
Foretagetdrivsidagavandra
generationen Medin. Postordern
daromgjord tillmodern e-handel.
Och man har egna butiker i bade

Stockholm, Goteborg, Malmo och
Skara. Skolorna ar fortfarande vik-
tiga kunder, men har med tiden
fatt sallskap av bade pysslande
privatpersoner och professionella
slojdare.

Sortimentet dr smatt gigantiskt
med ca 10 000 aktiva artikelnum-
mer. Och den som gor ett besdk
upptdcker manga unika grejor,
som det vore krangligt att fatagi
pa annat hall. Lader, rotting, ren-
horn och annat som krdsna sldjda-
re soker. Férutom material hittar
man ocksa de ratta verktygen for
varje typ av sl6jd. Till detta kom-
mer endiger floraav fardiga
utsmyckningar for arets hogtider,
beslag, band, mosaik, paljetter -
for att ndmna ndgot.

Den som har en slojdidé men
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Smyckestillverkare, betonggjutare, trdsnidare eller glodritare - alla hittar sitt hos SI6jd-Detaljer. Stora som sma.

saknar grejorna, eller rentav har
brist dven paidéer gor kloktiatt
tittain. Har finns sa det racker och
blir dver.

Tre ladstorlekar!

Fornagra ar sen anvande man 17
olikaemballage for att klara leve-
ranserna. |l dag har man tre - liten,
medium och stor. Alla med big-
ningar som gor det Iatt att férmin-
skaladan. Allt for att slippa trans-
portera luft eller onddigt fyllnads-
material.

- Som miljécertifierat foretag ar
vinoga med attinte slosamed jor-
dens resurser, sager inkdpschefen
Hakan Erlingfors. Och understry-
ker samtidigt de féretagsekono-

miska férdelarna med fa emballa-
gestorlekar.

- Varnyalosning gor att vikan
driva upp volymerna och handla
lador till formanliga priser. Utan
att binda upp oss med egna lager.
Den mesta lagerhallningen skoter
DS Smith. Att de finns pd ndra hall
arytterligare en fordel nar det
galler energiatgang ochslitage pa
miljon. Det dr knappt 5 mil mellan
Skara och Mariestad.

Direktiladan

Snabbare och bekvamare lager-
arbete dr ytterligare férdelar med
den nya férpackningsldsningen.
Istdllet for att plocka orderisar-
skilda plocklador och kora till en

madrket. Den blev snabbt populdr
och anvdnds idag betydligt oftare
dn man kanske tankt sig fran bor-
jan.Formatet stdammer med
manga order till SI6jd-Detaljer. Och
det ar nog sa vi manniskor funge-
rar - finns mojligheten sa valjer vi
det smakfulla.

packstation, sa har man numera
inpackning direkt pd vagnen. |
samma lador som sen bara ar att
forsluta och skicka till kund. Halva
jobbet gjort, redan nar man pabor-
jatenorder.

- Sjalvklart har viocksa en och
annan produkt som kraver special-
férpackning. Men de tillhér undan-
tagen, ndr man ser pa de volymer
vi hanterar dagligen.

Bra konstruktioner

Hakan Erlingfors berattar att sam-
arbetet med DS Smith inleddes fér
fyra ar sen. Och papekar samtidigt
atthan dr mycket néjd med bytet
fran en leverantér som han sdger
mest "var passiva, levererade och
fakturerade”.

Lyckad special

Enl6sning som gjordes utanférde
standardiserade ramarnadr en
forpackning med tryckt "evighets-
monster” - fran borjan framtagen
for storsdljande produkter dar
man ville passa pa att bygga varu-

Sl6jd-Detaljer gick fran 17 (1) olika
emballage ned till tre: stor, medium
och liten. Allamed bigar for att latt
anpassa storleken paladan.

- Vifar mycket bra personlig
service. Och férmagan att komma
med nya idéer och bra forpack-
ningskonstruktioner dr pa topp.
De forstar vara behov och lyssnar
pa varasynpunkter.

Anpassning

E-handeln dr, som alla vet, ingen
konstant foreteelse. Forutsadtt-
ningar och majligheter fordandras
hela tiden. For tillfdllet dr det
rabatterna pa PostNord som pa-
verkar utvecklingen. Med en for-
packning som haller siginom fast-
stdllda minimigranser far man
betydligtldgre portokostnader.
Och det senaste projektet med
DS Smith dratt fa till just ensan
I3da, som dven ska fungera som
returemballage om ndgon angrar
sitt kop.

- Viarmittuppeidiskussioner
justnu, och har fatt nagraolika
forslag att ta stallning till. Allt
pekar som vanligt pa en lyckad |0s-
ning, avslutar Hakan Erlingfors.

SLOJD-DETALJER INSIDE

Hakan Erlingfors, SI6jd-Detaljer

"Var nya l6sning

gor attvikandriva
upp volymerna och
handla lador till
formanliga priser.
Utan att binda upp
0ss med egna lager.”
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En strom
vard att rolja

SVENSKT KOSTTILLSKOTT INSIDE

Att ma bra kan handla om att ga sina egna vdgar. Men det finns ocksa
strommar att folja. En av dem handlar om fysisk traning. Och den verkar

bli starkare for varje dag.

Vdljer man den sa upptdcker man att det inte bara handlar om att rora
sigmalmedvetet. Det finns ocksa trender for vad man bor stoppaii sig -

och ha pasig.

Ett foretag “mittistrémmen”dr
SVENSKT KOSTTILLSKOTT. Det
startadesibdrjan av millenniet av
Morgan Norrestam, som trdnade
gymnaster pa elitniva och upp-
tdckte hurviktig kosten var for
deras prestationsformaga. Det
ledde vidare till féretaget som
idag dr en vdlkand kdlla till vdlbe-
finnande, for bade elit och motio-
ndrer.

Heltdckande

En omfattande e-handelssida dar
hjartativerksamheten. Har hittar
kunniga kunder sjalva sina favorit-
produkter. Nyborjare som vill ha
hjalp med traningsupplagg och
kostrad har en engagerad kund-
tjdnst att vanda sig till.

Forutom kosttillskott finns det
produkter for halsa, skénhet, vikt-
kontroll, matlagning och annat
man behdver for att hjdlpa kropp
och sjdlatt ma bra.

Traningsredskap och klader
ingar ocksa. Allt som ligger ratti
tidens trender.

Forutom allt detta finns syster-
foretaget Svensk Halsokost. Som
namnet signalerar, med ett sorti-
ment av sant man kan dta for att
ma bra, utan att nédvandigtvis
motionera.

Manga paket

Att e-handel dren helt annan sak
anatt fylla butikshyllor dar ett kant
faktum. Logistikchefen Martin
Valenta berdttar om ett standigt

jobb med att finslipa metoder for
bdsta mdjliga leveransservice.

- Just ndr man tror man ar fardig,
sa upptdcker man att det finns
mer att gora. Det gdllerihdgsta
grad dven pa forpackningssidan.
En bra forpackning maste uppfylla
manga krav. Passa produkten,
vara latt att packa, halla for resan
till kunden och givetvis ge ett
proffsigtintryck hela vdgen.

Mindre bubbelplast

Sma, och manga, férsandelser ar
vardagen for manga e-handelsfo-
retag. Och Martin berdttar att man
jobbat mycket for att hitta 18s-
ningar som fungerar optimalt. |
bérjan var det kuvertpasar med
bubbelplast som gdllde. Men med
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DS Smith har man hittat nya moj-
ligheter.

- Vara produkter ar oftast
runda. Och runda former stadller till
problem pa transportbanorilogis-
tiken. Sa vi fick helt enkelt Iagga i
en kartongskiva for att det skulle
funka. Det kandes som ett onddigt
extraarbete.

- Men som miljomedvetet fore-
tagvill vi heller inte transportera
en massa luft, utan ha sa slimma-
de forpackningar som mojligt. Med
vart nya sortiment av fyrkantiga
Iador I6ser vi hanteringsproble-
men. Och med ratt format klarar vi
oss ofta helt utan extra fyllnads-
material.

“lag sag den hdr I6sningen
pa en mdssa for ett par ar sen,
ochinsdg direkt att sd dar ska

vi ocksd jobba.”

Martin Valenta, Svenskt Kosttillskott

Dubbla hastigheten

De nya férpackningarna dar uteslu-
tande stansade lador, utan limfog

med behov av haftning eller annan
typ av forslutning.

Smartaste sattet att resaladan
drattanvanda en sd kallad jigg -
en enkel fixtur dar man placerar
det plana arket och trycker med
handen. | ndsta 6gonblick har man
en fardig forpackning, klar att fyl-
las. Forslutningen ar sjdlvlasande.
Nagra enkla handgrepp och saken
arklar.

- Jagsdagden harl6sningen pa
en madssa for ett par arsen, och
insag direkt att sa ddr ska vi ocksa
jobba, sager Martin.

Den nyaldsningen har lett till
betydligt snabbare hantering for

Svenskt Kosttillskott. Fran ca 60
packade order per timme till 150.
Mer dn dubbelt.

- Dessutom blir det en valdigt
snygg lada som bygger vart varu-
marke dnda fram till slutkunden.

Optimerat

Det storajobbet har varit att mdta
upp alla produkter for att fa fram
ratt [ddformatirdttantal, med
hansyn till atgang. Fér det anda-
malet har man byggt en egen pro-
gramvara dar man kan analysera
alltidetalj.

- Ndgra millimeter hit eller dit
far stora kostnadseffekter. Och nu
har vi hela tiden full koll pa alla
parametrar.

For tillfallet arbetar man med

Jiggtekniken mer dn dubblerade antalet
packade order per timme hos Svenskt
Kosttillskott.

forpackningari sju storlekar. Men
sitter givetvisinte ndjda, utan
soker standigt forbdttringar.

- DS Smith jobbar bra och har
tillfort mycket. De jobbar ndra oss
och har blick fér vara behov. Prov
pa nya losningar presenteras "var
ochvarannandag”.

SVENSKT KOSTTILLSKOTT INSIDE

Tryck till

Och besparingen ar klar.

Att resa lador tar pa bade bade kroppen
och ekonomin. Med en enkel jigg dar jobbet
gjort pa nagra sekunder. Allt utfért med
en latt handtryckning.

Jiggen finns i flera utféranden,
tarliten plats och garatt fai
livsmedelsgodkant utforande.

Investeringen ar lag och
betalar sig snabbt. Villdu ga
langre i framtiden sa finns det
hel- och halvautomatiska
I6sningar for bade inpackning
och forslutning.
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Smarta e-handlare
anvander insidan

Ordern dr lagd - det ar upp till bevis. Plocka, packa, skicka. Snabbt och

enkelt, med minimalt slitage pa manniskor och miljo.

Sen mota kunden. Med ratt signaler. Och enkla mojligheter att returnera
om inte "galoscherna passar”.
Att lyckas ar en fraga om forpackningen.

DS Smith haren [6sning som rdcker
helavdgen: 2Way - turoch retur.
Ett plantark, utan limfogar. Med
nagra enkla handgrepp - eller helt
automatiskt - blir det en skraddar-
sydd férpackning. Utan tejp, haft-
klammer eller annan utrustning.

Tryck painsidan

Ladan dr av wellpapp. Latt, stadig
och fullt atervinningsbar. Med
tryckbarhet heltiklass med glas-
siga broschyrer. Givetvis pa bada
sidorav arket.

Ladan kan ocksa vikas at bada
hallen.

Med insidan ut har man en fullt
fardig returforpackning, med
adress och returhandlingar klist-
ratochklart - eller en elegant pre-
sentldda, utan knap med omslags-
papper och snoéren.

Fler méjligheter

Attvdnda ut-och-in erbjuder
ocksd andra férdelar. Har man ett
varumdrke som signalerar hoga
varden och stoldbegarlighet, sa
kan dessa signaler Iaggas pa insi-
dan. Den positiva upplevelsen
kommer nar locket 6ppnas.

Har man en produkt som kraver
viktig information fore anvand-
ningen, sa drinsidan den smartas-
te platsen forinformation av
typen "komma-igang-direkt".

Dubbel hastighet

Ratt forpackningsldsning borjar
med analys, ddr alla behov kom-
mer i dagen. Ekonomi, ink&p,
marknad, produktion, lager, distri-
bution, miljo; allaboér ha ett ord
med ilaget. Orat fér synpunkter
finns hos DS Smith, som samlarin,

bearbetar och kreear med hjdlp av
samlade resurser.

Den vdndbara férpackningen ar
en av dessaresurser. Teknikerna
som skapat innovationen en
annan.

Den fardiga e-handelsforpack-
ningen dr alltid resultatet av sam-
arbete mellan olika experter, kun-
den och DS Smith. Att forenkla och
snabba upp hanteringen dr ofta
det dvergripande malet.

Fordubbling av hastigheten
forekommer.

Exempel finnsidetta nummer
av INSIDE - fler dr att vanta.

1. Forsandelse till kund.

3. Vdnds ut-och-in, returadress pa utsidan.

DS SMITH INSIDE

2. Enkel 6ppning, returadress painsidan.

4. Returforpackning, klar att posta.
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Trofast 861 | NCS S 2010-B50G 5
Visdom 862 | NCS S 3502-G Lycka 860 | NCS S 4010-B70G Harmoni 859 | NCS S 2502-G
ig 865 | NCSS 3020-Y40R
OR Mohair 653 | NCS 1204-Y69R Evig
Passion 866 | NCS S 4040-Y9

Impulsiv 864 | NCS S 6020-R

Anemon 656 | NCS 2007-Y72R

NCS S 8502-R

Frid 863 | NCSS 5020-Y50R

Att fa kunden

N the mood”

Slaget om kunden sker pa butiksgolvet.
Aven om bestkaren fran borjan haft
klart for sig vad som skulle handlas.

Med ratt stimulans skickas tankenien
ny riktning.

Ofta med displayer som vagvisare.

Stina Axelson, med ansvar for retail marketing pa
TIKKURILA, kan mycket om det har. Och vet samtidigt,
attdetinte ar fullt sd enkelt som att breda ut sig med
klatschiga budskap och fyllda pallar.

Allt som kommuniceras maste varaifas med den egna
sdljavdelningensintentioner, produktens marknadspo-
tential och butikens mojligheter att bade uppladta butiks-
ytaoch sdlja de volymer som exponeras.

- Det arlite av en balansgang. Men med rutin och sam-
arbetsformaga landar det oftast i lyckade |6sningar.

Produktfamilj
Varen handlade om att lansera en ny serie av produkter,
Beckers Mood. En stor och malmedveten satsning, dar
displayavdelningen pa DS Smith koppladesin.

Som vanligt, skulle man kunna sdga.

Display har varit Tikkurilas samarbetspartner sen mer

dnfemar. Och faktiskt gjort sa bra
ifran sig att man numera jobbar
direkt med varandra. Reklambyran
kopplasin forst nar DS Smith har
satt de tekniska och fysiska forut-
sdattningar. Det sparar tid och gor
att man undviker missférstand.
Resultatetidet hdrfallet blev
enkollektion av displayer som fatt
gott mottagandeibutiker och
avsedd effekt hos konsumenter.

Proffsigt

Stina Axelson berdttar attlanse-
ringen av"Mood"” var det forsta
riktigt stora projektetihennes
relativt nya befattning. Och att
kontakten med Kenth Borg pa
DS Smith var ett arv fran olika
foretradare och kollegor i omgiv-
ningen.

- Det fungerar fantastiskt bra.
Kenth ar bra pa att forklara for-
och nackdelar med olika tekniska
[6sningar. Och dessutom extremt
serviceinriktad. Drar siginte for

Anpassning till olika verkligheter

- butiksutrymme, marknadspotential
och sdljmal - ar nyckeln till framgangsrik
butiksexponering.

att aka ut till vara kunder och kolla
férutsattningar och méjligheter.
Gersig tid att forklara, kanske
bade tva och tre ganger, fér olika
personer som inte varit med fran
borjan men kanner att de vill ha
information.

- Precis vad man krdver av en
displayleverantor: Ldttillgdnglig,
professionell och strukturerad.

Imponerande bredd

Kenth Borg berattar att aren med
Tikkurila gett honom anledning
attutnyttja mangaavresurserna
hos DS Smith Display i Norrképing.
Forutom displayer har man produ-
cerat PopUp-pelare, kuber, enhe-
ter for trycksaker, inférsaljnings-
hjdlpmedel med mera - fér bade
golv, hyllor, vaggar och butiks-
diskar.

- Att 6verraska, informera
ochimponeradrvart jobb. Badei
kontakten med egna kunder och
kundens kund, sdger Kenth.

Mood

Siood Mool
Mood

lood

TIKKURILA INSIDE

Stina Axelson, Tikkurila

"Precis vad man
kraver av en
displayleverantor:
Lattillganglig,
professionell och
strukturerad.”

o)

Mood
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En lyckad férpackning eller display ar resultatet av en dialog.

Ett samspel utan prestige. Med full respekt for olika kunskap.

| var monter finns bra exempel.
Och alla majligheter till egna repliker.
Tittain och bubbla en stund!

Scanpack 23-26 oktober, monter B02:22

DS Smith
Tel +46 (0)370-42000
packaging.sweden@dssmith.com

dssmithpackaging.se
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