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Sa mycket
roligare!

Forinte allt for Idngesen handlade transportforpackningaristort sett om
en enda sak: Pris per styck. Alla leverantorer hade ungefar samma uppldagg.
Alla fick samma offertforfragan. Billigast fick ordern. Saklart.

Sen hojdes ribban.

Med 6kad automation och krav pa effektiva floden borjade manga se
forpackningen som en del av sin produkt. Samtidigt 6kade medvetandet om
logistik. Omlastningar, lagerhallning, transporter och butikshantering fick
allt storre fokus. Ochi hela kedjan upptdcktes mdjligheten att lIata férpack-
ningen kommunicera varumdrken och produktinformation.

Allt blev plotsligt roligare.

Vara sdljare fick en viktigare roll. Pa projektmdéten hos kunderna dok det
upp bade produktionstekniker och marknadsforare vid sidan av inkdparen.
Teambildning blev allt vanligare. Vara designers blev alltmer bekvama med
att ta plats och jobba ndra kunden.

Idag ar det annu mer kul.

E-handeln har satt nytt tryck pa hur en forpackning bér vara utformad.
Miljomedvetandet likasa. Nya kunskaper skapar nya begrepp. Snart vet alla
vad som menas med cirkuldr ekonomi.

Men priserna da - dr det pl6tsligt fritt fram for vilka kostnader som helst,
forutsatt att férpackningen lever upp till en kravspec?

Sjalvklart inte.

Men, tro det eller ej, pengarna dr faktiskt den parameter som gor var till-
varo allra mest stimulerande: Att fa delta i kloka diskussioner dar varje egen-
skap vdgs pa guldvag. Pa ett sdatt som utmynnar i det vi kallar totalekonomi.

Kdnns det konstigt - att fler problem gor det roligare att jobba med for-
packningar?

Inte alls. Hor av dig, sa ska vi bevisa det. | vart ndsta projekt tillsammans.




INSIDE BRODERNA ANDERSSONS
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Mobler tor kansla
och fornuft

Mérj_ga vdljer mébler med enbart 6gonen. Det kan ha sina risker.
BRODERNA ANDERSSONS bjuderin flerasinnen. Med ett koncept
som tilltalat krdsna kunder i mer an hundra ar.

Det spelar egentligeningenroll
hur snygg en soffa dr att titta pa.
Bekvamligheten avgor alltid om
den blir dlskad. Och hur lange den
kommer att stanna hos sin dgare.

- Design dr det sjdlvklara ut-
gangsldget for vara mobler. Men vi
lagger ocksa stor vikt vid komfor-
ten. Det ska kdnnas att detdr
Broderna Andersson man landat i
nar man sjunker ned i sin favorit-
fatolj.

Peter Maxson dr produktions-
chef padet anrika foretaget i
Ekendssjon. Det var hans farfar
som startade firman 1914. Och
sjdlv har han varit pa plats sen
tidigt 80-tal. Att han kan produk-
terna utan ochinnan dringen
overdrift.

AKTAS
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brodernaanderssons.se

Inlagg i miljddebatten

Forutom stil och komfort framhal-
ler Peter dven den kvalitet som
maoblerna bygger pa. Har finns
inga spanplattor eller veka plast-
detaljer. Massivt trd, stal och kva-
litetstyger borgar for slitstyrka
och Iang livslangd.

- Manga kunder valjer att kla om
sin favoritmobel. Nagot vi sjalv-
klart hjdlper tillmed. Viharen
erfaren och noggrann yrkeskar.
Ochvidrinte frammande for om
kunden har speciella 6nskemal,
med anpassade matt och egna
tyger.

Allt andas langsiktighet. Argu-
ment som stammer bra med ton-
gangarnai den moderna miljo-
debatten.

"Var erfarenhet dr att vita Iador signalerar
ett varde som gor att de hanteras mer varsamt
| distributionskedjan.”

Peter Maxson

Produktionschef Peter Maxsonienav sina
favoriter: Status, skapad av den radikale
funktionalisten G.AiBerg (1891-1971) enligt
tanken att "det konstruktiva ar det skona”.




INSIDE BRODERNA ANDERSSONS

Stark utveckling

Att satsa pasitt hem ar en trend som fatt sitt absolu-
tagenombrott under pandemin. Peter Maxson berat-
tar attintresset for mobler fran Ekendssjon natt nya
hojder.

- Forra aret var ett av vara basta nagonsin, med en
forsaljningsokning pa ndstan 30 procent. Och utveck-
lingen fortsatter. Var forhoppning ar att marknaden
dragit slutsatser som gor trenden permanent.

Sdkert finns ocksa de som upplevt fordelen med
att fa en fardigmonterad mobel till dorren. Inga skruv-
nycklar och monteringsvandor. Bara att sla sig ned
och njuta.

Resurs for handeln
Broderna Anderssons produkter finns att se och prov-
sitta hos ett flertal aterforsaljare. Men alla kan sjalv-
fallet inte ha hela sortimentet i butik. Om en mobel
saknas, och handlaren absolut rekommenderar fysisk
kontakt, sa finns en permanent utstadllning i Ekends-
sjon. Hdr finns i stort sett hela sortimentet.

- Vart showroom ar en unik service for vara kunder
och samtidigt en stark resurs for aterforsaljarna,
sager Peter.
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Vitt sdger “varde”

Aven pd férpackningssidan véljer Bréderna Anders-
sons att kombinera styrka och elegans - en utmaning
som DS Smith gor allt for att leva upp till. Kraftiga
wellkonstruktioner med vita ytor ger sdker transport
och goda mdjligheter att exponera varumarket.

- Varerfarenhet ar ocksa att vita lador signalerar
ettvdrde som gor att de hanteras mer varsamti distri-
butionskedjan. Tryggt for bade oss och vara kunder,
avslutar Peter Maxson.

Fatoljen Chic Tra, luftig i formerna men kompaktisin
forpackning, pa ett sdtt som dven sparar wellpapp.

Sortistikerade lampor tor
designintresserat "Pholc”

- Vidrigrund och botten jordndra. Den som gillar var design
behdver inte tillhdra nagon speciell kategori.

Maja Norburg driver designféretaget PHOLC en sdg de en nisch som stamde med deras
tillsammans med sin man Samuel, som har sina ambitioner.

rotteri Gnosjo, dar foretagande blivit nagot av - Nordisk design har ldnge varit forknippat
ettsdttattleva. Att det blev design berodde med Danmark. Vi vill ta upp kampen och prdgla
mycket pa Majas intresse. Och inom belysning- begreppet pa ett svenskt vis, sager Maja.




INSIDE PHOLC

"Det dr sa haftigt att man med ingenjorskunskaper
kunnat |6sa exakt de forpackningsproblem vi upplevt.”

Fem ars ldrande
Istdllet for att starta fran noll kdpte
paret ett vdletablerat grossistfore-
tagiBankeryd somdedrevifemar.
Dar fanns kunskap om belysnings-
branschen. En bas ddr de kunde
forma sin drom och ldra sig mark-
naden. Med vaxande kunskap togs
de forsta stegeninidesignvarlden.
2015 lanserades varumadrket
Pholc pa Stockholm Furniture Fair.
Tva ar senare kom utmarkelsen
"Arets basta lampa” fran ELLE
Decoration Swedish Design Award.
- Det blev var turning point.
Namnet och produkterna bérjade
ta plats och vi fick det lattare att
fortsatta varresa.

Fyraledord

Idag samarbetar Pholc med val-
etablerade designers, som far sin
input fran paret Norburg. Resul-
tatet synsiett antal uppseende-

vdackande produkter. Namn som
Donna och Kandinsky dr redan
kanda begrepp.

- Alla vara designprojekt for-
ankras i fyra ledord, sager Maja.
Sofistikerad dar det forsta. Det
betyder att produkten ska ha ett
langsiktigt designvarde, inte
enbart vara uppseendevackande.
Det andra ar Relevant som handlar
om att sdatta en kdnsla. Nummer tre
ar Uttrycksfullt och det fjarde
Informed, ddr vi forsoker bygga en
relation till dgaren; lite som den
man kan fa till ett visst bilmarke.

Turner
Samarbetet med DS Smith inled-
desredanigrossistforetaget. Men
snart hojdes ribban till mer avance-
rade produkter. FOr tva ar sen
Kandinsky och nu senast Turner,
som tillverkas i Italien.

- Turner visade sig vara kompli-

TN TTAAREEY

Maja Norburg

cerad att forpacka, berdattar Maja.
Var tillverkare gjorde egna forsok
som vi inte blev nojda med. Sa vi lat
bollen ga till DS Smith.

Det som skapar férpacknings-
problem dr ett material som kallas
cocoon - en metallstomme som
beldaggs med textil av bomull och
lin med ett bindemedel av plast. En
"kokong" helt enkelt - sjdlvklart
kanslig for bade notning och tryck.

Ingenjorskunskap

Med alla problem for 6gonen gdllde
det att hitta en I6sning ddr trycket
fordelas i forpackningsmaterialet
utan att drabba produkten. Detta,
och att samtidigt eliminera risken
for nétning, var vad DS Smiths
designer hade att jobba med.

- Det dr sa haftigt att man med
ingenjorskunskaper kunnat 16sa
exakt de forpackningsproblem vi
upplevt, sdager Maja Norburg.

- Vidr medvetna om att férpack-
ningar kommer att bli alltmer vikti-
ga for oss. Aven nér det géller att
bygga vart varumadrke - med gra-
fiska uttryck som formedlar samma
kdnsla som produkten. Vidrinte
riktigt dar dnnu, men det kommer.

Lampan Romb (liksom Turner) dr
designade av Broberg & Ridderstrale.
Inspirationen till Romb kom fran -
wellpapp saklart!

Turner - ett matematiskt masterverkisig sjdlv - bleven
utmaning dar det gdllde att minska antalet berdringspunkter
mot forpackningen. Losningen blev en avskalad konstruktion
som sparar wellpapp. Ldtt att packa, packa upp och ldamna till
atervinning. Enheten kan enkelt skalas nediandra storlekar.

PHOLC INSIDE
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Cycli moter

med magisk miljo

Att cykla ar en magisk upplevelse.

Hos CYCLI borjar den redan nar
du koper cykel. Allt fler har upp-
tackt det. Idag kommer besoken
dven fran platser bortom den
finska gransen.

- Cykelsport dr en livsstil for oss och vigor det
hdr arbetet av kdrlek till sporten. Kundfokus ar
viktigt, och darfor tanker vi alltid pa den
enskilda konsumenten, lyssnar pa deras pro-
blem och servicebehov och hjdlper dem med
ettleende”, sdger Tapio Roiha, Cycli-
aterférsdljare.

Cycli-butikerna i Seindjoki och Vasa har pla-
nerats med upplevelsen som utgangspunkt.
Seindjokis splitter nya lokaler liggeri hjdrtat av
idrottscentretijouppila, med natur och cykel-
leder.

- Malet ar att skapa en wow-effekt nar kun-
den kommerinibutiken. Kunden kan provkora
och kanna pa den nya cykeln i en naturlig miljo,

och vikan ocksa ge battre service till dem som
hyr cyklar, som ar manga, sarskilt pa sommaren.

Fran hobby till kommersiell verksamhet
Historien om Cycli tog sin bérjan 2014, nar

Roiha fortfarande arbetade i en sportbutik och

funderade pa hur han skulle kunna erbjuda
cykelentusiaster mer exklusiv service.

- Cykelsporten blomstrade vid den tiden,
sarskilt mountainbike. Tillsammans med mina
nuvarande samarbetspartners Heikki Kulmala
och Tuukka Kuosmanen tdnkte viatt vikunde
bedriva den har verksamheten pa vart eget
satt, med ett bredare produktsortiment, kun-
nig personal och en visuellt vacker miljo.

Tapio Roiha och Heikki Kulmala bjuder kunderna pa allt de kan dnska. Fran fullt sortiment till uthyrning av cykel for harliga tureriden
finldndska naturen utanférdorren.

Drommen gick i uppfyllelse nar den forsta
fysiska butiken 6ppnades i Seindjoki 2016 och
i Vasa 2020. Forutom att sdlja, serva och hyra
ut cyklar har grundarna av Cycli ocksa velat dra
sitt stra till stacken for att utveckla cykelkul-
turen. Tillsammans med Seindjoki stad har
man bland annat nya cykelvdgar.

- Hobbyn har blivit ett jobb ochiallt hogre
grad en affdrsdriven verksamhet.

Omsdttningen dr nu cirka tre miljoner och det
finns planer pa att vdaxa bade nar det galler de
fysiska butikerna och inom e-handeln.

Fran pappkartonger till ett cykelgarage
Pandemin har fatt antalet cykelentusiaster
och den kommersiella verksamhetenianslut-
ning till cykling att explodera, sarskilt e-han-
deln, bdde globalt ochi Finland. Den snabba

11
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Hog kvalitet och kanda marken dr viktigt nar man koper cykel online. Och Cycli erbjuder det bdsta. Bade nar det géller cykeln och

forpackningen den kommeri. Det sistnamnda garanterat av Janne Hautala fran DS Smith.

tillvaxten hammas endast av en
allman brist pa komponenter, med
fabriker som arbetar med under-
kapacitet.

- Cykling dr mer populdrtnudn
fore pandemin. Det aterspeglas
direktiefterfragan pa cyklar, som
okade med 50 procent pa global
nivd mellan varen och hosten
2020 och med mer dn 30 procenti
Finland.

Forpackningar dren viktig del av
onlinefdrsdljningen. Forpack-
ningen av cyklar dr en sarskild
utmaning, eftersom manga tillver-
kare krdver att cykeln levereras till
konsumenten fardig att anvandas.
Detinnebdr att paketet dr minst
lika stort som cykeln.

Cycliville skapaenny typ av

cykelférpackning i samarbete med
Janne Hautala pa DS Smith.

- Janne var en kund till oss och
han foreslog att vi skulle samarbe-
ta. Han kunde I16sa utmaningarna
med att forpacka cykeln pa ett bra
sdtt, dven pd grund av sitt eget
cykelintresse.

Resultatet blev en stor well-
papplada med handtagshal som
var utformade sd att en person
ensam kunde bdra den. Ladan
maste ocksa tala tuff hantering.
Cykeln behdverinte lyftas, utan
"kors” iniladansomiett garage,
varifran kunden sedan kor ut den.

- Vivalde vit farg pa forpack-
ningen, sa att den sticker uti
havet bland bruna kartonger. Och
ndr vidven fick den stora svarta

Cycli-logotypen tryckt pa vit bak-
grund blev resultatet riktigt
snyggt.

Den nya forpackningen ar till-
rackligt robust for att kunna ater-
anvandas, enligt Roiha.

- Attdendrrobust dr viktigt for
attse tillatt de dyra cyklarna, som
arvarda upp till 15000 euro, kom-
mer fram oskadda. Det kan ocksa
avsevdrt minska antalet produkt-
reklamationer.

Receptet for en framgangsrik produkt ar ofta enkelt:
man behdver en stor konsumentbas, bra design och

effektiv marknadsforing.

Ett bra exempel ar LUNETTE menskopp, en finsk
hemmafrus uppfinning och en ekologisk lyxprodukt
som pa 17 ar har vuxit till ett globalt foretag.
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Lunettes grundare Heli Kurjanen
sitter pa foretagets finska
"huvudkontor”, en gammal bond-
gardiJuupajoki, och berattar hur
allt borjade.

- Detvar 2004 och jag bestadllde
en menskopp pa ndtet. Den levde
inte upp till forvantningarna och
var svar att anvanda. Det var da
idén foddes, ur mitt eget behov,
ochjaginsaggenast att det sdkert
skulle finnas behov av en funktio-
nell, bekvam menskopp dven i
storre skala.

Kurjanen tog en bit rutpapper
och bérjade designa en praktisk
och snygg menskopp. Hon funde-
rade 6ver vilken fabrik som skulle
kunna tillverka menskopparna och
hittade en lamplig samarbetspart-
nerinarheten av Abo.

- luppstartsfasen var det val-
digt nervost, men allt foll enkelt

pa plats och forsaljningen borjade
redan 2005. Forst bérjade vi med
attlansera en menskopp, sedan
kom dnnu en menskopp i enannan
storlek samt rengdringsprodukter
och under de senaste aren har
sortimentet utokats ytterligare.

Kunderna marknadsfor

I borjan tankte Kurjanen, som dr
hemmafru med tva barn, skaffa
sig en extrainkomst genom att
sdlja menskoppar pa natet, men
det hela utvecklade siglite annor-
lunda. Ryktet spred sig snabbt,
forsdljningen tog fart och efter
nagra manader kunde honinte
langre vara hemma och ta hand
om barnen.

- Viborjade fran noll och hade
en mycket begrdnsad marknads-
foringsbudget, men vi hade tur
som hade néjda kunder som mark-
nadsforde produkten at oss!

Idag, ar 2022, leder Kurjanen
enheten fér nya produktinnova-
tioner och Lunette dren del av det
svenska borsnoterade bolaget
Peptonic Medical.

- F6r nagra ar sedan befann vi
ossiensituation daviville ldggain
en hogre vaxel, eftersom det fort-
farande fanns en enorm potential
i varlden. Fram till dess hade vi
bedrivit verksamheten genom
intaktsfinansiering, men vibehov-
de en lamplig samarbetspartner
foratt kunnavdxa. Jag kunde inte
hittandgoniFinland, men ganska
ndra, i Sverige. Nu har vidrivitige-
nom férdandringen och vi tanker pa
oss sjdlva som en koncern.

Hallbarhet &r DNA

Enligt Kurjanen ligger hdllbarhet
djuptiforetagets DNA och omfat-
tar saval varderingarna som pro-
dukterna, inklusive férpackning-

arna. Menskopparna av medicinskt
silikon tillverkas i Finland, ar [atta
attrengdra och kan anvandas om
ochomigen.

- En person anvander cirka 300
engangsbindor per ar, vilket ar en
ganska stor mangd, och upp till 90
procent av dessa bindor drav
plast.

Att anvdnda en menskopp dar
ddrfér en verklig miljohandling.
Enligt Kurjanen dr det det vikti-
gaste, men detrdckerinte.

- Produkten maste ocksa vara
bekvdm attanvanda och vifar
mycket dterkoppling fran kunder-
naomattdetdrbraattinte beho-
va ge avkall pa sin egen bekvam-
lighet.

Hyllad ekologisk férpackning
Detdringen plastiforpackningen

till Lunette menskopp och foreta-

get dr med rdtta stolta 6ver detta.

- Forpackningen har fatt myck-
etberdmiforsdljningskanalernai
Finland och den har fonsterfilmi
cellulosa och pappersetiketter.
Ibland kommer det dterkoppling
franandralander om att forpack-
ningen borde vara stérre, hardare
och tyngre for att se dyrare ut,
men vi tycker att vara forpack-
ningar ar ekologisk lyx.

LUNETTE INSIDE

"Produkten skulle synas fran bada
sidor. Det var viktigt eftersom
manga konsumenter inte har sett

den tidigare.”

Heli Kurjanen

Samarbetet med DS Smith
inleddes for flera ar sedan nar det
gadllde butiksmaterialet och
utformningen av de viktigaste
produktfdrpackningarna.

- Viborjade tdnka pa forpack-
ningen till menskoppen fran en
lite annorlunda vinkel, sa att pro-
dukten skulle synas fran bada
sidor. Det var viktigt eftersom
manga konsumenter inte har sett
den tidigare.

- Det har varit fantastiskt att fa
hitta pa nya produkter tillsam-
mans med DS Smith-teamet i
Tammerfors, eftersom jag har fatt
vara med fran borjan och har lart
mig sa mycket avdem, dven om
tillverkningsprocessen och olika
férpackningsmaterial. Jag upp-
skattar ocksa flexibiliteten och
leveranssdkerheten i samarbetet.

Lunettes 6vriga samarbetspart-

ner har ocksa valts ut med omsorg.

De har valt att fokusera framst pa
kvalitet, det lokala och sammatyp
av vdardegrund. Den lokala inrikt-
ningen har utvidgats fran Finland
tillndromradena ndr det galler
vissa nya produkter.

- Vihaller dock gréansen forvara

samarbetspartnerinom Europa.
Jag harinte ens svarat pa erbju-
danden fran Asien, eftersom det
inte passar var vardegrund och
inte heller skulle bli sa mycket billi-
gare.”

15
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UPGRADE SOLUTIONS &r vart bidrag till battre forpackningar.
En uppgradering med DS Smith innehaller allt. Sjalvklarheter som
plastbantning och miljomadssig hallbarhet behdver inte podngteras.

Skyddat utan plast

Maximalt skydd. Helt fritt fran plast.

Detta var kundens krav pa ett skraddarsytt inrede till en stor,
klotformad lamparmatur. Losningen blev ett inrede i wellpapp,
med minimalt spill - dar allt kan ga till samma dtervinning.

Tekniken dr givetvis fullt méjlig dven for andra former dn runda
klot av glas.

Naturnara styrka

Att stapla frukt och gronsaker kan ha sina risker. Ett handrest

Konstruktionen gor det ocksa mojligt att minska mangden
forpackningsmaterial. Med vinst for bade kunden och miljon.

E-secure - for bade
tur och retur!

Forpackningar for e-handel innebdr tva problem:
Intrang under transporten och svarighet att
returnera.

E-secure I6ser bada.

Den odppnade perforeringen visar att varan
arpaplats. Arden inte till beldtenhet, &r det
bara att aterforsluta och skicka tillbaka. Enkelt
och tryggt for bade parter.

Aterforslut

trag, med staplingstappar och forstarkta horn, gor resan saker.

JULA INSIDE
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ula valde automation

med frihet for framtiden

- Viinvesterar forsiktigt, for att inte bygga in oss i nagon komplicerad
|6sning som kan bli svar att anpassa till nya behov.

Mikael Lennartsson Kellett, supply chain manager pa
JULA, befinner sig mitt i verkligheten. Ett gigantiskt
lager som servar 116 varuhusi tre ldnder, samt en
vdxande e-handel.

dagens toppar. Och den bygger pa en enkelhet som ger
oss alla mdjligheter att férandra i framtiden.

Exakta matt

-Att automatisera for e-handel dr alltid en utmaning. Det finns mdnga mer eller mindre komplicerade sdtt att

Det enda man med sdkerhet vet, dr att behoven forand- automatisera ett plocklager. Men Jula fokuserade pa det

ras. Nu har vi en anldggning som gott och val parerar

som var viktigast.

17
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Bild 1 och 2: Tre maskiner som reser Iddor i tva olika bredder. Bild 3: Maskiner for nedskdrning av ladformat, tillsammans med
magasin for lock. Bild 4: Fardiga forpackningar, i storlekar exakt anpassade till innehallet.

-Saval miljén som transportekonomin kraver att man
inte levererar luft. Och vart mal var férpackningar som
latt kunde anpassas i storlek. Nu ar tekniken pa plats
och tdcker 65 procent av vart behov. Med enbart tre
ladstorlekar.

Mikael fortsatter:

-Vivalde medvetet att inte sikta hdgre, eftersom var

erfarenhet sa oss att det fanns risk for kompromisser.
For det 6vriga behovet valde vi istdllet att 6ka antalet
|adstorlekar. Allt for att kunna skicka forsandelser, dar
varje forpackning ar exakt anpassad till innehallet.

- Kort sagt, vi har stadat bort dar det gatt och for-
battrat ddar det behdvts.

"Vart mal var forpackningar som latt
kunde anpassas i storlek. Nu ar tekniken
pa plats och tacker 65 procent av vart
behov. Med enbart tre ladstorlekar.”

Mikael Lennartsson Kellett

Trots pandemin

Nar DS Smith komini projektet befann sig varlden mitt i
coronapandemin. De flesta projektmotena fick goras
digitalt. Men Stefan Tivends och automationsexperten
Anders Wartmark fran DS Smith, kdnde sjalvklart ett
behov av att visa fysiska exempel pa en [6sning som
passade Jula.

- Vifdreslog en anldaggning med beprovade standard-
maskiner som latt kunde anpassas till behoven pa Jula,
sager Stefan Tivends. Maskiner for Iadresning och for-
slutning i kombination med maskiner for nedskarning
av lador.

Anders Wartmark inflikar:

- Den tekniken &ri drift pa flera anlaggningar vi leve-
rerat. De franska nedskdrningsmaskinerna B+ kombi-
nerat med I3dresare fran Lundgrens Machinery finns
bland annat hos Tura Scandinavia i Ndssjo. Stort tack
till dem som ldt oss komma pa besok.

- Leveranserna forsenades ocksa av pandemin, sa
istallet for att ha allt pa plats till Black Friday fick instal-
lationen goras nar aktiviteten var som stérst. Det fung-

JULA INSIDE

erade, och nu har vi kort for fullt sen arsskiftet, sdger
Mikael Lennartsson Kellett.

Positivt
Att implementera ny teknik i pagdaende verksamhet ar
inte alltid Iatt. Men pa Jula har det gjorts utan problem.

Anders Wartmark ger berom:

- Att projektet gatt sa smidigt beror till stor del pa
mottagandet fran personalen hos Jula. Vi har motts av
engagemang och intresse att hitta I6sningar, pa alla
nivaer i foretaget.

Aven fran Jula kommer positiva omdémen:

- DS Smith har gjort ett bra jobb, fran start till mal.
Anldggningen fungerar perfekt. Och ansvarsférdel-
ningen kanns trygg - vi dger maskinerna medan
DS Smith tar ansvar for bade forpackningar, ladresare
och skdrutrustning. Med allt i drift kan vi lugnt ga vidare
med att finslipa plockning och annat som forsdrjer
systemet. Utan risk for flaskhalsar pa slutet, avslutar
Mikael Lennartsson Kellett.

Norra Europas storsta lager finns i Skara -
nyligen utbyggt till 178 000 kvadratmeter.
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INSIDE EASYAD BY DS SMITH

Dubbla budskap
Tryck pa bada sidor och vand pa affischen vid
kampanjbyte - enriktigt effektiv stortavla.

Stormarknaden kan visa ett budskap pa
vardagarna och byta till ett annat under
veckoslutet. Vader och vind styrinte nar
kampanjen skall starta och sluta.

En dubbelsidig affisch kostar mindre an tva
enkla. Bade att producera och montera. Det
innebdr dessutom battre resursanvdndning

=F6th mindre transportkostnader.

Speak up!

Utomhus ar l[dsavstanden stora och tiden knapp. Ditt budskap maste
synas och landa pa sekunden. Och dessutom tdla vader och vind.
Med Easyad fran oss kan du uppfylla alla kraven. Utan stegar och
limburkar. Latt att byta i fardiga sndppramar. Materialet dar wellpapp
som laggs i samma atervinning som forpackningar och displayer.
Enkelhetenisystemet gor att du klarar alla steg pa egen hand.
Men vill du ha hjdlp sa servar vi dig hela vdgen.
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Nya dimensioner

Skapareklam som sticker ut

genom kreativa 3D-effekter.

Slapp fram nya formeri

wellpapp.

Nu kan varken teknik eller

ekonomi hindra dver-

raskande idéer for
stortavlor.

SAN ISIDRO XR90

SUPERIOR
ACTIVE DRIVING

300 HK | 230 KW | RWD JAWD
WLTP: 8L /100 KM

0-100 KM /H: 6.4 SEC

FUEL TANK: 68 L

~o”

SANCERRO

SEPTIMO PARAISO

Gor ett bra miljoval
Tryckningen sker med vattenbaserade fdrger. Affischernai wellpapp
kan sparas for att ateranvdndas eller atervinnasiretursystemet.

Var du vill
De stadiga ramarna i aluminium kan monteras bade

fristdende och pavdggar. Vi hjalper till hela vdagen,

fran projektering till IGpande underhall. Wallframe XL / Freestanding XL
Windmaster / ;“;T - T' I'I;?
MEGA 1 - % \J
1 | I BN
Windmaster I il W

70x100
2 kvm 8-12kvm

o OUTDOOR MEDIA SYSTEM

X Wallframe Original Wallframe 50

easyad

OUTDOOR MEDIA SYSTEM

Freestanding double sided Freestanding double sided TWIN

A SYSTEM QUTDOOR MEDIASYSTEM

4 -5kvm 4 -5kvm
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nardu valjer
forpackning

DS SMITH INSIDE [#111

utges av DS Smith Packaging Sweden AB
Ansvarig utgivare: Barbro Berggren

Som forpackningsanvdndare ar det faktiskt enkelt. Text: Olle Schénbeck, RITARDANDO AB

Véljer du wellpapp sa &r du rétt direkt. Materialet &r naturligt uppbyggt, med och Hanna Puro/ Viesintstiimi Zento (Cyclioch Lunette)
ursprung i den vdaxande skogen. Latt att dtervinnairedan etablerade system.
Och med DS Smith kan du vara saker pa att din férpackning redan fran bérjan
innehaller dtervunnen rava[a ival avvdgd mang.(.j' . Foto: Tuukka Kiviranta / Tuukka Kiviranta Oy (Cycli); 6vriga bilder med bendget tillstand fran respektive kunds

Dessutom vet du att den dr konstruerad av manniskor med kunSkap och fokus bildbank; Shutterstock, 3D-visualiseringar och foton fran DS Smith Packaging Sweden och Finland
att spara pa den naturliga ravaran och fasa ut den onaturliga.

Tryck: FYRA PUNKTER, Vdrnamo
#StartThecyde , Papper: Galerie Art Silk 150 g

The Power of Less’ Smith

Grafisk form och produktion: Magnus Lundh, LUNARTIC AB
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