=)

Smith

INSIDE

BLOMSTERBOXEN | Som en sagaavHCAndersen 5

'CONVINI | Smaklig maltid aven pa jobbet 11
CANDYKING | Packat for sjalvplock! 14
MATSMART | Mat ska dtas, inte slangas 18
PACSYSTEM | Skinnldsa primorer soker skydd 21

RESCUED FRUITS | Nytt liv for skadade frukter 26

VITROLIFE | Dar livet borjar... 32

NORWAY KING CRAB | Coola krabbor smakar bast 36

112017

o




) fz o
/ X 77/ -
Thorbjorn Sagerstrom
VD, DS Smith Packaging Sweden
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S0mM en saga

av H.C., Andersen

- Den blomman gar inte att sdlja. Det dr ju bara en massa
trakiga grona blad. Ingen vill ha den!

Dragon Wing fick ett kyligt mottagande. Men odlaren
dlskade sin begonia. Pa goda grunder. Fér han visste vad
den hade att erbjuda.

Allt handlade om tajming - att presentera blomman for
konsumenten ndr blomningen var pa topp. Och det fungerade
inte i traditionella kanaler.

Tillsammans med dottern Cecilia formades fall verinternet. Ndr klicken ar genom-

enidé ddr kunden moter blommani precis férda handplockas krukan. Nasta dag ar
ratt 6gonblick. Nastan somigamla tider, den framme. En manad snabbare dn den
ndr man gick till sin lokale odlare och gamlavdgen dver grossister och garden
pekade ut vad manville ha. Menidetta centres.
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Flerasorter

Hadr drar man kanske slutsatsen att allt
handlar om att hoppa Over ett antal han-
delsled och tjdna mer pengar. Men riktigt
sa enkelt drdetinte. BLOMSTERBOXENS
grundare drivs avambitionen att sdlja
blommor som verkligen fortjanar att
komma ut till landets tradgardar. Som
blommarikdpogonblicket, och behaller sin
skonhet for lang tid framat.

- Vihar bara funnits sen januari 2016.
Och sa haribdrjan handlar det forstas
mycket om att testa och skaffa erfaren-
heter. Men vi ser en stor potential, och
sortimentet har redan vuxit med fler
begoniasorter och fardiga kompositioner

av hdrliga sommarblommor, sager Cecilia
Crona, VD pa Blomsterboxen.

Lever och andas

Vdxande blommor dr levande vdsen. De
andas och maste fa luft under helaresan.
Samtidigt ar de kansliga for stotar och
omild behandling. Att en blomsterbox
hamnar upp och neditransporten farinte
vara detsamma som en stukad blomma
med pafdljande reklamation.

Ndr boxen 6ppnas ska konsumenten
motas av levande frodighet, som direkt
kan ta platsienvdntande rabatt.

- Transporten dr nagot vi tar fasta pa
redan ndr vi odlar, sager Cecilia. En stark

Bonaparte drav sorten
Boliviabegonia som blommar
mycket och utan avbrott.

CeciliaCrona, VD pa Blomsterboxen.

planta med vdlutvecklat rotsystem dr
grunden. Liksom att den dr ordentligt
vattnad ndr den packas. Resten av
problematiken ar det férpackningens
uppgift att tahand om.

In tidigt

Att tdnka forpackning var alltsa nagot
av det férsta man togitu med pa
Blomsterboxen. En stabil, vdl ventile-
rad lada som héll blomman fritt “sva-
vande"” - utan skadlig kontakt med
sjdlva forpackningen - var utgangs-
laget for projektet.

- Vibérjade funderaredan forra
sdsongen, da vi gjorde vara forsta
test av konceptet. Innan féretaget
ens fanns. Men grundaren Peter
Nilsson, som odlat i mer dn 30 ar, hade
goda kontakter med forpacknings-
avdelningen pd Mdster Gron. Vilket
ledde vidare till kontakten med DS
Smith.

BLOMSTERBOXEN INSIDE

"Viar valdigt glada over forpackningen.
Den har klarat elddopet. Men vi ar sjalv-
klart alltid intresserade av forbattringar.
Hanteringen kan vara extremt tuff.

Sa den biten kommer vi att jobba annu
mer med.”

Dragon Wingisin fulla prakt.
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"Den fulaankungen” - Dragon Wing sasom kunden motte deniden traditionella blomsterhandeln..

Kreativt samarbete

Den forpackning som sa smaning-
om blev verklighet skapadesien
anda av teamwork, ddr krav, idéer
ochldsningar kunde stdtas och
blotas ur alla tdnkbara aspekter.

- DS Smith motte upp med olika
sorters specialister. Sd inga fragor
behovde vandra fram och tillbaka
mellan oss och forpackningstill-
verkaren. Det var ett fantastiskt
givande och kreativt samarbete.

Pafragan om man nu ar helt
nojd med sin blombox, svarar
Cecilia pd ett sdtt som borde géra
varje seriost forpackningsforetag
smatt euforiskt.

- Vidrvaldigt glada 6ver den for-
packning vinu har. Den har klarat
elddopet. Men vi dr sjdlvklart alltid
intresserade av férbattringar.
Mycket handlar ju om en hantering
som ibland kan vara extremt tuff.
Saden biten kommer vi att jobba
dannu mer med. Starkare boxar
oppnar ocksa for annu fler sorters
blommor.

Sagolikt

Pa DS Smith ar vi forstds ocksa
glada dverresultatet. Att fa vara
del av en historia, ddr huvudper-
sonen fran bérjan ar odlskad, men
med ratt marknadsforing och for-

packning vaxer ut till nagot vack-
ertoch omtyckt, drenynnesti
vardagen.

Teamet fran DS Smith ser fram
emot att fortsdtta folja ett ungt
foretag, med unikt koncept. Och
alltid finnas till hands for fort-
I6pande, kreativt samarbete kring
forpackningsfragor.

BLOMSTERBOXEN INSIDE

"En stark planta med valutvecklat rotsystem dr grunden.
Liksom att den dr ordentligt vattnad nar den packas. Resten av
problematiken dar det forpackningens uppgift att ta hand om.”

UTMANINGEN Att skapaenforpackning som haller enlevande
vaxt frasch och frisk under transporten.

ARBETSSATTET Teambildning mellan kund och utvalda experter.
Kreativa projektmoten med hogtitak och utrymme for olika
fragestallningar och idéer.

RESULTATET En stabil, skraddarsydd wellpappbox med handtag.
Med flikar som haller blomman fixerad i botten, dven om ladan
hamnar upp och ned. Latt att lagra, resa och packa. Med en form
som signalerar enkel hantering och tryck som bygger och vardar
varumdrket.

BLOMSTERBOXEN AB

Nystartat E-handelsforetag
for direktforsaljning

av sdsongsvaxter till
konsumenter.

Affarsupplagg:

Odlar utvalda blommor i
egna vaxthus. Framst vaxter
fortjdnar uppmdrksamhet
och lyfts via hemsidan.
Kopande kunder far leverans
pafdljande dagi foretagets
egen forpackning.

Sortiment:

Olika sorters begonia samt
specialkomponerade
sommarkoncept.

| september 2016
lanserades ocksa ett
hostkoncept.

Under 2017 kommer
ytterligare nyheteri
sortimentet.
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Smaklig maltid
aven pa jobbet

Att fa en god bit mat, dven pa en kort rast, ar vdl vad manga skulle 6nska.
| synnerhet om man jobbar oregelbundet, pa overtid eller har svart att hitta
bra matstdllen i grannskapet. Nu finns I6sningen som dverbryggar glappet
mellan hemlagad matlada och restaurangbesok. Ej att jamfora med forna
tiders automater med daligt kaffe och urgamla kringlor.

Convini satsar pa smaklighet, hdlsosam mat och mdnskligt vdlmadende.

Madlet for CONVINI dr att alla pa jobbet ska ha tillgang
till allt man vill fértdra under ett arbetspass. Utdver
en vdldigt frasch cafélésning med hdgsta service och
kvalitetivarje detalj, sa jobbar de med sma "butikslos-
ningar” pa arbetsplatsen. Frukost, fika, lunch, mellan-
mal och middag. Allt med god smak och hog kvalitet.

Hur konsumenten vill betala dr ocksd en smaksak.
Convini-kortet gar bland annat att koppla till autogiro
eller vanligt kreditkort. Det finns dven en speciell app
som laddas nedi telefonen, for att slippa ytterligare
kortiplanboken.

Halsosparet

- Halsa ar en stark pagdende trend, sdger Jonas
Kaveryd, VD pa Convini. Och vdr malsdttning ar forstas
att kunna bidra pa sa manga nivaer som majligt. Forst
och framst genom mdjlighet till ett smakfullt energi-
tillskott nar som helst under arbetsdagen. Forutom
goda varor ar vi ocksa extremt noga med att maten ar

halsosam och gjord pa bra ravaror. Och genom att all-
tid finnas nara till hands minskar vi forstas pa stres-
sen kring matrasten. Fér den som vill kan det bli tid
over for frisk luft, en starkande promenad eller kan-
ske ett pass pa gymmet.

Pa kundens villkor

Kund kan man vara pa olika nivaer. Allt efter behov.
Foretaget tecknar ett abonnemang fér en kundan-
passad butiksldsning. Hur ofta, och med vad, den fylls
arframst styrt av hur mycket den anvands. Vissa kun-
der far besok och pafylining upp till sex dagar i veckan.
Ochisana fall kan man erbjuda bade sushi, frascha
mackor och annat med kort hallbarhet.

- Viharidagcal400 kunderivara tre storstads-
regioner, sdager Jonas. De besoks av vara specialbyggda
kyl- och frysbilar 1-6 ganger i veckan. De storsta kun-
derna far alltsa bestk dven pa lordagar.

- Ochvihar egentligeninga begransningar for vil-
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Jonas Kaveryd, VD pa Convini.

"Viar mycket nojda med losningen.
Okej, det blev inget "fat” av
slutprodukten. Bara nastan.

Men i gengald blev det en hygienisk,
miljdvanlig och fullt dtervinningsbar

bricka.”

ken mat vi kan erbjuda. Beroende
pa forsdljningsvolymen sa ska vi
kunna erbjuda vad som helst.

Foérutom egen trendspaning och
smakpaneler ardetimangt och
mycket kunderna sjdlva som styr
utbudet.

- Vifarjattemanga kontakter
med tips och synpunkter. Bade via
appen, hemsidan och telefonen pa
kundtjanst.

Frukt pa wellpappfat!

Att kunna erbjuda frukt pa jobbet
arnagot man lange funderat dver.
Och da sjalvklartilinje med 6vriga
produkter. Inga sura clementiner,
svarskalade apelsiner eller sant
somdraller och sdlar ned nar man
ater. Bra frukt, av hdgsta kvalitet
som smakar gott, och en inbjudan-
de uppldggning var de krav man
ville uppfylla. Ochidet samman-
hanget kom forstas fragan om for-
packningar hégt pa agendan.

- Vartursprungliga krav var att
skicka ut en laddad férpackning
som med nagra handgrepp for-
vandlades till ett inbjudande
fruktfat, sdgerjonas.

| det Idget togs kontakten med

DS Smith. Efter en tid av diskus-
sioner och provframtagning kom
man fram till en 16sning som ligger
ganskandra de ursprungliga kra-
ven.

Tre nivaer

Nar forpackningen laddas funge-
rar den som en vanlig wellpappla-
da. Den fylls uppifran, med harda
frukteribotten och mjukare hégst
upp. Forvandlingen till fruktfat
sker ndr dverdelen lyfts av och
nederdelen viks ut. Simsalabim.
Pa bordet star en inbjudande upp-
ldaggning av smakfulla frukter.
Sortimentet drindelatiklasserna
"God, Godare och Godast” - dar
densistndmndainnebdr att upp-
lagget kan toppas av exempelvis
jordgubbar eller andra goda bdr.

- Vidr mycket ndjda med I6s-
ningen, sdger Jonas Kaveryd. Okej,
detblevinget“fat” av slutproduk-
ten. Bara ndstan. Menigengdld
blev det en hygienisk, miljévanlig
och fullt atervinningsbar bricka.

UTMANINGEN En forpackning for
hygienisk och hallbar distribution
av frukt. Ddr [adan vid framkomsten
forvandlas till serveringsfat.

ARBETSSATTET Idé- och
produktionsmodten med kunden.
Provframtagning och utvdrdering
av olika l6sningar.

RESULTATET Wellpapphuv med

separat bottendel och tva utfallbara
sidor.

CONVINI

Helhetsleverantor for mat och
dryck pa arbetsplatser.

Affarsuppldgg:

Konceptualiserar och levererar mat
till sma narbutiker, cafélésningar
samt frukt till arbetsplatser.
Konsumenten betalar bl a via
kontokort eller Convini-app.

Produkter:

Matrdtter, drycker och
mellanmal for hela
arbetsdagen.

Lyftav huvenochvik ut fatet.
Njut av uppldggning och smak.

CONVINI INSIDE
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Packat for
alvplock! ‘e

Vifungerar alla likadant. Om nan haller fram en chokladask scannar
0gat snabbt av sortimentet. Vi spanar in favoriten. Och hugger till.
Candyking var medveten om var mdnskliga svaghet, och beslot sig

CANDYKING INSIDE

for att utnyttja den. Till gladje for alla parter.

CANDYKING forser vara ICA-butiker med
godis. Harunder varumdrket Karamell-
kungen, som ocksa var firmanamnet nar
man grundades i mitten av 80-talet.
Forutom Sverige agerarmani hela
Norden, Polen och Storbritannien.
Produkterna fran Candyking dar fram-
tagna med kansla for vad manniskor gillar.
Med sin branscherfarenhet och férmaga
att fanga upp nyatrender ar sortimentet i
standig utveckling. Signalerna gar vidare
till godistillverkare och utmynnar i smak-
prover som testas av en smakpanel pa
6 000 personer.

Blick for beteende
Henrik Jacobson ar marknadschef pa
Candyking, med uppgift att dven skapa
ochimplementera nyaidéer. Han var for-
stas vdl bekant med manniskans inbyggda
lust att plocka privata russin ur godis-
kakan. Och sokte efter |dsningar att till-
fredsstdlla den pa ett attraktivt satt, som
gynnade bade konsumenten, butiken och
forsdljningsresultaten.

Sa smaningom foddes en idé som erbjod
den godissugne att plocka exklusivtihela

butikssortimentet, komponerasin egen
godiskartong och betalaikassan.

Idén vidarebefordrades till Kenth Borg
pa DS Smith i Norrkdping. Han fick leva
med den ett tag innan alla bitar var pa
plats. Forpackningen kravde flera olika
delar som gjorde att man dven fick kon-
takta nagraav sinaunderleverantorer.
Men ndr allt var klart fanns en sdljande
display fylld med de enheter konsumen-
terna behodvde for att skapa sin egen
kartong med favoritgodis.

Direkt klart for salj
Den ursprungliga idén fran Candyking gick
ut pa att deras butikskonsulenter sjalva
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skulle leverera stall med alla enheter, och
rigga upp i varje enskild butik.

Men hdr besannades tesen att "idéer
vaxer bdast om de planterasomienannan
hjarna dn dende fodsi”.

Kenth Borg foreslog att DS Smith gjorde
allt klart fran borjan och levererade fardig-
preparerade stall pa pall. Bara attrivaav
transporthuven och fasta upp eninstrue-
rande skylt. Sen var allt klart for salj.

- Hela projektet blev ett skolexempel
pa vad vi pa displayenheten i Norrkoping
kallar Co-packing. Olika satt att utnyttja
var formaga att ta over arbete och minska
kundens totalkostnad, sdger Kenth Borg.

- Vart samarbete med DS Smith har

pagattiflera ar, inflikar Henric Jacobson.

Viuppskattar deras formaga att se lite
djupare och férsta vad vi ar ute efter.
Losningarna kring vart nya stall &r bra
exempel padetjag pratarom.

En egen ask med enbart favoritgodis - Karamellkungen
bjuder pa total valfrihet.

CANDYKING

Ledande leverantor av [6sgodis i
Norden, Polen och Storbritannien.

Affarsuppldgg:

Komponerar ett marknadsanpassat
sortiment som tillverkas av utvalda
leverantorer. Nar konsumenter via

mer dn 8 000 butiker. | Sverige
huvudsakligen ICA.

Produkter:

Mer dn 500 godissorter under varu-
mdrkena Candyking, Karamell-
kungen (sv marknaden),
Candyking favourits och Parrots
(naturgodis).

UTMANINGEN Skapa ensdljande
display som innehdll alla delar till
en godiskartong som kunden sjdlv
kunde fylla med favoritgodis.

ARBETSSATTET Displayeroch
kartonger konstruerades och
trycktesiNorrkoping. | kontaktndtet
av underleverantoérer valdes
I[ampliga tillverkare av 6vriga
enheter.

RESULTATET Enkomplett
sdljlésning som hjalper kunden att
vdlja exklusivt och skapasin egen
godiskartong. DS Smith reser och
riggar stdllen med allaingdende
detaljer. Den kompletta enheten
levereras direkt till bestdllande
butiker.

CANDYKING INSIDE

»Hela projektet
ar ett skolexempel
pa vad vi kallar
Co-packing.«

Ett eget sdljtorg inne i butiken, ar en drom for
varje marknadsforare. Men innan den uppfylls ar
det mycket som ska l6sas.

Forst och framst gdller det att skapa en design somdrar

till sigkundens 6gon, med minimalt intrang pd butiksytan.
Sen gdller det att hitta Idsningar och leverantérer till alla
ingdende detaljer. Och sist, men inte minst, kommer fragan
attsamlaalla enheter och fa dem uppstalldai butiken.

Co-packing
DS Smith i Norrkoping erbjuder en komplett |6sning som
bdrjar med utformning och tillverkning av displayer.

Tilldetta kommer ett brett ndatverk av underleverantérer
som kompletterar med alla sma viktiga detaljer. Kanske
block, pennor, plastdetaljer osv.

For kunder som vill slippa hela problematiken att ladda
ochresastdllen erbjuder man dven den tjdansten.

Nar kampanjen rullarigang dr allt klart for salj.

17
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Mat ska atas,
iNte sla

MATSMART INSIDE

En tredjedel av all mat som produceras i varlden slangs.

Nat ar med andra ord valdigt fel. Systemet lacker. Och orsakerna ar
manga. Till viss del beror det pa brister i logistiken. Men kanske allra
mest pa vara manskliga attityder. Att vi tror "bast fore” dr ett
livsavgdrande datum for varors anvandbarhet.

Att det ar fel vet till och med Livsmedelsverket.

Och nu finns det ett ungt, dynamiskt foretag som byggt hela sin

affdrsidé pa den saken.

Allt borjade med butiksdgaren
Erik som helt enkelt fick nog av
attslanga bra mat, bara for att
"bdst-fore" var passerat.

Erik visste att manga varor som
spaghetti, oliver och mycket
annat, var precis lika gott och hdl-
sosamt flera ar framat. Sd istallet
foratt slanga borjade han realisera
utgangna varor. Givetvis med full-
standig information om vad
datummdrkningen betyder. Det
blev omedelbart succé.

Erik visste ocksa att matindu-
strin manga ganger 6verproduce-
rar, att vissa sdsongsvaror inte
hinner sdljas, att somliga smaker
inte slar, att férpackningar far fel-
tryck osv. Och att alla dessa varor
slangs. Helti onddan.

Da borjade han ga mot strommen.
Han kopte in varor somingen
annanville ha.

MATSMART.SE sag dagens ljus.

"Missiondrsresa”

Handlaren Erik kontaktade ett
antal bekanta med skiftande bak-
grund inom handel- och teknik-
sektorn. Ett kompanjonskap
bildades - och snart dven ett
aktiebolag. Hos redan kdnda

grossister salde idén sig sjalv.
Antligen ndn som kunde ta hand
om varor med korta datum, fel-
markta varor, 6verblivha kampanj-
produkter, felbestallningar, sant
som fatt nya forpackningar. Och sa
vidare. Allt fér att varorna inte
skulle behdva slangas, utan
komma till den anvdndning som
var meningen ndr de producerades.

- Mendet varinte alla grossister
och producenter som nappade
direkt, sdger Oskar Ingemansson
pa Matsmart. Vi fick helt enkelt
dkarunt och missionera varidé.
Och med tiden landade vart bud-
skap.

Vilket man lugnt kan konstate-
ra. Matsmart.se har blivit ett namn
i branschen. Och dr tunga aktorer
pasitt omrade.

Uppmadrksamheten fran media
har varit massivt positiv. Och mot-
tagandet fran kunderna dversval-
lande.

Tors man...?

Flera olika saker talar forstas for
att man ska handla pa Matsmart.
Forutom battre resurshushallning,
med mindre sldseri och ldgre miljo-
slitage, ar det forstas priserna som

lockar. Langt under normala
butikspriser. | nagra fall till hela
90% rabatt!

Men som lattskramd konsu-
ment, uppvuxen med konsument-
rad och antiseptiska forhallnings-
regler, kan det kanske kdnnas
vagat att kpa en vara som tillver-
karen inte langre garanterar for.
Vilka risker I6per man egentligen?

- Egentligeningaalls, sdager
Oskar. Vi har medvetet valt ett
sortiment sominte kraver obruten
kylkedja; det vi kallar torra varor.
Inget som surnar eller blir direkt
ohdlsosamt. De bdsta kontrollan-
ternadr dina egnasinnen. Lukt,
smak och syn och kdnsel. Och om
nagot har sluppit férbi var egen
kontroll, sa ar det bara att fa peng-
arna tillbaka. Men sant hander
otroligt sdllan. Vihariprincip inga
reklamationer alls. En I[ask med for
lite kolsyra och en choklad som
bérjat vitna dr det enda jag kan
dra mig till minnes.

Forpackningsproblem

E-handel ar for manga det ultimata
sdttet att handla. Allt serverat,
overskadligt och enkelt. Klick klick,
och saken dr klar. Men som alla

19
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OskarIngemansson

e-handlare vet, finns det ett vik-
tigt gap att fylla. Fran hyllan och
fram till konsumenten. Dar kravs
manuellt arbete och fordonirorel-
se. Vilket direkt staller krav pa
dndamalsenliga férpackningar.
- Jag kollade upp olika stan-

dards, valde vad jag tyckte var ratt
och borjade ringarunt. Det blev en

MATSMART AB

E-handelsforetag for
overskottsvaror.

Affarsuppldgg:
K&per varor frdn grossister
och producenter och sdljer

vidare mot konsumenter via
handelssajten matsmart.se.

Sortiment:

Komplett butikssortiment,
forutom varor som krdaver
obruten kylkedja.

"DS Smith visade pa helt andra takter.
Raka besked. Och inga krusiduller.
Ratt kvalitet fran borjan.”

nedslaende upplevelse av vad jag

da betraktade som en ganska “ful”
bransch. Jag sckte lador av en viss
EUPS-kvalitet, men fick svaret att
“nej, vianvdnder inte den standar-
den, men dettadrlikabra.”

Till slut lyckades detialla fall. En
leverantor sade sig kunna leverera
det man 6nskade. Men det var tro-
ligeninte helt sant. Man fick en
dramatisk 6kning av trasiga for-
packningar.

Och sokteirriterat vidare i for-
packningsbranschen.

Fungerande I6sningar

- Redan forsta kontakten med DS
Smith visade pa helt andra takter,
sdger Oskar. Raka besked. Och inga

krusiduller. Ratt kvalitet fran bor-
jan.

Darefterinleddes som vanligt en
langsiktig process dar hela for-
packningsbehovet gicks igenom.
Fran borjan forsokte man med tva
ladstorlekar, som kunde anpassas
med hjdlp avrillar. Mycket vanligt
ndr produktformaten varierar.

- Vilandade sa smaningom pa
sju storlekar som tacker vara nu-
varande behov. Till detta har vi
ocksa skaffat en del kringutrust-
ning for hantering, packning och
forslutning. Allt med hjdlp av DS
Smith.

- Menvidrettforetagien stan-
dig utveckling. Hur detseruti
morron har jagingen aning om.

UTMANINGEN Forpackningslosningar for ett varierande

produktsortiment.

ARBETSSATTET Noggrann analys av det totala
forpackningsbehovet i samverkan med kunden.

RESULTATET Sju ladstorlekarianpassad

kvalitet. Kringutrustning for
enkel hantering, snabb
inpackning och forslutning.
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“Att det ar DS Smith som sitter pd kompetensen ifraga om
wellpapp och barriar, var ingen nyhet for oss. Dar finns ett
sortiment av barriarer som inga andra kan erbjuda.”

Ndgrasom vet, ar PACSYSTEM i Helsingborg.
Dar finns all expertis ndr det gdller att packa gro-
dornardtt. Foretaget uppstod genom ett behov.
Grundaren sag hur varje odlare gjorde sina egna
forpackningskop. Var och en efter sin egen for-
brukning. Det blev forstas en massa sma order,
som pa den tiden betydde onddigt hdga kostna-
der. Med en gemensam uppkdpare fick man
storkdpsfordelar. Och samtidigt en foérpacknings-
leverantor som med tiden blev alltmer expert pa
att forpacka sant som kommer ur jorden.

Branschkunskap

- Detdringen dverdrift att vikan en del om bade
odlade produkter och forpackningar, sager Lars
Martensson. En del av oss som jobbar har har

SVENK, @ 5KG IS ' ﬁl.
SKPOTATIS %\

M TV e

Anders Nilsson pa Pacsystem presenterar stolt - férutom

enny forpackning for farskpotatis - dven en vaxande
stapel av potatislador, dar potatissorten lamnarano-
nymiteten och stolt presenterar sitt namn fér kunden.
Allt enligt moderna mattrender.
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egna erfarenheter fran gronsaks-
och odlingbranschen. Och kunska-
pen om forpackningar dr ocksa
grundmurad. Vivetvilka leveran-
torer som harrattresurser, nar
det gdller kunskap och material.

Tvavdgs fuktskydd
- Att det dr DS Smith som sitter pa
kompetensen ifrdga om wellpapp
och barriar, varingen nyhet for
oss. Vihar jobbat med dem lange,
och ndr visokte battre forpack-
ningar for farskpotatis var det
sjdlvklart att vanda sig dit. Ddr
finns ett sortiment av barridrer
som inga andra kan erbjuda.

Lars berdttar att just farskpota-

UTMANINGEN En forpackning for farskpotatis
som begrdnsar avdunstning och fungerarialla
vader, direkt pa odlingsplatsen.

ARBETSSATTET Egna forpackningsexperteri
samarbete med DS Smiths ladkonstruktorer och

barridarkompetens.

RESULTATET Enldatthanterad back, med sdljande
tryck. PE-belagd och vattentalig rakt igenom.

tis dren knepig produkt att for-
packa. Eftersom den saknar skal
avger den stora mdngder fukt,
vilket kraver eni princip helt tat
lada. Dessutom packas produkten
direkt ute pa faltet, vilket kraver
attdenklarardven dsregn. En
vanlig wellpapplada som blivit vat
skulle sackaihopitransporten.

4 ganger starkare!

Den nya potatisladan ar belagd
med en vattentat barriar, saval
liner som fluting, och motstar
effektivtalla fuktangrepp.
Testerna visar att den dr upp till
fyra ganger starkare anvad som
hittills erbjudits pa marknaden.

PACSYSTEM AB

Och med forbattrad hallbarhet far
man sjalvklart ocksa en battre for-
packningsekonomi. Samtidigt
erbjuder Pacsystem sina kunder
enforpackning som far gott mot-
tagande, bade hos handlarnaoch
indirekt dven hos slutkonsumen-
ten - som numera kan avnjuta
farskpotatis som smakar precis
somden ska.

Dessutom dr férpackningen helt
atervinningsbar, vilket geren
extrabonus.

Ledande leverantor av férpackningslésningar
till grénsaker, potatis, rotfrukter och bar.

Affarsuppldgg:

Utvecklar och samordnar inkdp av bransch-
specifika forpackningslosningar at odlare,

Produkter:

packerier och grossister.

Standardsortiment pa lager. Utvecklar nya for-
packningsldsningar som underldattar hantering,
distribution och marknadsfdring - inom ramen
for miljomadssig hallbarhet.

DS SMITH INSIDE

Barriar

- wellpapp som inte tar at sig

Forpackningariwellpapp dr ldtta, starka, tryckbara och miljésmarta. Det vet alla.
Vad manga ocksa tror dr att wellpapp begransas nar fukt fett och andra typerav
angrepp kommerinibilden.

Det dr bade ratt och fel. Obehandlad wellpapp gillar inte fukt. Men med barriar
kan den goras talig mot det mesta.

Forsta fiskladan -
Redan 1994 vann den en WorldStar. Och sedan dess :
har segertdget fortsatt for fiskldadan fran DS Smith.
Helt vattentdt, och godkdnd for flygfrakt, tar den allt
storre andelar fran de traditionella cellplasttrag som
tidigare belamrat holmar och skar i varje fiskelage.

Och alltfler fiskeriféretag ser ocksa férdelen med
att kunna trycka och sprida sitt eget varumarke till
restauranger och konsumenter.

Las mer om DryPack och Norway King Crab pa sidan 36!

"""""""" 0Oandlig bredd

/ Med ratt typ av barridr kan forpackningarna ocksa fa mot-
standskraft mot bade fukt, n6tning och fett. Med andra
ord bli en perfekt I[6sning i branscher dar man hittills varit
hanvisade till trdlador och andra komplicerade alternativ.

Wellpapp
som inte tar at sig

Om Barridr

L
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20 ton dpplen har just anlant till
importoren i Helsingborg. Men pa
vagen dit har olyckan varit framme
En hagelstorm har bombarderat
de tidigare sa vackra frukterna.
Och som de nu ser ut kan de inte
skickas ut i handeln.

Savad gora? Slanga direkt, eller
skicka tillbaka?

Savar det forr. Men nu dr raddningen
ndra - ett foretag som heter precis det
man sysslar med...

RESCUED FRUITS har bara funnitsitre
ar. Men idén har varit pa tapeten betydligt
l[angre. Och av naturliga skdl foddes deni
Helsingborg - den svenska metropolen for
fruktimport.

Manga manniskor med entreprenors-
anda var 6verens om att det drett enormt
sléseriatt kasta bort frukt, och samtidigt
kasta bort all energi som lagts pa odling,
skord och transport. Lite skdnhetsflackar
paverkar juinte kvalitén.

- Tanken att starta ett féretag som tog
hand om frukten vandrade runti en massa
olika huvudenitrakten, sager Cecilia
Larsson. Langst kom manien konstella-
tion som kallade sig Marmelad-Makariet.
Dar var konceptet att géra marmelad - en
verksamhet som drevs med sma medel,
mest som fritidssyssla. Ingen var direkt
beredd att slutasitt vanliga jobb och star-
ta bolag.

- Men produkternablev vdl mottagna.
Alltsd borde det ga att gora dnnu mer. Och
detvariden diskussionen jag sjdlv komin
i bilden.

Utmaning

I ena anden alltsa, en frukt somav en eller
annan anledninginte gar att sdljaienvan-
lig affdr.1andra dnden en konsument som
gillar féradlad frukt i form av marmelad,
jucie och andra godsaker. Mitt emellan ett

71 Sma skador har gjort den osdljbar. Men doften
av farska dpplen dr alltjdmt himmelsk. Och nu finns
bdttre alternativan sophogen.

- Med modern teknik, forpackningar och distri-
bution nar frukt med skénhetsflackar en vérld av
konsumenter.

& Cecilia Larsson, den drivande kraften bakom
Recued Fruits.

)
ESEUED K

2 —

e |

RESCUED FRUITS INSIDE
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"Det var ICA som gav

0ss tips om DS Smith.
Det har blivit en vardefull
kontakt for oss. Man har
visat stor forstdelse for
vart koncept och vilka
forpackningar som olika
distributions- och
sdljkanaler kraver.”

foretag som kallar sig Rescued
Fruits. Det borde vara enkelt, tuta
och kor?

- Nja, det finns en hel del utma-
ningar langs vagen, sager Cecilia.
Enavdemadrforstads att komma at
ravaran. Vi har en bit kvar, att bli
den dar partnern somallaimpor-
torer, grossister och butiker ser
som en sjdlvklar |8sning. Av logis-

tiska skal ar vi an sd lange mest
inriktade pa storre importorer och
grossister. Men tanken atttavara
pa frukter med utseendet emot
sig dr ju gangbar i hela logistik-
kedjan.

Andra utmaningar ar forstas
den tekniska utrustning som for-
adlingen kraver. Cecilia berattar
att man borjade pa absolut Iagsta

niva, med manuella fruktpressar
och enkla kokkarl. Men mer avan-
cerad teknik dr pa vaginifirman.

Branding

Den allra stérsta utmaningen, att
skapa attraktiva produkter, bygga
varumadrke och hitta sdljkanaler dar
ett omrade dar man redan kommit
langt. Men som i alla dynamiska

En pall med raddad frukt, dar ICA dr sista lanken i kedjan. Nu gdller fragan den sista resten av ravaran - ndgon kommer att ta hand om den,
hoppas Cecilia Larsson. Kanske nagon som jobbar med djurfoder?

foretag pagar den kampen hela
tiden. Sortimentet utvecklas.
Sdljande etiketter och primdrfor-
packningar skapas. Och kontak-
terna med omvdrlden blir fler.
ICA-butikerna dr det senaste
tillskottet.

- Ansd lange har vi varit mest
kdndaivart ndromrade, dar vi
levererar till kaféer och ndgra min-
dre butiker. Med ICA blir vikdnda
av en betydligt storre publik.

Sdljande ICA-display
Sen Rescued Fruits tog beslutet

att satsa fullt ut har utvecklingen
gatt snabbt. Transportemballaget
har varit enklast méjliga standard
utan tryck. Sdljande butiksdisplay-
er har ocksa fatt vanta. Men nu
gors ett omtag.

- Detvar ICA som gav oss tips
om DS Smith, sdger Cecilia. Och
det har blivit en vardefull kontakt
for oss. Man har visat stor forsta-
else forvart koncept och vilka for-
packningar som olika distribu-
tions- och sdljkanaler kraver.

Samarbetet bdrjade med besdk
pa DS Smiths PackRight Centre i

RESCUED FRUITS INSIDE

Vdrnamo, dar grafiker och kon-
struktorer fick uppdraget att
skapa en sdljande férpackning
med displayfunktion for must-
flaskor till ICA-butiker.

- Ganska snart kommer vi ocksa
atttatagivaratransportforpack-
ningar. Sjdlvklart med malet att
bade emballera och bygga varu-
madrke langs hela distributions-
kedjan, avslutar Cecilia Larsson.
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Direkt fran pall till butikshylla. Smakligt presenterat, pa minsta mojliga yta.

UTMANINGEN Sadljande forpackning for
mustflaskor till ICA-butiker.

ARBETSSATTET Projektmdte med grafiker och
konstruktorer vid PackRight Centre i Vdrnamo.

RESULTATET Sadljklar forpackning med plats

for 12 mustflaskor. Tryck i fem fdrger. Med inbyggd
displayfunktion. Latt att dppna och sdtta pa
butikshyllan.

RESCUED FRUITS AB

Tillverkar och marknadsfor produkter med
naturlig fruktravara.

Affarsuppldgg:
Tillvaratar frukt med skadat yttre som foradlas
till exempelvis drycker och marmelad.

Sortiment:
Juicer och marmelad med olika smaksdttning.

RESCUED FRUITS INSIDE

Saljklara
forpackningar
skapas vid
iInpackningen

Begreppet “sdljklara forpackningar” ar vuxet ur
moderna butikstrender. Forpackningen sdljer.
Och konsumenten plockar sjalv tills den dar tom och
gar direkt till atervinning.

Fordelarna ar forstas manga. Bade ndr det gdller
kostnader, arbetsinsatser och miljo.

Den som vill fanga upp trenden pa bdsta méjliga satt bor
omedelbart kontakta proffs, som forstar problematikeni
hela logistikkedjan.

Kunskap och kreativitet maste kopplas in redan vid inpack-
ningsstationen, ddar produktionsanpassning, snabbhet och
ergonomi ar nagra av ledstjdrnorna.

I ndsta steg handlar det om en I6sning som klarar alla
distributionssteg med dran och utseendet i behall.

Sen handlar det om lattheten att placera pa hyllan.

Och att med ndgra enkla handgrepp férvandla ladan till
en sdljande enhet med attraktiva budskap.

S e e L

=

PackRight Centre - en métesplats fér kunskap och kreativitet dar
helaresan finns med - fran inpackning till butikshylla och atervinning.
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ar livet borjar...

Ogonblicket & magiskt. Ett nytt manniskoliv som just borjat utvecklas.
For de flesta av oss, nagot helt naturligt. Men ibland klickar naturen.
Det bliringet barn. Det enda som Overlever dr langtan.

Och ur den fods istdllet en tanke: Vi kallar den “provrorsbefruktning”.
Sjdlva ordet signalerar en enkel genvdg. Men verkligheten ar en annan.

VITROLIFE dreninternationell
koncern med sdte i Goteborg. Ett
foretag med brett produktsorti-
ment - och ett enda starkt fokus:
attbidra till lyckade befruktningar.
Och lyckliga foraldrar. Over hela
vdrlden.

Obruten kedja

Den konstgjorda vagen till mam-
mas mage dar en kedja av kliniska
atgarder och handelser. Har far
inget klicka. Embryologer och
gynekologer har mer att lita pa dn
sin egen kunskap. Langs hela ked-
jan behdvs instrument och medier
forlagring, transport, hantering,

tillvéaxt och kontroll. Och det ar
hdrsom Vitrolife har sitt affars-
omrade.

- Vitillhor "topp tre”ivadrldeni
den hadr sektorn. Och just helheten
dr vi ganska ensamma om, sager
Annette Bergenhus pa Vitrolife.
Vikan utan vidare pasta att vi
beharskar hela kedjan.

Stenhard kontroll

Annette berdttar att alla produk-
ter ar féremal for rigorosa kontrol-
ler av funktion och kvalitet. Varje
material maste testas bade fére
och efter tillverkning av en fdardig
produkt, om ett material fallerar

testernafar man sokaandra
material. Kvalitet ar var styrka.

- Forutom instrument och medi-
er for hantering och férvaring av
embryo och spermier tillhandahal-
ler vi ocksa digitala 6vervaknings-
system. Exempelvis for att se att
embryodelningen skerirdtt tid
och for att avgdra vilket embryo
som lampar sig bast for befrukt-
ning. Likasa erbjuder vi beprévade
[6sningar for att dterinsdtta dgget
i mammans mage.

Vada férpackningar?
Samtalet med Annette Bergenhus
kdnns smatt omstortande for den

-
Pt P T o
- - -
g, T et i
e,

R&tt utstralning och en dndamalsenlig forpackning. En given kravspecifikation,

som staller sarskilda krav ndr den kommer fran Vitrolife.

VITROLIFE INSIDE
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sominget visste. En man, en kvin-
na och ett simpelt “provror” var val
forsta tanken. Kontinuerlig forsk-
ning och strangt kontrollerad till-
verkning av en massa utrustning
var saker som kdandes férvanande.
Att sen bdrja prata om férpack-
ningar kandes om méjligt annu
konstigare.

"Forpackningsproblem”borde
val ligga langt ned pa listan for ett
féretag som Vitrolife?

- Forpackningarna dr en viktig
del av var marknadskommunika-
tion. De bar vart varumarke, och
detdroerhortviktigt attde

utstralar vara vardegrunder.
Klinisk renhet, funktion och hdg
kvalitet ska kunna avldsas redan
pa forpackningen, sdger Annette.

"Demovdska”

Som i all marknadskommunikation
sdnder forpackningen bade synli-
ga och undermedvetnasignaler.
Ar signalernafel s& har man en
forpackning som motverkar sitt
dndamal. Och ser man bakat i his-
torien savar det exakt den sor-
tens diskussioner som skapade
kontakten med DS Smith. Det bor-

jade med en "vdska” som anvadn-

des f6r att presentera produkter
hos tilltdnkta kunder. Det som
redan fanns var en tygvdska med
skuminrede. Bade otymplig och
inte riktigt representativ. DS
Smith tog fram en ny I6sning i
handfolierad kartong, som gjorde
sittjobb betydligt battre.

Helalinan

| dagsldget fungerar DS Smith
nastan som en del av produktions-
teamet pa Vitrolife. Forpacknings-
tankandet borjar tidigti proces-
sen. Och mdlsdttningarnadrinte
bararena funktions- och utseen-

Presentationsvdskan sa som den blev ndr man tagit hdnsyn till alla parametrar.

"De bar vart varumadrke, och
det ar oerhort viktigt att de
utstralar vara vardegrunder.
Klinisk renhet, funktion och
hog kvalitet ska kunna avldsas
redan pa forpackningen.”

defragor. Forpackningen ska ocksa fungera problem-
fritti produktionen. Och kunnalevererasien takt
som stammer.

- Denstorsta fordelen med DS Smith dr forstds att
de har all kompetens inom féretaget. Samtidigt har
de latt for att fatta galoppen och upptrader extremt
proffsigt. Vikanibland vara valdigt krdvande och
begara flera olika I6sningar pa samma problem. Nan
gang hander det ocksa att vi missat pa inkdpssidan
och behdver material med kort varsel. Men vi méter
aldrig nagra sura miner. De férstar vara behov och
stdller upp och agerar snabbt, avslutar Annette
Bergenhus.

UTMANINGEN Attfungerasomendelav
kundens utvecklingsavdelning genom att
fortldpande ta fram forpackningar med rdtt
funktion och utstralning.

ARBETSSATTET Gemensamma projektmdten
med koppling bakat till olika experterinom
DS Smith.

RESULTATET Kontinuerligt anlitad leverantor
av foretagets hela forpackningsbehov.

VITROLIFE INSIDE

Anette Bergenhus vdrdesadtter service. Med goda miner dven i
stressade situationer.

VITROLIFE

Vdrldsomspdnnande koncern for tillverkning
av produkter for provrorsbefruktning.

Egen tillverkning i Sverige, USA, Tyskland
och Danmark.

Affarsuppldgg:
Forskning, tillverkning och férsaljning till
kunderi110 lander.

Sortiment:

Utrusning for hantering, férvaring och
overvakning i hela kedjan - fran embryo till
aterinférande av befruktade dgg.
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NORWAY KING CRAB drvarumdrket fér krabba av hogsta klass.
Kvalitetstanket borjar redan ute till havs, dar varje individ far en
egen QR-kodad etikett. Ndsta steg dr en resa till Norway King Crab
Hub - ett "krabbhotell” ndra Gardemoens flygplats. Och hdr kom-
mer kunskapen fran DS Smith ini bilden.

Containeriwellpapp
Resan till Gardemoen dr 180 mil i lastbil. Da ligger krabbornai
stora containrar av grov wellpapp, som belagts med var allra tuf-
faste barriar. Trots sin tyngd klarar de stapling, tva pa varandra,
utan ldckage under resvdagen. Och valfylld lastbil gynnar trans-
portekonomin.

Pa Gardemoen far krabborna vistas i vantan pa bestallning. Nar

dendropparinvdntar en ny exklusiv forpackning, med Norway
King Crabs identitet och varumarke val synligt.

DryPack

Sista stegetitransportkedjan dr alltsa var prisbelénta, helt vatten-
tdta forpackning. Den heter DryPack och har fatt mycket positiv
uppmadrksamhet i fiskeribranschen. Bade fér sin formaga att han-
tera marina produkter - tryggt och energibesparande - och sitt
material som atervinns direkt efter anvdndningen.

Tidigare var backari cellplast enda mdjligheten att distribuera
fisk och skaldjur. Det fungerade hyfsat fram till slutdestinationen.
Men da stod mottagaren med en back som maste transporteras
ater till avsdndaren, ddr den ofta belamrade hamnutrymmen och

NORWAY KING CRAB INSIDE

Runda Norges nordspets och dk salangt du
kan 0sterut. NastaniRyssland dr du frammei
Buggynes - ddr sommardagen liksom vinter-
nattenrdcker nastan dygnetrunt.

Har fiskas kungskrabban. Sma batar med tuffa
besattningsmadn lockar jatteninibetade burar,
vittjar och landarien modern anldaggning, dar
overgangen sker - fran anonym krabba i havet
tillindivid med egen identitet. Med sparbarhet
franrestaurangbordet till fiskebaten.
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klippstrander. | andra fall fick mottagaren betala fér destruering
av backarna. Wellpappladan ar bara att platta till och skicka for
atervinning.

Optimala matt
Den nya forpackningen ar optimerad for tva till fem krabbor i olika
storlekar. Helt vattentdt och forsedd med en absorbent som

Bestadllningar har anldant och krabborna lamnar
hotellvistelsen vid Gardemoen. Nu vdntar tiotusen
meters héjd fér en varelse som levt pd havets botten.
Forpackningens uppgift aratt goraresanangendm.

suger upp allt dverskottsvatten. Har finns ocksa kylklampar som
haller krabborna lugna och avstressade langs resan.

Hallfastheteniladan dar battre dni cellplastbackar, vilket kun-
den madrker genom att man starkt minskat antalet skadade for-
packningar och déda krabbor.

Ladmatten ar ocksa optimerade sa att man kan stapla fler for-
packningar pa hojden an med plastbackar. Och far pa sa satt billi-
gare och effektivare flygtransporter.

Etiketten?

Det slutliga malet for den fangade kungskrabban ar forstas kun-

dens tallrik. Manga néjer sig kanske med att Idta smakldkarna froj-

das. Men for den som vill finns alltsa etiketten med QR-kodning.
Man laser av med mobilen, far en bild fran fangstplatsen och

klarinformation om krabban och dess vag till tallriken.

NORWAY KING CRAB INSIDE

Detfinns frusna
krabbor pa
marknaden. Kon-
serverade likasa.
Meningen kan pa
nagotsdtt matasig
med smaken pd en
farsk valmdende
krabba fran Norway
King Crab.
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UTMANINGEN Attskapa en férpackningslésning som

minskar stresspakanning och sanker krabbornas dodlighet.

Anpassningsbar for olika storlekar. Absolut vattentadt.
Och férsedd med varumadrkesbdrande dekortryck.

RESULTATET

Den flexibla DryPack-forpackningen har gjort det majligt
for foretaget att dka transportkapaciteten med 20%,
och darmed minska kostnaden for flygfrakt vdsentligt.
Kostnaden for transport av emballaget till norra Norge
har sankts med 90%.

Dodligheten hos krabborna har sjunkit fran 10% till
mindre dn 4%.

Storleken kan enkelt anpassas efter varje krabba och
darmed minimera stressen och halla dem sa farska

som majligt.

En unik design som haller is eller kylklampar ordentligt
pa plats och lever upp till flygfraktens nolltolerans for
lackage.

Flexotryck av hog kvalitet som visar Norway King Crabs
varumadrke och ar anpassat for tillfdlliga kampanjer med
QR-kod.

Avfallshanteringen dr billigare och mer miljdvanlig an
med de tidigare cellplastladorna.

Pa Norway King Crab gors hdlsokontroller dar temperatur och hjartslag
madts och noteras. | serios livsmedelshantering maste etik och ekonomi

ga handihand. Lag dédlighet och god kondition dr grunden for
kommersiell gdngbarhet.

NORWAY KING CRAB

Marknadsledande leverantor av
levande kungskrabbor som fangasi
samarbete med en lokal fiskeflotta
i Nordnorge.

Affarsupplagg:

Fangade krabbor transporteras till
egna anldggningar for mellanlagring
och vidare transport till kunder éver
hela varlden.

Flexotryck

tar steget till de

fina salongerna

Att trycka med gummiklichéer ar en teknik nastan lika
gammal som wellpappldadan. Och stod i princip stilla

under ett helt sekel.

Som bast klarade man 60 linjers raster per tum,
vilket betydde bilder for Iangt hall och daliga 6gon.
Sa kom offsettrycket. Och med skarpare bilder
upphojdes wellpappladan till marknadsforare, med placering

direkt i butiken.

Men offset blirdyrt nar upplagan ar stor.
FOr nagra ar sen fick problemet sin I6sning. En helt ny maskintyp
med tryckresultat som forndjer dven den mest krdasna art director.

DS Smith satsade omgdende pa
den nya tekniken vid enheteni
Vdrnamo. En satsning som slog
mycket val ut.

Marknaden svarade direkt pa
mdojligheten att trycka stora upp-
lagor med hog kvalitet till vettig
ekonomi. Och nu gérs samma
investering i Mariestad.

En Bobst Masterflex HD med till-
horande stans och bansystem.

Dubbel gladje!

- Den hdrsatsningen dr ett kvitto
pa att koncernledningen tror pa
ossiSverige, sager Pierre Bruce -
production and supply chain
director pa DS Smith.

DS SMITH INSIDE

- lentid somvarslar mycket om
nedgangar och produktionsut-
flyttning kanns det oerhort glad-
jande att fa ensdstorinvesteringi
hamn. For andra gangen pa kort
tid, dessutom. Och till tva smasta-
der som Vdrnamo och Mariestad.

Att man vadljer enheteni
Mariestad som placeringsort har
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Pierre Bruce valkomnar den nya tekniken som héjt flexotrycket till nya nivaer.

flera orsaker. Rent strategisktar
detenfordel att tackaenstorre
geografisk yta med samma resur-
ser. Men avstandet dr danda tillrack-
ligt bekvamt forintimt samarbete
och back up mellan enheterna.

- Tva likvardiga fabriker, med
lang erfarenhet av samarbete, dr
en trygghet for bade oss och kun-
derna, sdger Pierre Bruce.

Ekonomiskt dvertag

Som forpackningsleverantér har
man flera viktiga motparter pa
kundsidan. Marknad, produktion
och ekonomi stdller krav som inte
alltid ar forenliga. Med ny teknik
suddas granserna ut. Det gar att

fd enférpackningistor upplaga
med knivskarpt tryck, stansad
med precision - till ratt kostnad.

- Uppstartskostnaden for flexo
dar givetvis storre dn med offset.
Men kostnaden for klichéer dren
engangskostnad. De haller éver
tid, och kasseras inte efter varje
trycktillfdlle som offsetplatar.

Tekniskt lyft

Det som gjort den nya flexotekni-
ken mgjlig dr ett helt nytt maskin-
koncept, berdttar Pierre Bruce. En
styvare konstruktion, med direkt-
drivna axlar, utan vaxellador, gor
maskinrorelserna lugna och stadi-
ga. Och ett stansverk som arbetar

efter tryckta mdrken ger helt
exakta stansoperationer.
Samtidigt har ribban hojts for

underleverantorerna till DS Smith.

Saval klichémakare som fargtill-
verkare harinvolverats for att
optimera mdjligheterna med den
nya tekniken.

- Vikan lugnt pasta att vi lyft
hela begreppet flexotryck till helt
nya hojder. Med det sjdlvklara
malet att marknadsanpassa vara
produkter och erbjuda vara kun-
der ratt tryckteknik for varje
enskilt andamal, avslutar Pierre
Bruce.
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tog emot priset vid en hogtidlig gala i Budapest.

| ett stralande soligt och vackert
Budapest fick Peter och Claes fran
DS Smith mottaga det dtravarda
prisetiform av en glasstatyett

av WPOs president Thomas L
Schneider. 300 pristagare och
gaster fran hela vdrlden bjods pa
en fintinramad ceremoni, tillika
elegant middag och fick chansen
attutbyta erfarenheter och knyta
nya kontakter inom férpacknings-
branschen.

WPO - World Packaging Organi-
sation, som arrangerar tdvlingen,
grundades 1968 med syfte att
uppmuntra utveckling av forpack-

ningar, bidra till internationell
handel och stimulera vidare
utbildning inom férpacknings-
omradet.

Sikte pa 2017

- Vidrvadldigt stolta och glada 6ver
attvart arbete uppskattas och
premieras pa det har sattet.
Vinsten har heltklart gett mer-
smak och nu har vi siktet installt
pa 2017 ars WorldStar Awards!,
sdger Claes och Peter fran DS
Smith. Viser med spanning fram
emot att se vilka nyskapande kon-

DS SMITH INSIDE

WorldStar Packaging Awards

Carry Box ==

Manga smarta funktioner och nya grepp gav DS Smith
Sverige en WorldStar, férpackningsvarldens finaste pris,
for Tork Carry Box. Tva stolta designers fran DS Smith

struktioner och I6sningar vara
PackRight Centres kommer att
delta med.

Smart placerat

Carry Box ar férpackningen som
revolutionerade vardagen for
servicepersonal varlden dver.

Konstruktionen gor den enkel
attlyftaoch bdra- dukan paett
smidigt satt bdra forpackningen
med en hand, eller tva pa en gang.
Ladan har smart placerade hand-
tagoch dr enkel att 6ppna.

Carry Box dr dessutom latt att
vika ihop och atervinna - fran lada
till platt paket pa tva sekunder.
Den kollapsade ladans barhandtag
gor att du kan enkelt bara med
dig flertalet tomlador med bara
en hand.
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Gammal goding
| ny forpackning

BIGGANS BOCKLINGPASTE] &r vilkdnd av manga. Mest dldre
madnniskor, kanske. Men nu har skutan fatt ny kurs, med forpackning
som tilltalar bade nostalgiker och nytillkomna.

Designstudion Bedow star bakom det nya utseendet och DS Smith
fick uppdraget att |6sa de funktionella fragorna. Med konstruktiva
forbdttringar som underldttar for butikerna. Och material som till-
talar bade miljomedvetande och estetik.

Med nagra enkla handgrepp dr férpackningen klar for butikshyllan
och konsumenterna. Inget rivande och slitande. Bara att 6ppna, vika
upp och bjudaiin.

Trag som vaxer
med uppgiften

Olika produktstorlekar i samma férpackning, utan
krangel med fyllnadsmaterial. Visst Iater det lite som
en énskedrom.

Inte minstie-handelssektorn dar man ofta jobbar
med varierande produktstorlekar. ; DS SMITH INSIDE

Nu dr drémmen verklighet. En smart design gor att
traget kan justeras for olika format, direkt vid pack-
platsen. Grundutférandet 400-600 mm kan givetvis
anpassas till olika kunders speciella behov. Text: Olle Schénbeck, RITARDANDO AB

Grafisk form och produktion: Magnus Lundh, LUNARTIC AB

utges av DS Smith Packaging Sweden AB
Ansvarig utgivare: Barbro Berggren

Foto: Magnus Cimmerbeck (Rescued Fruits, Pacsystem, Vitrolife),
Natasha Fedorova (Norway King Crab samt omslag), bilder fran respektive
kunds bildbank, samt DS Smith, Shutterstock, Thinkstock.

Tryck: FYRA PUNKTER, Varnamo
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