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Sikta hogre

och trafta mitt i prick!

Alla som anvdnder forpackningar stravar sjdlvklart efter basta maojliga
I6sning. Kraven specificeras och offertférfragningar gar ut. Billigast vinner.
Inget konstigt med det.

Men det finns en hake. Eller manga, forresten.

Inte nddvdndigtvis beroende pa att ndgot har glomts bort i kravspecen.
Moderna inkopare vet att en férpackning ar mer an bara en lada som rymmer
produkten. De flesta starindra kontakt med bade produktionstekniker och
marknadsforare. Numera dven med miljdansvariga.

Savadkan ga fel?

Den fragan besvaras faktiskt bast av den som ska leverera férpackningen.
Har man verkligen vant pa alla stenar? Ar tillréckligt mycket kunskap
inkopplat i projektet?

Jag namner det, for jag vet hur manga samverkande parametrar som ingar i
ett forpackningsprojekt. Att man for stabilitetens skull kanske valjer att
plussa pa materialet. "Sejfar” med lite extra stotskydd. Valjer exklusiva (Ias
dyra) tryckmetoder, istdllet for att testa kreativa Idsningar som skapar dnnu
battre impact. Att man missar att vdga olika for- och nackdelar mot varandra.

For allt handlar om att pricka exakt ratt.

| det hdr numret av Inside finns berdttelser om forpackningsanvdndare
som anstrangt sig till det yttersta. Inte tagit till i overkant for att sdkra
funktioner. Inte latit miljdsamvetet beddvas av det faktum, att ladan dr av
wellpapp.

Gorinte det, du heller.

Kontakta oss pa DS Smith, sa lovar jag att vi fixar en fulltraff.

%

Thorbj6fn Sagerstrém

Managing Director Nordic Countries
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MUNKKIMIEHET INSIDE

Hos Munkmannen gdr
framgang och ekologi hand i hand

Framgangsreceptet for MUNKKIMIEHET (Munkmadnnen pa svenska) dr enligt
vd:n Harri Grohn att man hela tiden ska halla 6ronen 6ppna och vara vaksam.
Madlet dr att vara det basta bageriet i Finland.

Ndgon strategi eller mission utéver
det har bolaget aldrig behdvt ha.
Lagkonjunkturer och pandemi-
tider har man |0st genom att ldgga
in en hogre vdxel i verksamheten.

- Utvecklingen av féretaget har
alltid gjorts med egna medel, utan
tokiga pahitt. Under lagkonjunk-
turen pa 1990-talet gjordes fyra
ganger fler kundbesok, och vi
vdxte stort.

Pa bageriet Munkkimiehet i
Tammerfors skapas bakverken
som hantverk och levereras ned-

frystatill kunderna. Den popula-
raste produkten dr kanelbullen
och hégt upp pa listan ligger for-
stas dven munkarna.

- Deflestakanelbullarna ute pa
marknaden behaller sin goda smak
iungefdr 4 timmar, medanvara
kanelbullar hdller sigiflera dagar
med ratt forvaring.

Inte sa konstigt att "munkman-
nens” kanelbullar har bérjat fa
gront ljus dveni Sverige, kanelbul-
lens forlovade land.

Hos Munkkimiehet har maninte

ruckat pa de dktaravarornatrots
attaren och hdlsotrenderna har
avlost varandra.

- Vitillverkar nog det mest
kolesterolrika fikabrodet i hela
vdrlden, skrattar bagarmdstaren.

Bagare, bullchaufférer och
konsulenter

Harri Grohn pratar om bakande
och matlagning med en predikants
entusiasm. Smeknamnet "Fader
Harri" passar perfekt denne front-
figuri Munkkimiehet.




INSIDE MUNKKIMIEHET

Han har en ndstan 40 ar lang
karridr pa Munkkimiehet. Hans
egen visare starsnartpd 70 ar,
men farten verkar bara 6ka och
idéerna som bubblar fram gdller
allt fran férpackningar till nya
tidens kolgrillande.

Munkkimiehet-storyn startade
1983 i Messuby, Tammerfors, pa
nedre vaningeniett parhus.
Grohninvolveradesistoryn fem ar
senare som Ervo Muurilas och
Mauri Aros bolagskompanjon.

- Viarbetade hart. Om ndtterna
som bagare, om morgnarna som
bullchaufférer och dagtid som
konsulenter, skrattar Gréhn.

Rent mjoli pasen
Aven miljdmassigt verkar Munkki-

miehet harent mj6li pasen. Fore-
taget dr ett gott exempel pa att
framgang och ekologi kan forenas.

- Vivardet fjarde bagerieti
Finland som sokte kvalitets- och
miljocertifikat.

Munkkimiehet-bolagets produk-
ter blir nedfrysta ekologiskt med
hjalp av kvdve och koldioxid. | pro-
duktionen anvands endast férny-
bar energi.

- Var enda miljobelastning ar de
alldeles for underbara dofterna,
flinar Grohn.

Forpackningsdesign som en del
av produktutvecklingen
Munkkimiehet har velat satsa pa
produktutveckling och varit pion-
jdrerinom manga omraden.

Bageriet var forsti Finland med
bakelser som bara behdvde tinas
upp, de forsta bake-off-ugnarnai
affdarernaoch farskpastaredani
borjan pa 1990-talet.

Forpackningsdesignen dren
viktig del av produktutvecklingen,
anser Gréhn. Genom ekologiska
|6sningar sparar man bade pengar
och natur. Det varen av orsakerna
till att samarbetspartnern for for-
packningarna blev DS Smith.

- Viharalltid fatt otroligt bra ser-
vice avdem, snabbaleveranser ndr
detkrisar sig och samarbetet kring
produktutvecklingen flyter pa.

- Under samarbetet har viredan
vid tva tillfdllen tagit ett radikalt
klivframat. Utformningen av for-
packningarna har blivit Iattare,
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“Vitillverkar nogdet mest——
kolesterolrikafikabrodet i

hela véflden!" _ \

Harri Grohn, Munkkimiehet //’\

enklare och starkare samtidigt
som miljébelastningen har mins-
kat rejalt. Det later som "mission
impossible”, men det drdetinte.
Nu far vi plats med 1600 frakt-
|ador pa ett flak, dvs dubbelt sa
mycket som med gammaldags
wellpapplador.

Grohn ar eld och Iagor 6ver den
senaste forpackningsinnovatio-
nen. Det dr en sjdlvbdrande pro-

duktbadd som hjdlper till att mins-
ka emballaget till en brakdel.

- Idéntillden fick jagiendrém
och jag dikterade in den pa min
smartklocka sa fort jag vaknade.

Hur ser bageriets framtid ut
med tanke pa de kraftigt stigande
ravaru- och energipriserna?

- Visiktar framat och tar oss
igenom denna kris ocksa. Livs-
medelsindustrin har alltid haft

sma marginaler, vilket jag tycker ar
helt ratt, eftersom alla ska haratt
till mat - och munkar ocksa, sa
klart!

Amen.
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Kima gor ett prob\em?
till den basta losningen

Elkablar utvecklar varme. Det kan vara ett problem. Men det hela gar
att kontrollera. Och gors det med precision har man en varmekabel
som overtraffar all annan uppvarmning. Bade ndr det galler funktion,
komfort och energiforbrukning.

- Modernt miljotankande handlar om effektiv elanvdndning, saval
inom uppvarmning som transporter, sager Jan Anders Nilsson.




Den som héll sig vaken under el-
l[daraniskolan anar attdet hela
bygger pa Ohms lag. Stromstyrka
()i forhallande till spanning (U)
ochresistans (R).

Sjalvklart, men konsten att styra
forloppet erfordrar djupare kun-
skaper, och man maste behdrska
olika metallers egenskaper. Blanda
sofistikerade legeringar, dra exak-
ta tradar, isolera och skapa pro-
duktersomdrldattaattinstallera -
paett satt som gor att kabeln
fungerarlikalange som sjalva app-
likationen.

- KIMA har funnits sen mitten
av 60-talet. Hus fran den tiden har
kablar som fortfarande aridrift.
Av erfarenhet vet viatt eventuella
driftsproblem enbart handlarom
felaktig montering, sdger opera-
tion manager Jessica Nilsson.

Ddr man minst anar

Kima dr ett familjeféretag som
drivs av Jan Anders Nilsson, son till
firmans grundare. | hans berdttel-
ser finns tradar som leder bade
bakat ochiniframtiden.

- Att skapa komforti byggnader
dar fortfarande var framsta uppgift.
Men mdjligheten att styra kabelns
exakta funktion 6ppnar dven dor-
rar till nya marknader.

Som exempel berdttarJan
Anders om mdjligheten att hdlla

uppfarter och gdngbanor snéfria.
Inte genom ohdammad upphett-
ning, utan genom att skapa exakt
den temperatur som gorattden
fallande snon aldrig far faste. Allt
regleratav ett styrsystem som
reagerar pa snofall.

Andra ovdntade applikationer ar
frysdiskar, ddar en omadrklig varme-
kabel hallerimman borta och ser
till att luckor och dorrarinte fryser
fast. Bilsitsar och handtag pa sno-
scootrar arandra mer férvdntade
anvandningsomraden.

Inga marginaler

Manga kanske tror, att element
under fonstren dr det bdstaom
man vill ha det varmt och gotti
rummen. Inget kan vara mer fel.
Element dar energitjuvar som sam-
lar damm och mest varmer sig
sjdlva. Med el-slingai golvet stiger
virmen uppdtihelarummet. Aven
under borden. Och med ratt sprid-
ning och rdtt varmekabel reglerar
man temperaturen pa hela ytan.
Energieffektivt och med basta
komfort.

- Mgjligheten att dimensionera
exakt har gjort vara produkter att-
raktiva i passiva hus, dar man vill
ha full komfort. Med elkabeln kan
man vdrma ddr det bdst behdvs,
med minimal forbrukning av el.

- Vart system saknar alltsa all

KIMA INSIDE

Nar slingorinstallerats tappar snon greppet
- och éverlamnar det till bilar och manniskor.
Uppfarter och affarsgator blir trygga att
betrada.

likhet med vattenburna, ddar man
jobbar med breda marginaler och
tror sig kunna varma med rage. For
oss ar det exakthet som gdller -
bdsta komfort med minsta energi-
forbrukning.

Samma med forpackningar
Filosofin att jobba med exakta I6s-
ningar genomsyrar hela Kima. Allt
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Forpackningar anpassade pa
millimetern - till bade innehallet
och pallen.
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ar trimmat i detalj. Produktionen,
ravaruforbrukningen, personal-
styrkan och férpackningarna. Med
alla parametrar ratt har man ska-
pat en arbetsplats dar manniskor
trivs och taransvar.

- Viexpanderade med 50 pro-
cent under pandemin. Och klarade
det perfekt tack vare Lernia, som
blivit ndgot av var "HR-avdelning”.

- Och DS Smith ar var forpack-
ningsleverantor, med Helene
Soderberg som engagerad kon-
taktperson.

Pa millimetern

Jan Anders och Jessica berdttarom
hur samarbetet med DS Smith I6st
manga problem. Transportskador

Foérpackningen berdttar: Kitet ar komplett med kabel,
termostat och flexror. Grovjobbet kan du klara sjalv.
Installationen krdver proffs. Varme och trivsel att vdnta.

och felaktiga format var nagot
man stdandigt brottades med.

- Med DS Smith har vi jobbat
fram forpackningar som gor att vi
utnyttjar minsta millimeterivara
pallcontainrar, berattar Jessica.
Och detroligadr, att hela projek-
tet har genomfdértsienandaav
trivsel och forstaelse.

- Deras designavdelning har
varit mycket positiv. Uttrycket
“det garinte” - som varit ganska
vanligt hos tidigare leverantorer -
har aldrig horts fran Varnamo,
inflikar Jan Anders.

- Jiggar for ladresning har under-
lattatinpackningen. Ratt tejp pa
ratt stdlle ger bade miljovinst och
snyggare resultat. Och var leve-

ranskvalitet har definitivt forbatt-

rats.

- Nuvarande férpackningar har
gett manga positiva signaler fran
vara kunder, avslutar Jessica
Nilsson.
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m Stick ut

- - och 6ka
forsaljningen!

‘ LEJOS var den forsta distributoren
L ol i Finland att importera stora partier

R apelsin, kaffe, russin och kakao. Det
vdlrenommerade familjeféretaget
fyllde 100 ar 2021 och vaxer nu
snabbare dn nagonsin.

De ikoniska varumdrken som Lejos representerar,
sasom Sun-Maid-russinen, Sunsweet-plommonen,
kakaon Van Houten och den konserverade ananasen
Dole, kanner var och en av oss igen, inklusive forpack-
ningarna.

Namnet Lejos dr spanska och betyder fjdrran. Vad
passar bdttre ett foretag som harimporterat exotiska
livsmedel fran jordens alla horn? Missionen att "bidra
med ndgot battre till alla livets stunder” har anvants
sedan 2016 och den harmonierar med bolagets
grundtanke som upptdcktsresande.

- Uppdraget som upptdcktsresande och jakten
efter livsmedelsvarumdrken som dr intressanta for
finlandare ingarivart grund-DNA. Vi har lyckats gan-
ska bra, for de senaste aren har var omsdttning for-
dubblats, berédttar kundmarknadschef Juhani Astrom.

Att hitta nya, framgangsrika varumarken handlar
inte om lyckotraffar. Det féregds bland annat av
intensiv bevakning av livsmedelstrender, resande,
narvaro pa massor samt produkttesterisamarbete
med konsumenterna. De senaste aren har den fram-

11
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sta trenden varit hdlsa och vdlbe-
finnande.

- Vid sidan av de traditionella
varumdrkena dr det produkterna
forvalbefinnande som varit de
mest populdra, sdsom kombucha
och de hdlsosammare alternativen
till t ex traditionella energidrycker.

12

Ratt sorts produktstall lyfter
fram varumadrket
De produkter som Lejos represen-
terar dr konsumentvaror med
snabb atgang och kundernaari
huvudsak partihandlare och olika
typer av butiker, kiosker och
mackar. Slutkund ar forstas alltid
konsumenten, vars beteende
paverkar varumadrkets framtid.

Enligt Astrém har Lejos som
uppdrag att hjdlpa sina kunder att
Oka forsdljningen. I en konstant
fordanderlig verksamhetsmiljo dr
det en sann utmaning.

- Nar man som konsument kliver
inien butik blirman en shoppare,
och darader andralagar. | en butik

- .'“

NS

mots konsumenten av ordkneliga
triggers. Vad kan man géra for att
sticka ut fran mangden och lyfta
fram sin egen produkt pa basta
mojliga satt?

Hos Lejos har man upptdckt att
en effektiv Idsning ar produktstall
i wellpapp och displayer som dkar
forsaljningen upp till 15 gdnger
mer.

- Ett produktstall betyder myck-
et for merforsdljningen och detdr
smart att placera det pa en strate-
gisk plats langs butiksrundan,
gdrna nagonstans dar konsumen-
ten snubblar éver det, konstaterar
Kati Hamadldinen, butiksmarknads-
chef pa Lejos.



Ett bra exempel ar Sun-Maid-
russinen, dar en stor del av forsalj-
ningen dr sasongsbunden.

- Ungefdr 40% av Sun-Maids
arsforsaljning kommer fran julhan-
deln, da merforsaljningsstallen
framhadvsi butikerna.

- De hdgklassiga Sun-Maid-
pallarna och displayen har tagits
fram for detta andamal tillsam-
mans med DS Smith.

De viktigaste kriterierna vid
valet avsamarbetspartner for for-
packningarna var tillférlitligheten,
kvaliteten, det smidiga samarbe-
tet med produktutvecklingen,
tidsplanen och priset.

- Tillsammans med DS Smith har
vi lyckats skapa inte bara attrakti-
va utan dven praktiska och hallba-
ra produktstall, genom vilka vi kan
lyfta fram vara varumdrken pa ett
smakfullt satt.

Ansvarstagande i DNA:t

Lejos har tilldelats ett Green
Office-certifikat och sortimentet
okar med allt fler ekologiska och
hdlsosamma produkter, dar
ansvarstagande genomsyrar allt
fran ravarorna till arbetsférhallan-
denafor de anstadllda.

- Ansvarstagande dr nagot som
liggeriforetagets DNA ochvidr
mana om attinkludera valbefin-
nandeperspektivetiallt vigor.

Nyckeln till foretagets fram-
gang, dveniframtiden, kan enligt
Astrém sammanfattas i tva saker:
en story som haller och en stor
mangd data som utnyttjas val.

- Vart mal ar att fortsattavara
upptdcktsresande och en av de
bdsta arbetsplatsernai Finland.

LEJOS INSIDE
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Speed Talks

Matchklockan tickar.
Dagens fﬁrpackningar arunder press,
Vibjuder p& fem 10-minutare - med kunskap
fran taggade coacher. Vilkommen)

KI.10.30 Trender &
Kl.12.50 Nya utmaningar kraver ny taktik Fredrik

Johansson, Design & Innovation Manager, ger
kunskap om vad SOmvantar. Och visar Pprovp3
nvheter som tacklar problemen,

lnnovationer“m

)

et

Manager, beskriver strategier for att ersitta
tomhet med séijande muskler. g vinst for

otoch transportekonomin,

KL.11.50 pojnt of Sales oo

K1.13.30 Innovative dispjay Iosninger der skaber succes
hele vejen fra ogistig il forbruger. Lyssna |
Tobias Dahl, Director po

int of Sales,
KL.12.10 Circylar Design Metrics., -
Kl.14.30 Platsar din férpackning i den hégre divisionen
- dar miljsvinst 5r ettmaste? Emelie Karisson,
Structural Designer, visarettunikt instrument
Som ger klar diagnos,

bade miljkont

__:‘! ¥ i
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Kl.12.30 EasyAd..,
K1.14.50 Tinksiort, Ochgenomféir det ritt, Lars

Fransson, Head of EasyAd Europe, berdttar
oM stortavior som hela Europaser upp g
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mindre - férpackningen maste

PASSA

gods och hantering!

SKJUT

inte pa probleme _
'KORV.«“BROD .7
|KYLDADRYCKER |
-

FCO R/ LA DA N DS Smith Arena

- (e
) SMEDELSINDUSTRIN
- > 3 > §

——

som méter morgondagens

UTMANINGAR:

”Redefining
Packaging

\ TAKTIK

for a Changing
World”

Platsar din forpackning i den

HOGRE DIVISIONEN?

Kunskap frén

PROFFS

ger viirdefull

ASSIST

Vilkommen till vara

Speed Talks

|_GULT KORT

for dverférpackning!

OTT KORT

for onédig luft!
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V/ Allt fér e-handeln:

“Game-changing  MoONTER

analysis, tactics, B02:22

and strategies.”  $ossmm
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Och hastvarlden vet

En varld som befolkas av en halv miljon svenskar. Ddr livets mening

arsamspelet med hastar.

Hér regerar HOOKS. Och har sa gjort sa ldnge ndgon kan minnas.

Historien borjar med en sadelmakare i Eksjo for 90 ar
sen. D var det 6vervdgande tunga dragare som bar

“selar fran Hodks. | dag ar det sadlar, trans, tacken - allt

'som kan laggas pa en hast, oavsett ras och storlek.

wOch allt som kan bdras av en ryttare. Allt som behovs

fér att rida, kora och skota hastar. Bade i form av
utrustning, kunskap och gemenskap.

Community
Kontakten med kunder har alltid varit viktig. Och i dag

dr kanalerna mdnga. Sociala medier, egen kundklubb
och Hooks Academy dr vdlbesokta forum for de flesta
fragor inom hdstsport. Och inte nog med det, pa senare
ar har dven hundarna tassat in, och vidgat saval pro-
duktmixen som malgruppen.

Butiker och e-handel

Aldre hastintresserade minns kanske Ho6ks som en
butik i Tranemo med tillhérande postorderkatalog.
Men under tidigt 90-tal borjade nya butiker vdxa fram.

19
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Tio ar senare var e-handeln ett faktum.

I dag handlar det om 65 butiker och en pris-
belont e-handel som tacker saval Norden
som Ovriga Europa.

Forpackningsfragor
Med vdxande e-handel har férpackningar
blivit en allt viktigare fraga. Lagerchef
Annika Toresson berdttar:

- Vi har vuxit och utdkat forpacknings-
sortimenteti takt med det vaxande beho-
vet. Vid en ny upphandling fick jag kontakt
med Anders Bergstrom pa DS Smith, som
kom med synpunkter, att det kanske var
dags att begrdnsa antalet storlekar. Och
dven se 6ver en del ladkonstruktioner som
bromsade flodet och skapade problem i
inpackningen.

Vojlok, trans, grimskaft,
schabrak - ryttare kan
begreppen. Oftasabraatt
man koper direkt pa natet.
Densomvill se och kdnna
gar till ndarmsta butik.

Sadeln - kontakten mellan hast och ryttare - maste
anpassas till bada parter. H66ks ger radgivning och
valmdjligheter.

Fdrre, enklare och snyggare
Projektet har lett till att H60ks i dag har ett mindre antal lador att
hantera. Genom att justera matten tacker samma lada flera olika
forsandelser. Samtidigt har man kunnat minska mangden tejp och
antalet handgrepp vid inpackning.

- Packpersonalen har varit delaktiga, utvarderat och kommit
med synpunkter och 6nskemal. Nagot Anders varit lyhérd for.

- Samtidigt med ett minskat antal férpackningar har vi alltsa
fatt enklare hantering. Och dessutom snyggare och mer latthan-
terade forsdandelser ut till vara kunder.
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Plagg for funktion och komfort. Fér bade hdstar, hundar och mdnniskor.
Levererade tillkundenival anpassade forpackningar.

Vardefullt engagemang
Annika Toresson avslutar berdttelsen med hur hon upplever
samarbetet med Anders Bergstrom och DS Smith:

- Jag dringen wellexpert och har kanske nagon gang haft lite
overdrivna onskemal om stabilitet och kvalitet. Anders har styrt
upp med kunskap om vad det innebdr i form av onédig material-
forbrukning och utrymmesbehov i lager och transport.

- Enaktiv sdljare som satter sigin i de verkliga behoven, rak-
nar pa detaljerna och kommer med smarta Idsningar dr sjalvklart
vardefullt.




n

St e

‘1 *pﬂ@«.ﬁ ' T -w- & 7 YN ..

it

\\A\m\ﬂ\v‘. .2 N
s Bl /A o




FRISTADS

Kladkod tor protfs

- Vad ska jag ha pa mig? Var Iajgg tumstocken?
Typiska fragor for hemmasnickare.

Proffsen vet battre - och har sa gjortisnart 100 ar -
attrdattklader dr en del av jobbet.

Aret var 1925. Industrialismen hade just kommit
igang. Och John Magnusson fran Fristad sag en
marknad for arbetskldder som var mer én bara
bla. Darkvalitét och funktion underlattade
arbetet.

Och pa denvagen ar det. Pionjdrforetaget,
som tillverkade Sveriges forsta par jeans, har
inte bara overlevt krigsar och tekokriser. Man
har samtidigt utvecklat och skapat produkter
som blivit en viktig del av vardagen for hant-
verkare och anldggningsarbetare av alla slag.
Vilket sjalvklart uppmdrksammats dven av oss
som snickrar och malar pa hemmaplan.

Skraddarsydd funktion

Ett sekel skapar manga nya yrken med unika
kladkrav. Och en del av verkligheten bakom
FRISTADS marknadsposition ar sdakert for-
magan att analysera och uppfylla behoven
inom varje bransch.

- Vi skapar plaggen franidé till fardig produkt,
sager Sofia Wackling, marknadsansvarig pa
Fristads.

- Och det gors ofta tillsammans med anvdn-
darna. Vifangar upp behoven, designar och
testar av mot malgruppen.

| vissa fall kan det handla om extrema krav




I

|

\

INSIDE FRISTADS

24

Madnniskans utveckling skapar
nya arbetsplatser. Fristads skapar
kladerna.

Sakerhet, funktion och bekvam-
lighet dar det givha temat - allt som
i grunden handlar om trivsel pa
jobbet.

fran mycket speciella branscher.
Elproduktion dr ett exempel, dar
forsakringsbolagen krdver certi-
fierade plagg som dven klarar en
elektrisk ljusbage.

Automation
Innan design och tillverkning tar
vid har Fristads eget ramaterial-

team gjort sina val. I ndsta steg
borjar en process som till stora
delar 6vervakas av Supply
Manager Anna Svensson, som
berdttar:

- Ndr en order kommerinisyste-
met behandlas deniett helauto-
matiskt kompaktlager och garsen
direkt tillinpackning eller tar

vagen via konfektionering, ddr vi
forser plaggen med tryck, brodyr
ellerannat som kunden bestallt.

Outdoor

Produktutbudet fran Fristads pre-
senteras pa en e-handelssida med
kanaler for bade direktkunder,
aterforsdljare och privatpersoner.
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Forutom arbetskldader finns en
egen avdelning for fritidsfolket.

- Varaklader har ju alltid varit
avsedda for "ur och skur”, sa ett
outdoor-sortiment blev en natur-
ligbreddning av vart varumarke,
sdger Sofia Wackling.

Miljéansvar

Klader, liksom férpackningar, ar
omraden med starkt fokus i miljo-
debatten. Och Fristads tar fragor-
na pa allvar. Alla material ar utval-
da med miljohdnsyn. Mycket dr
atervunnet. Och foretaget ar
dessutom forst i branschen med
en ny standard som redovisar
varje plaggs totala miljépaverkan
(EPD).

- Forpackningarna har ocksa sin
sjalvklara platsivart miljotankan-
de, sdger Sofia Wackling.

Anna Svensson fortsatter och
berdttar, att man inte sitter nojd
med det faktum att materialet

heter wellpapp:

- Tillsammans med Anders
Bergstrom pa DS Smith gors stan-
diga forpackningsrevisioner for
att minimera materialdatgangen
och maximera innehallet av ater-
vunnen fiber.

- Vihar en automatisk férpack-
ningsmaskin som skar ned varje
Iada till exakt hojd. Pa sd vis ar vi
helt sékra pa attinte transportera
onddig luft.

- Nar maskinen installerades
hade vi Anders Bergstrom och
DS Smith inkopplade redan fran
bérjan. Det gjorde att visnabbt
fick fram lada och lock med ratt
kvalitet och funktion. Med minimal
materialdtgdng och maximalt
innehall av returfiber.

- Vart samarbete ar langvarigt.
Och bygger pd att vi alltid har ratt

ﬁjrpackningar som backar upp Friluftsliv ar jobb - pa kul. Fristads Outdoor
vart miljparbete. tar bada pa allvar. Med klader som stdrker
kdanslan, i ur och skur.
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UPGRADE SOLUTIONS &r vart bidrag till battre forpackningar.
En uppgradering med DS Smith innehaller allt. Sjalvklarheter som
plastbantning och miljomadssig hallbarhet behdver inte podngteras.

ECO Bowl 2.0

Tatt och aptitligt

En uppgradering av vart gastata welltrag. Designat for varor som
behdver bade exponering, tathet och skyddande atmosfar. Kort sagt,
enriktig MAP-férpackning. | det har fallet med ryggrad av miljosdker
wellpapp, belagd med supertunn plastfilm. Fullt anvandbar i samma
tragforslutare som anvdnds for trag av plast.

EatHappy

Perfekt for kyldiskar
och hemleveranser

Trag i wellpapp med skyddande belaggning. Med valfri
design som ger varan bdastaimpact. Inget behov av tathet.
Efter test och godkdnnande, bara att packa och anvdnda.

Tapeless

Tank smart
och slipp tejpa

Smarta flikar Idser och forsluter Iadan. Till gladje
for bade packpersonal och mottagare.
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utges av DS Smith Packaging Sweden AB
Ansvarig utgivare: Barbro Berggren

Text: Olle Schonbeck, RITARDANDO AB
och Hanna Puro/ Viesintatiimi Zento (Munkkimiehet och Lejos)
Grafisk form och produktion: Magnus Lundh, LUNARTIC AB

Foto: Laura Vesa (Munkkimiehet), 6vriga bilder med bendget tillstand fran respektive kunds bildbank;
Shutterstock, 3D-visualiseringar och foton fran DS Smith

Tryck: FYRA PUNKTER, Varnamo
Papper: Galerie Art Silk 150 g
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