


cirkulation

Det behdver inte handla om dlder. Dolda cirkulationsproblem
kan férekomma dven i den modernaste forpackning. Trots att
den kan vara vdlbyggd, med muskler av renaste wellpapp.

Enonddigt fet wellkvalitet, eller alltfér kraftig forpacknings-
konstruktion, kan betyda for hégtintag av jordens ravaru-
resurser. Ett slentrianmassigt plasthandtag kan orsaka propp
iomloppet for dtervinning. En ndstan omadrklig fértrangning i
logistikupplagget kan ge energiférluster som tar pa miljon och
hojer risken for lackande koldioxid.

Kort sagt, sma detaljer kan indikera att du har en forpackning
som fungerar daligt i den moderna, cirkuldra ekonomi som vi
allamaste ldraosslevai.

Vill du veta med sakerhet, sa finns det ett perfekt satt att
stdlla ratt diagnos.

Lds om Circular Design Metrics i detta nummer av INSIDE -
ett nytt, varldsunikt instrument som du enbart har tillgang till
hos oss pa DS Smith.

Glddjande nog dr undersokningen helt gratis.

Ring oss direkt, sa bokar vi tid och gér en genomgdende
kontroll av alla tankbara problemkallor.

Atgérdsforslag och medicinering diskuterar vi tillsammans.

%

Thorbjdrn Sagerstrém

Managing Director Nordic Countries
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RENEWABLE SOURCE
- Att fa koll pa hur en férpackning paverkar miljon
och fungerari en cirkular ekonomi dr sjdlvklart en hogt
prioriterad fraga for vara kunder. Men den dr faktiskt
minst lika viktig for oss sjdlva.

Hans forsta svar vacker férvaning. Men for-
klaringen kommer:

- DS Smith har egna, hdgt stdllda mal nar det
galler hdllbarhet. Klart formulerade, med artal
da de ska vara uppfyllda. For att nd dem behdver
vikunderna med pd taget.

Bérjan till en dialog
Fredrik beskriver verktyget som forsta stegeti
en viktigdialog. Alltsa inget man sticker under
ndsan pa kunderna for att vacka daligt samvete.
- Absolutinte. Madnga kunder jobbar redan
malmedvetet med sin miljopolicy. Och vidr dar
for att hjdlpa till sa att dven deras férpackningar
haller mattet.
- Sedetsom en kalibrering. Vi kopplarin vart
nya verktyg och jobbar gemensamt fér att opti-

FREDRIKJOHANSSON dr Design & Innovation mera varje parameter.

Manager pa DS Smith Nordic Countries. Vi traffar

honom for att fa veta mer om syftet med det Konfliktrisk?

nya verktyget Circular Design Metrics. Att optimera forpackningar for maximal funk-

tion, fran inpackning till uppackning, har varit en
malsattning for DS Smith under manga ar. Med
wellpapp som huvudingrediens dr det ganska
troligt att de flesta forpackningar redan haller
mattet, bade ekonomiskt och miljomassigt. Tror
duinte det kan bli konflikt om ni pl6tsligt dyker
upp med ett nytt verktyg som pekar pa allt som
numera dr helt fel?

- Denrisken tror jag dr liten. Vi hojer visser-
ligenribban, men ar dvertygade om att dven kun-
derna gjort det. Med Circular Design Metrics kan
vi bade finjustera och bredda forpackningens
cirkuldra egenskaper. | allas intresse - kundens,
miljons och vart eget.

Now and next...
Vara viktigaste hallbarhetsmal

DS SMITH INSIDE

Oppenhet

En dialog handlar ju om flerarunt bordet, ddr alla
har sin agenda. Ekonomer, produktionstekniker,
marknadsfolk osv. Hur vet ni att alla levererar
ratt faktaivarje fraga?

- Detvetvisjdlvklartinte. Men vi hoppas.

Att jobbaiteam, med flera deltagare fran bade
kunden och oss, dr ett etablerat arbetssatt hos
DS Smith. Och alla vet, att kvalitén pa de fakta vi
farin dravgdrande for det som kommer ut.

- Oppna kort och en gemensam malsattning
kommer att gora Circular Design Metrics till ett
kraftfullt verktyg for battre miljgsamvete,
avslutar Fredrik Johansson.

N

Sluta kretsloppet Ar 2023 tillverkar vi enbart 100 procent &tervinningsbara forpackningar.
genom béattre design Med mdlet attallt dtervinns eller dteranvands 2030.
Ar 2025 har vi tagit bort en miljard onddiga plastférpackningar fran
Minska avfall och butikshyllorna - och ersatt med nya l6sningar som ar latta att atervinna.
6 fororeningar 2030 drmalet att hela var produktion ska fungeraien cirkular ekonomi
darallt tas tillvara.

Rusta manniskor for att

Ar 2030 &r 5 miljoner unga méanniskor engagerade i den cirkulira ekonomin.

w leda 6vergéngen Ar 2025 dr alla vara medarbetare engagerade i den cirkuldra ekonomin.

till cirkular ekonomi

Ar 2025 har vi optimerat fiberanvandningen i alla véra nya férpacknings-

@ Skydda naturresurser Iosningar. Ar 2030 &r varje fiber optimerad, i alla férpackningslésningar.

Genom hela distributionskedijan.

u’ a Minska Fram till 2030 kommer vi att ha minskat vara koldioxidutslapp med 40 %
koldioxidutslappen jdmfért med 2019 drs baslinje.




WCORICE gypg

#® ~KOUVOLAN -

/T[EAKRITSIA |

Svart som synden -
och himmelskt gott!

| Finland gors vdrldens bdsta lakrits. Det vet alla finsmakare.
De som dessutom soker det basta av "det basta” vet att det ar
KOUVOLAN LAKRITSI som gdller.

Utmdrkelsen “Finlands bdsta
lakrits” kom redan pa 90-talet.
Och tatplatsen ar fortfarande sak-
rad. Nar den engelska tidskriften
LUXIlife for nagot ar sen ordnade
en tavling mellan varldens bdsta
lakritstillverkare hamnade
Kuovolan Lakritsi aterigen overst
pa prispallen.

Historiska rotter

For manga svenska godisalskare
ar kanske lakrits en smak bland
allaandra. Nagot man klarar sig
l[ange utan, men ibland kan bli
grymt sugen pa. Det ddr suget ar
intressant och kan harledas langt
tillbaka i manniskans historia.

Bade Hannibal, Alexander den
store och Napoleon lar ha varit
beroende av lakrits. Kanske for
dess nervlugnande egenskaper.
Men lakrits ar dessutom bade
inflammationshammande och
okar manniskans uthallighet.
| Kina anvands den fortfarande
i lakemedel.

| vardel av varlden handlar
det enbart om godis och smak-
férhdjande kryddning.

Hemligt recept

Lakritsrot dr en blomma som kan

odlasisvenska tradgardar. Vill

man sdtta smak pd livet dr det Roten till det goda:

KOUVOLAN LAKRITSI INSIDE

baraattdraupp den, koka och Glycyrrhiza glabra - lakritsrot.




INSIDE KOUVOLAN LAKRITSI

"DS Smith forser oss
med |osningar som
lever upp till vara
produkter, och
erbjuder samtidigt
expertis som gor
det mojligt att skapa
attraktiva
produktnyheter.”

Lakritsfabrikor Timo Nisula,
Kouvolan Lakritsia

torkaroten, samt tillsatta egen
kreativitet. Behover man hjalp sa
finns det engelska konsulter att
tillfraga. Det varialla fall vad
Kouvolan Lakritsi gjorde pa
60-talet, ndr man bestdmde sig
for att forfina produkten till nya
hojder.

Det gick utmdrkt. Med sma jus-
teringar hade manreceptet som
bidrog till tatplatsen. Hur det kom-
ponerats dr forstas en val bevarad
hemlighet. Men for den som miss-
lyckas med egna smakexperiment
finns fardigt pulver att kopai
webbshopen, till gladje for bade
stjarnkockar och den som vill
skruva upp smaken pa husmans-
kosten.

Timo Nisula, som dger och driver
foretaget berdttar:

- Mitt mal ar att gora var lakrits
till en viktig exportprodukt, som
ocksa sdtter staden Kuovolan pa
vdrldskartan. Nojesparken
Tykimdkki gor sitt. Och vistottar
med vara smaksensationer.

Farskvara

Pa lakritsfabriken i Kouvolan ar
allamedvetna om att man férval-
tarendyrgrip. Kunskapen sitteri
vdggarna. Och engagemanget
gransar till dkta kdrlek.

- Lakritsen kokas i kastrullitre
timmar. Darefter pressas den ihop
till meterlanga strangar som stalls
iugnen éver natten. P4 morgonen
packar vioch levererar till kund. Vi

har inte ens nagralagerutrymmen.

Produktion, forpackning och
logistik ar format for farskvaror.

Forpackningskonst som racker helavagen - fran logistik till butik,

dndainikundens hjdrta.

Och darligger en del av hemlighet-
en. | den mjuka, farska lakritsen
lever smakamnena pa ett satt som
inte kan jamforas med produkter
som masstillverkats och legat
lange pa lager.

Prisbelont forpackning

Att tillverka och marknadsfdra
lakrits i absolut vdrldsklass staller
ocksa sjalvklara krav pa forpack-
ningar. Varumarkesbygget pagar
oavbrutet. Och maste hela tiden
vara i takt med tidens trender.
Produkten krdver ett modernt for-
packningstdnkande, bade nar det
galler forpackningskonstruktion,
marknadsféring och miljéhdnsyn.

- Féross drdet viktigt med en
partner som forstar vad vi sysslar

med. Det ar grundorsaken till sam-

arbetet med DS Smith. De forser
oss med I6sningar som lever upp
till vara produkter, och erbjuder
samtidigt expertis som gor det

mojligt att skapa attraktiva pro-
duktnyheter, sdger Timo Nisula.

Ettbra exempel pavad Timo
talar om dr en férpackning som
samtidigt dr en adventskalender -
formad som ett hus.

Resultatet blev en sdljsuccé.
Samtidigt som forpackningen
vann prisiden nordiska tdavlingen
ScanStar.

KOUVOLAN LAKRITSI INSIDE




ter djupt, r Teral- | ~intygas av tre attlingar i tredje generationen,
altochsyresdttning-dar | som nudriver féretaget.
I 5r framgdngsrik laxodling. CEO Alf-Ggran Knudsen berattar:
Detta anade Alf Olsen nar han startade - Somii all djurhallning ar det livsmiljon som
ilieforetaget KVAR@Y FISKEOPPDRETT avgor kvalitén pa kdttet. Vart norska hav drden
=Pt nav 70-talet. Att cl_et'\;?:lr en klok aning viktigaste forutsattningen for vdra produkter.

K. KVAROY

FISKEOPPDRETT
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Flyg till Oslo och fortsatt atta timmar norrut med tag, sen taxi och tva batresor. Vid Polcirkeln ligger Kvargy.
En 6 med 70 invanare, somisolering, morker och hart klimat har svetsat samman till en enhet som dlskar och varnar sin miljo.
Fran kontorsfonstret pa Kvargy Fiskeoppdrett syns domdnerna som varsamt delas med den ldckraste av laxar.

Naturlig renhallning

| en laxodling lever fisken i mjardar,
vilket latt kan trigga kommersiella
lustar. Man kunde kanske packa
fisken tatare? Rengodra kemiskt
och mer rationellt? Mata med
maxat proteinfoder, garna spetsat
med lite lackra fargnyanser?

Visst kunde man, men sdg det till
fiskodlarna pa Kvargy sa blir svaret
ett trestammigt nej!

- Rymliga mjardar minimerar
fiskens stressniva.

Impregneringen ska géras med
naturligt vax och rengdringen med
miljovdnlig robotteknik, berattar
Alf-Ggran. Att mjdrdarnadrrenadr
viktigt for syresattning och laxhal-
sa. Kemiforekommer inte hos oss.

Sjuryggen som "biltvatt”
Ansiktet dr uttrycksfullt, nastan
som nagot ur en disneyfilm. Men
detdringen punkversionav en
vilsen Nemo, utan en hart taggad
avlusningsmaskin. Den har tre
svenskanamn - sjurygg, stenbit
och kvabbso - iNorge heterden
rogntjeks.

- Kvargy var tidigt ute med att

anvanda rogntjeks for giftfri
bekampning av laxlus. Det funge-
rar alldeles utmadrkt.

Rogntjeksen har en egen fredad
vraimjarden. Laxar som kdnner
for avlusning simmar dit och far
jobbet gjort. Ungefdr somi en bil-
tvatt.

Hallbar mathallning
Utfodringen dr avgorande for
bade havsmiljon och kvalitén pa
laxen. Protein fran havet mdste
anvdndas med fornuft. Pa Kvargy
minimeras uttaget av marina
organismer. Forhallandet ar min-
dre dn1:1, vilket betyder att man
odlar mer fisk dn man forbrukar.
Losningen dr vegetabiliska pro-

teinkallor, vilket gor att odlingen
inte utarmar skafferiet férden
vilda fisken i havet.

Skont att veta, ndr maten kom-
mer pa bordet. Att det man dter ar
bade nyttigt, miljériktigt och gott.

Politiskt fargad?

Den mestalaxen fran Kvargy ham-
nar pa amerikanska tallrikar. Mal-
medveten marknadsforing har
bidragit till populariteten. Sociala
medier, bloggar och recept ar vik-
tiga brickor i spelet. Och man soker
gdrna lite mer skruvad marketing.
Som att dela ut laxkorv i kderna till
det amerikanska presidentvalet!
Givetvis under parollen att fisk-
odling dr enviktig del av I6sningen

ndr allt fler manniskor pa jorden
behdver mat. Det dr du som valjer.

Amerikanerna gillade greppet.
Dock lar det ha fdllts en och annan
kommentar om denrosa fdrgen,
som kanske kunde fora tankarnai
enviss politisk riktning. Men
Kvargy kunde lugna dven pa den
punkten. Fargen dr helt naturlig.
Kvargy tillsdtteringa fargdmneni
sina produkter.

KVAR@Y FISKEOPPDRETT INSIDE

WORLD CHANGING

IDEAS 2021

Forsitt bidrag till en hdlsosammare
planet med friskare manniskor
uppmdrksammades Kvargy 2021 av
Fast Company World Changing Ideas.

K. KVAROY

FISKEOPPDRETT

13
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Forpackningen rormedlar
foretagets filosofi

- Varaforpackningariwellpapp dr en vinst for bade
miljon och vart varumdrke, sdager Alf-Garan Knutsen,
CEO pa Kvargy, som nu satsar fullt ut pa DryPack i sina
anlaggningari Tyskland och Nederlanderna.

Kvargy borjade tidigt profilera sig som fiskerifore-
taget med miljéansvar. Bade nar det gdller egna pro-
dukter, havet runt omkring och vdrlden vi alla leveri.
Mot den bakgrunden har fragan om férpackningar
lange varitifokus.

- Var huvudmarknad ar USA dar var viktigaste kund
har en egen certifiering for lax. Nyttig och god mat

med miljdmassig hallbarhet i hela produktionskedjan
dravgorande for deras produkter.

Att Kvargy nu gar éver helt till wellpapp ar alltsa till
fordel dven for kundernas miljdambitioner. USA sak-
nar effektiv EPS-atervinning och materialet klassas
dven som mycket brandfarligt och problematiskt att
lagra. Wellpapp ar naturligt, beprovat och fullt ater-
vinningsbart.

Alf-Ggran berdttar att intresset for wellpapp kom
direkt nar produkten DryPack borjade presenteras
pa marknaden.

-y

“Varaforpackningar
i wellpapp dr en vinst
for bade miljon och
vart varumadrke”

Alf-Ggran Knutsen,
Kvargy Fiskeoppdrett

Visst fanns det skeptiska tankar. Bade ndr det gall-
de grundldaggande funktioner, hantering, inpackning
och ekonomi.

Fragorna kring funktion och tdthet besvaradesi
tidigt skede. DryPack har en ytbeldggning som forhin-
drar alltlackage. Och den stabila konstruktionen gor
den lika saker att stapla som en EPS-back. Dessutom
kan matten minskas sa att man far plats med mer fisk
pasamma yta - med lagre COz-avtryckitransporten.

Den tidskrdvande delen av projektet handlade om
inpackning. Man testade olika maskinlésningar med
varierande grad av automation innan man kom fram
till dagens |6sning. Under projektets gang jobbade
man ocksa fram ett nyttlock som hjalpte till att mins-
ka tiden for inpackning.

DS Smith-representanten Ronny Steen, som statt
i centrum for projektet berdttar:

- Viborjadeiliten skala och lat det ta sin tid med
tester och utvarderingar. Nu jobbar vi med leverans
och igangkdrning.

Automationsexperten Anders Wartmark fyller i:

- Malet, att hitta en maskinldsning som klarar bade
ladresning och lock ar uppfyllt. Att maskinen for lock-
montering dessutom betalar sig for kunden pa bara
ettar, gor tillfredsstallelsen extra stor.

KVAR@Y FISKEOPPDRETT INSIDE

- Att ha fatt vara med helavdgen, och utnyttja
vara resurser inom bade forpackningsvetenskap och
automation kanns som en styrka. Vi har lart oss mycket
som vi hoppas blir till nytta fér manga inom norsk
fiskeindustri.

K. KVAROY

FISKEOPPDRETT
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ELEIKO INSIDE

Historien borjade 1957 - med tillverkning av vaffeljarn.

En forman pa firman holl pa med tyngdlyftning pa sin fritid, och irriterade
sig over att skivstdngerna alltid gick sénder. Med chefens medgivande
bdrjade han experimentera. Och 1963 klev ELEIKO in pa varldsmarknaden
som forsta tillverkare, som gjort en stang som holl ett helt mdsterskap!

| dag har tusentals VM-titlar gjorts med stanger och vikter fran Halmstad.

Och fanns det ett VM i konsten att forpacka just skivstdnger, sa dr det

Eleiko stdder elitidrottare och influencers
som inspirerar styrkegemenskapen. En av
dom, 21-arige amerikanske tyngdlyftaren
Harrison James Maurus.

ingen tvekan om vilka som dr de nya mdstarna.

Féren oinvigd kan det kdnnas
konstigt att en skivstangkan ga
av. Och att6sningen bygger pa
teknik, utvecklad i Halmstad.

Mdstarklass, vdrlden dver
Allasom haller pa med tyngdlyft-
ning av ndgot slag vet att Eleiko dr
produkter att lita pa. Logotypen
synsialla storre masterskap. Och
certifieringarna ar genomgaende
inom alla varianter av sporten -
IWF for tyngdlyftning, IPF for

styrkelyft samt para-powerlifting.

Eleiko dr partnern man litar pa
vdrlden dver.

Ett farskt bevis pa den saken ar
att foretaget fatt fortroendet att
arrangera VM styrkelyft 2021 i
egna lokaler i Halmstad. Detta till
féljd av det politiska lageti
Vitryssland, dar mdsterskapen
ursprungligen skulle hallits.

Kort sagt, Eleiko levererar nar
det gdller - och ndringen annan
kan.

17
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Hemgymen vaknar

En stark kropp dr nyckeln till 6kad
prestationsférmaga paalla
mdnskliga arenor. Och vdgen dit ar
traning. Den sanningen blir alltmer
utbredd. Men det drinte alla som
kan, eller vill, ta sig till ett allmdnt
gym. Manga vill bygga sin egen vra
for traning.

Den trenden har varit mdrkbar
ganska lange for Eleiko, och fick
forstas ett rejdlt lyft under coro-
napandemin.

Som sa ofta nar det galler tren-
der borjade motiondrerna att soka

efter bra grejor, som skapade rdatt
kdnslaitraningen. Och aterigen
pekade alla pilaririktning mot
Halmstad. Féretaget upplever
idag en klart 6kande efterfragan,
med allt storre fokus pad Business
to Consumer.

Langa transporter
Tyngdpunkteni tillverkningen
finns i Halmstad. Men en del av
produktionen och framforallt
marknadsforingen finnsiandra
delar av vadrlden. USA dr en viktig
del av kedjan ut till anvdndarna.

| samtliga fall handlar det om
tunga grejor. Sa klart. Och inte nog
med det, det ror sig ocksd om
omtaligt gods. Med extremt kvali-
tetsmedvetna kunder.

Den som betalt uppemot 10000
kronor for en skivstang, férvantar
sig en fantastisk unboxing expe-
rience, utanirriterande repor och
blessyrer. Oavsett om man befin-
nersigiUSA, Malaysia eller Nya
Zeeland och produkten kommer
frdn en annan varldsdel.

ELEIKO INSIDE

Forpackningen som blev
ett produktargument

Problemet dr vdlkantihela branschen. Skivstdnger
drenormt svara att packa upp fér kunden. Ofta
kravs det verktyg av nagot slag.

- Varlosning ari sarklass, bade for oss och vara
kunder, séger John Ahslund, pa avdelningen for
produktutveckling inom Eleiko.

John kom till produktutvecklingen med farska
erfarenheter fran logistikavdelningen. Han visste
var alla problem hade sin borjan. Och sitt slut.

- Att packa en skivstang med traditionella
metoder bade tar hart pa manniskor och tar tid.
Hur sen férpackningen betett sigi transporten
kan man ana, nar man med stor moda lyckats
packa upp den.

Tvaar
Nar John tog vid hade projektet cirka tva ar pa

nacken. | kontakten med Johan Rabe och Anette
Martinsson pa DS Smith togs det nya tag. De var

"Var losning ar i sarklass,

bade for oss och vara kunder.”

John Ahslund, Eleiko

alla helt klara 6ver att bra idéer och konstruktion
bara ar ett litet steg pa vdgen till lyckade forpack-
ningsldsningar. Att tester under verkliga forhal-
landen dr enda sattet att nd anda fram.

- Vart forsta mal var att fa bort den runda for-
men. Runda grejor rullar omkring i transporten,
med allt vad det kan innebara. Sa vi provade med
en trianguldrlada. Men den hade andra svagheter,
sa vi fick tanka om.

Nytt material
Ldsningen blev Honeycomb. En motsvarighet till
EPS, men av papp, som gav mdjlighet att fixera
stangeniett fastldge. Samtidigt som den fick ett
fjddrande, stotupptagande underlag.

- Var policy dar att undvika EPS, sa langt det bara

19
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dar majligt. Miljévanlig papp ar alltid
malet nar vi tanker férpackningar.

En kombination med heavy-
duty wellpapp gjorde att det verk-
ligen bérjade likna nat.

Nya tester vidtog. Med alla fore-
kommande transportmedel.
Framfor allti USA.

- Vibdrjade med flygfrakt, som
dr det vdrsta scenariot. Och fick
resultat vi aldrig tidigare upplevt.

20

Storytelling och design

Nar konstruktionen vari hamn
borjade jobbet med uttryck och
grafisk design. Ddr visste man
exakt vad som skulle férmedlas.
Allt for att stdrka varumdrket dnda
fram till slutstationen.

- Vihar en historia att berdtta,
den om formannen som utveckla-
de en hallbar skivstang. Varaindu-
stridesigners saqg till att den pre-
senteras pa ett grafiskt tilltalande
satt tillsammans med var logotyp.

Forenklad inpackning
Med en sdljande forpackning, som
levererade en positiv upplevelse,
var projektet sa gott somihamn.
Men en liten sak dterstod.

"Unboxing experience"av allra vdrsta

slag har hittills alltid vantat den som kopt

en skivstang.

Nu har Eleiko och DS Smtih I16st problemet
och skapat en positiv upplevelse i varldsklass -

precis som innehdlletiforpackningen.

- Med ny forpackningskonstruk-
tion I6ste vi sjdlvklart manga av
problemen vid inpackning och
hantering. Med vdlplanerade pack-
stationer och jiggar for resning
sattes pricken dver "i"

Den nya forpackningen hari
skrivande stund borjat anvdndas
fullt ut med mycket lovande
resultat.

- Sjdlvklart ar det lite val tidigt
attropa”hej". Men det vi upplevt
hittills badar mycket gott fér
framtiden, avslutar John Ahslund.

VARNAMO SANGKLADER INSIDE

70 ar med vakna sinnen

21
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HBg automation daren g
konkurrerar med laglone
VARNAMO SANGKLAL
verkligheten. Men detd
en om familjeforetaget
ensamt som svensk till

VD Martin Ahlander,
tre dgarfamiljeritredje ge

- Vart starkaste konkurre
Ett filosofiskt stdllningst
basta tankbara sovkomfort. Sa har det aII o
varit.

Extremtrationell produktion behover allt
inte nédvdndigtvis leda till extremt lagt pris
I det hdr fallet handlar det snarare om att v«
ett starkt varumadrke, genom att erbjuda
vdrde for pengarna.

automatisk ladresning, packning .-mﬂa ‘
och tejpning. En utveckling

som stallt allt hogre krav
pa wellpappkvaliteten.”

Martin Ahlander,
Vdrnamo Sdngkldder

L
.
My
My
\\

for oss att borja en omstadllning. | dagslaget kommer
halften av rdvaran fran atervunna pet-flaskor. Pa sikt
kommer den att ta dver helt.

Format for kunderna
Sa gott som alla manniskor har soviti sdngklader fran
Varnamo. Hemma, pa sjukhus eller pa hotellrummet.
Inte alltid med namnetiketten synlig, eftersom en del
affdrskedjor anvander egen branding. De stora hotell-
kedjorna Scandic och Nordic Choice har varnamo-
identitetisinasdngar.

Pa senare tid har en webbshop tillkommit.

- Shopen har gjorts for att alla konsumenter ska
ha tillgang till hela vart sortiment, vilket ingen ater-
forsdljare kan garantera, forklarar Martin.

En av de dldsta

Heter man Vdrnamo Sangkldder, och har funnitsistan
sen 1951 sa drdet forstas naturligt att allainvanare
kdnner till fabriken. Folk som var med pa den tiden
minns forstas ocksa namnet Varnamo Wellpapp -
vilket betyder att dven DS Smith har rotteriforeta-
gets historia.

- Absolut, intygar Martin. Man kan ndstan sdga att
vivarit kunder sedan urminnes tider. Fran det enkla
och manuellainiden moderna tiden med automatisk
ladresning, packning och tejpning.

VARNAMO SANGKLADER INSIDE

- En utveckling som stallt allt hogre krav pa well-
pappkvaliteten.

Att forpackningstillverkaren, som passerat bade
dgarbyten och fabriksbyggen, haller mattet bade nu
ochiframtiden kanns naturligt. Inte minstidag, nar
kunderna uttryckligen krdver miljomdssig hallbarhet -
och DS Smith kan svara upp med produkter ddristort
settall rdvaradr dtervunnen.

Bdddat for skénhet och komfort - Varnamo Sangklader raktigenom.
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UPGRADE SOLUTIONS dr vart bidrag till battre forpackningar.
En uppgradering med DS Smith innehaller allt. Sjalvklarheter som
plastbantning och miljomadssig hallbarhet behdver inte podngteras.

Tank om =tank ratt!

Ndr godset kraver en stabil och stétupptagande huy, tank
inte automatiskt pa cellplast.

Ratt l6sning i wellpapp gor jobbet lika bra.

Eller battre, om man ser saken ur miljomdssig synvinkel.

Gor det till en vana att utmana ovanan. Tank hallbart och
nytt ndr du séker férpackningsldsningar.

Alltid redo!

Har, en Iddcontainer med exakta pallmatt. Efter tomning falls denihop
och tarinte mer golvyta an pallen den monterats pa.
Vid nya uppdrag ar den latt att falla upp och packa pa nytt.

S

s W— ¢

Dolda budskap
pa valfri hojd

Forpackningen som e-handeln vantat pa.

Med neutral utsida som minskar risken for
stold. Och smakfull insida som signalerar varde
och stdrker kundrelationer.

Det drtva av fordelarna med E-Secure.

Suverdnt enkel resning dr ytterligare en -
toppad av majligheten att ha tva storlekar
i samma férpackning. Ett enkelt handgrepp och
hojden dr halverad. Med sparat utrymme och
sdnkt COz-avtryckitransporten.

Allt avrundat med samma enkla dtervinning
som alltid med forpackningar i ren wellpapp.

Visst gar férpackningar i wellpapp att dteranvénda. Aven de i stora format.
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Alla foretag vet att de finns. Alltfor fa fragar sig varfor.
BIOLAN vet exakt.
Hannamaija Fontell, chef for produktutvecklingen berattar:
- Med vara produkter vill vi minska miljopaverkan orsakad
av manniskan!

Experimentkultur

Lusten att experimenteraliggeriforetagets DNA
- alltid med malet att underlatta for manniskan
att leva pa naturens villkor. Och oftai samarbete
med kunniga partners som naturinstitut och uni-

For Hannamaija handlar det inte baraom en
vardegrund att std pd, utan lika mycket om ett
paraply, under vilket man designar och imple-
menterar nya produkter.

Sa har det varit dnda sen starten 1974. Da

handlade det om att foérvandla godsel fran kyck- versitet. Hittills har det resulterati produkter for
linguppfddning till naturndra gédning for odling. saval kompostering och odling som f6r ekologiskt
Ett stdliningstagande fér kretsloppsekonomin boende.

-langtinnan begreppet ens existerade. - Vidrflexiblaivartsattatt uppfinna och
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utveckla saker, sdger Hannamaija och berdttar om hur
man jobbar aktivt med hela kedjan fran ravara till slut-
anvandare.

- Idéerna flodar. Inget uppslag ratas. | stdllet for att
fastnaigamla konventioner forsoker vigora saker pa
nya satt.

Investeringar

Torv dren het miljéfragai Finland. Saval brytning som
anvdndning staller till problem, bade i form av utsldpp
och sargade myrmarker. | det stora perspektivet ar
torvférbrukningen férsumbarinom Biolan. Men redan
nu satsar man for att sa smaningom kunnasluta helt
med torv, och istdllet 6verga till fornybar vitmossa
och trafiber.

Det dr en malsdttning som sjalvklart kraver investe-
ringar. Den nya anldggningen kommer att sta klar
ndsta ar och innebar ett rejalt kliv mot uppsatta mal.
Menredaninnan den tagitsi bruk erbjuder man kun-
derna helt torvfria produkter for odling.

Mossknappar

BI6t knapparna med ljummet vatten, halli fron och
tack efter behov. Snart star plantorna pa rad. Enklare
kan detinte bli. Forutom forpackning med 12 knappar
finns minivdaxthus som ger frona extra skjuts.

Har kommer ocksa DS Smith in i bilden. Nagot
inkdps- och logistikchefen Mikko Leed beskriver som
helt naturligt:

- Det dr viktigt for oss med en forpackningspartner
som kan skriva under pa vara principer och varde-
ringar. DS Smith delar vara ambitioner om en mer
ansvarsfull varld. Och visar samma kreativa nyfiken-
het, ddr vi utmanar varandra till battre I6sningar.

Forpackningar dr ndgot man funderar pdi ett tidigt
skede av produktutvecklingen. Det dr viktigt att for-

BIOLAN INSIDE

packningen ar bade logistiskt vettig och |dtt att stalla
framibutiken. Att den dessutom ar miljomassigt ratt
och fungerarien cirkuldr ekonomi dr sjdlvklart viktigt
for ett varumarke som Biolan.

- Redan fran start kom DS Smith med egna innova-
tioner och resultatet blev en hybridférpackning som
fungerar lika brai butikshyllan som ett fardigt post-
paketiwebbutiken.
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Coop befaster sin hallbarhet

- Viletar standigt efter alternativ som minskar var miljopaverkan.
Att DS Smith tagit fram en l16sning, som gor vara skyltar certifierade enligt
FSC®, Forest Stewardship Council®, ar helt i linje med var hallbarhetsprofil.

(.

FSC

www.fsc.org
FSC® C111756

J

28

The mark of
responsible forestry

Jonas Taube dr reklamchef pa COOP och
ansvarar for all upphandling som gdller
tryck och distribution inom koncernen.
Ettarbete som krdver aktivt miljéfokus,
inte minst med tanke pa koncernens
stdndiga utmdrkelser som “Sveriges
mest hallbara varumarke”.

Vart att visa
Jonas berdttar att Coop alltid har en dia-
log med sina leverantdrer om olika sdtt
att stdrka varumdrkets position i miljo-
fragor.

- Att DS Smith forser oss med en
komplett I6sning dr mycket positivt.

Och sjalvklart nagot vi gdrna visar upp
offentligt.

- Manga av vara kunder ar starkt miljo-
medvetna. Och fragor om hur var mark-
nadsforing paverkar ar inte ovanligt. Darfor
kdnns det forstas extra bra att exponera
FSC-madrket direkt pa alla tavlor pa och runt
butikerna.

Jonas Taube och FSCkommunicerar Coops
miljdansvar med hjalp av Easyad.

Stolthet

"Sveriges mest hallbara varumarke" utses
av Sustainable Brand Index™ och bygger
pa mdtningar av hur varumadrket upplevs
av konsumenternaifraga om miljomadssigt
och socialt ansvar. Att FSCG-markning
kommer att inverka positivt dr ett rimligt
antagande.

Lars Fransson, DS Smith Norrkdping har
samarbetat med Coop sedan manga ar.
Ndr DS Smith bérjade engagera siginom
FSCkande han direkt att det skulle upp-
levas positivt:

- FSCaren oberoende internationell
organisation dar medlemmarna férbinder
sig att verka for ett ansvarsfullt skogsbruk
och forvaltning av vdrldens skogar. Allt
inom ramen for socialt och ekonomiskt
ansvar.

- Att fora var koncerns engagemang
vidare till ett starkt varumdrke som Coop
dr sjdlvklart nagot vi ar stolta over.

COOP INSIDE

Stora
Dilder -
SMa
pengar!
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En sdljande fargbild ar alltid quld vard.

Men behdver inte alls kosta stora pengar.

Digital pre-print - den nya tekniken fran
DS Smith - innebadr att trycket gorsinnan
ladan tillverkas.

Utan bade klichékostnader och hoga krav
pa papperskvalitet.

Har du dessutom stora upplagor, sa finns
det kostnadsbesparingar att géra.

&)

Smith

The Power of Less’
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VIKTIGT MEDDELANDE!

Om du har en san har,
hor av digomgaende

Din férpackning ma vara aldrig sa valgjord och ratt nar det galler utseende,
funktion och ekonomi - allt det vilovari vart kunderbjudande.

Du Ioper dnda en allvarlig risk. Att den saknar ndgon av de miljoférdelar man
vanligen férknippar med wellpapp. Darfor har vi gjort ett tilldgg i vart erbjudande.

Vikallar det cirkular design.

Med ett nytt och varldsunikt instrument kan vi ge direkta svar pa hur din
forpackning lever upp till moderna miljokrav. Och hjdlpa dig med modifieringar
som gor att den kommer att fungera perfektiden nya cirkuldra ekonomin.

Den vi alla vet maste komma om var planet ska ha en chans.

Hor av dig sa borjar vi direkt.

s\‘ﬁw CHAIN ap"’"lka
éf 20% &, Circular Design Metrics dr ett unikt verktyg som ger exakta
A3 el \"  besked om hur valet av férpackning kan minska den negativa
B ‘D‘;;';;,; < ). paverkan pdmiljon. Metoden visar ocksa hur olika beslut
5P Metrics ¢ framjar forpackningens funktionien cirkuldr ekonomi.
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%‘Q oo /% www.dssmithpackaging.se

The Power of Less’
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