Informatii esentiale despre
consumatorii de fructe si
legume, reglementarile
UE si impactul lor asupra
solutiilor ambalare
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” Tematici cheie

Cum si de ce de schimba piata de fructe si
legume?

Incotro se indreapta piata?

Cum 1i impacteaza schimbarile pe
producatorii de fructe si legume?

Cum poate DS Smith sa va ajute
in devoltarea afacerii?
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Ce impacteaza domeniul
fructelor si legumelor

® Consumatorii isi schimba
comportamentul si alegerile
pe care le fac.

® UE lanseaza noi reglementari
privind ambalajele
alimentare.

® Casirezultat, retailerii
transfera noile asteptari catre
producatorii de fructe si legume

s
Smith
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Trendurile macro
care produc
schimbarea

Schimbari climatice

Timpul pentru
Impact Zero

Avand n vedere ca efectele schimbarilor
climatice devin din ce in ce mai vizibile,
companiile si consumatorii recunosc faptul
ca trebuie sa se indeparteze de o crestere
nesustenabila si sa se orienteze catre un
model economic care sa atenueze daunele,
sa promoveze practicile circulare si sa
regenereze mediul.

Influenta asupra
Ambalajelor

Hiperconectivitatea

Realitati conectate

Lumea devine "hiperconectata”, functionarea
cotidiana a societatii depinzand din ce in ce mai mult
de miliarde de dispozitive conectate. in timp ce
aceasta schimbare promite sa deblocheze inovatii
revolutionare in multe domenii, problemele legate
de protectia datelor si a vietii private vor fi in
centrul atentiei.

Influenta Generatiei Z

Cu asteptari ridicate in ceea ce priveste
sustenabilitatea, etica, etichetele, politica,
tehnologia si multe altele. Companiile trebuie sa se
adapteze rapid la mentalitatea generatiei Z sau vor
constata ca nu mai sunt relevante.

&)s
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Timpul pentru impact Zero Consumatorilor

Impact asupra

Constientizarea de catre consumatori a schimbarilor climatice
si a problemelor de mediu conexe este mai mare ca niciodata,
in special in randul generatiilor Z si Millennial.

In intreaga lume, oamenii doresc din ce in ce mai mult s
contribuie la combaterea schimbarilor climatice printr-un stil de
viata mai sustenabil si aleg sa cumpere de la companii care
depun eforturi pentru o economie circulara. Companiile care
nu reusesc sa urmeze trendul nu numai ca sunt abandonate, Consumatori din UK declars ¢4 au

dar sunt din ce in ce mai des reclamate pe retelele sociale. decis sa nu mai achizitioneze de la
anumite branduri pentru din cauza

unor aspecte etice sau preocupari
Companiile care sunt transparente si informative cu privire la de mediu.

intregul lor lant valoric sunt bine plasate pentru a beneficia in
viitor.

1din 3

Smith
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Generatia Z

Influenta Generatiei Z

Generatia Z (nascuti intre
1997-2012)
in 5-10 ani, Generatia Z va
deveni cel mai mare subset
de consumatori. Cu o
putere de cumparare
uriasa la dispozitia lor.

Chiar si acum, peste 70%
dintre cei din generatia Z
intervievati au declarat ca
influenteaza deciziile de
cumparare ale familiei in
ceea ce priveste produsele
alimentare, mobilierul,
bunurile de uz casnic si
bauturile.

Acesti consumatori vor
genera asteptari in ceea
ce priveste
sustenabilitatea, etica,
etichetele etc.
Companiile trebuie sa se
adapteze rapid la
mentalitatea generatiei Z
sau vor constata ca nu
mai sunt relevante.
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Aj chimbari cheie in
=

= atitudinea producatorilor

Sustenabilitatea este
. MY un element cheie in
Producétorii de fructe si legume fsi & &% 4 Ambalajele pentru
dubleaza eforturile de sustenabilitate, | 1s Fructe §i legume
punand un accent mai mare pe \ T
ambalajele ecologice. Intre timp, marcile
private isi extind gamele de produse
economice, deoarece consumatorii
resimt efectele crizei costului vietii.
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Trenduri chele Tn domeniu

@® SUSTENABILITATE

62% dintre Europeni sunt dispusi sa plateasca mai mult pentru un ambalaj cu o cantitate
redusa de plastic.*

CALITATE SI GUST BUN

33% dintre consumatori considera calitatea fructelor si legumelor ca fiind cel mai
important factor de satisfactie. Principalii factori care determina calitatea sunt aspectul
produsului, gustul, marimea, forma si prospetimea acestuia. Cumparatorii se asteapta ca
ambalajul sa mentina produsul proaspat cat mai mult timp posibil.**

TRANSPARENTA INFORMATIEI

Cumparatorii doresc sa afle de unde provin fructele si legumele proaspete, cum au fost
produse si cat de proaspete sunt acestea. Ambalajele de hartie si imprimarea de inalta
calitate pot oferi toate informatiile relevante.

37%
dintre profesionistii din
industrie spun cain
compania lor se planuieste
investitia in educare sin
schimbarea
comportamentului
consumatorilor***

@® CONVENIENTA

Consumatorii presati de timp ar dori sa cumpere fructe si legume in formate convenabile,
gata de gatit, si cauta ocazii de a lua gustari la pachet.

o
* Source: DS Smith and OnePoll, 2020 DS

** Source: Fruitlogistica Trend Report 2019 - Consumer survey Smlth
***xSource: Euromonitor International Voice of the Consumer: Lifestyles Survey, 2022




44%
dintre consumatori
decid sa utilizeze
ambalaje sustenabile

FRUCTE SI LEGUME 9

Consumatorii prefera ambalaje fara plastic

...dintre consumatori decid sa reduca folosirea
plasticului

... dintre consumatori decid sa utilizeze ambalaje
sustenabile

...dintre consumatori percep reciclabilitatea ca si principala
caracteristica a ambalajului

&)s

Source: Euromonitor International Voice of the Consumer: Lifestyles Survey, 2022 Smlth




Inteligenta politicilor

Utilizarea materialelor plastice este din ce in ce
mai restrictionata de la adoptarea Directivei UE
privind materialele plastice de unica folosinta,
care pune n aplicare

In Spania, ambalajele din plastic de unica
folosinta sunt interzise pentru majoritatea
fructelor si legumelor, iar in alte tari sunt
asteptate interdictii similare.

odata cu introducerea taxelor pe plastic in UK si
n Spania.

Sistemele de responsabilitate extinsa a
producatorilor declanseaza taxe eco-modulate
pentru ambalaje in 25 de tari din UE, penalizand

materialele greu de reciclat. ‘Sr%th
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/Inovam constant pentru

dumneavoastra
DS Smith
Poarta
S P® dumneavoastra catre
La DS Smith inventim, W 4 ambalaje pentru
reimaginam si redefinim ambalajele sl [ructe §i Legume

pentru a va ajuta sa raspundeti la
schimbarea legislatiei, la cerintele
cumparatorilor si la obiceiurile de cumparare,
cu solutii inovatoare.

Suntem experti in segmentul de ambalaje
pentru fructe si legume, cu un palmares
dovedit de inovatii.



https://www.dssmith.com/sustainability/circular-economy

FRUCTE Sl LEGUME 12

DS Smith ajuta clientii si obtina cét
mai mult din afacerea lor \

© O 0

Reducerea degradarii produselor pentru
a reduce costurile

Optimizarea paletizarii si a incarcarii
camioanelor pentru a reduce costul de
transport.

Producatorii si comerciantii trebuie sa fie
rapizi si flexibili pentru a raspunde
asteptarilor retailerilor.

Nevoia de viteza si flexibilitate din
partea furnizorilor de ambalaje
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De la trecutul la viitorul ambalajelor

Solutie integrala pe

Solutie din plastic baza de hartie,
iIncluzand capac
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JPanerele DS Smith pe bazi de hartie

Premium

/
. . v A . s
Ambalajele Premium au puterea sa influenteze perceptia _-7
publicului pentru ceva mai valoros, adaugand valoare produsului.

Retail

Standardizarea Logistica ar trebui sa creeze strategii | ___-
pentru a transporta produsele eficient si cu costuri rentabile.

Bio
Alianta dintre calitatea si siguranta produsului, ecologie si balanta.
Board grade: E flute

14
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Haideti sa dezvoltam ambalajele pentru
fructe si legume impreuna

® Fructele si legumele proaspete sunt printre cele mai dificile
produse Tn ceea ce priveste cererea preconizata,
gestionarea ofertei si a stocurilor.

® Cu ajutorul instrumentelor multiple si al expertizei, noi:
© Va sustinem lantul logistic de aprovizionare propriu,

Expertii nogtri vor transportul si depozitarea pentru a dezvolta cea mai

lucra cu s b :
dumneavoastra eficienta solutie
pentru a livra solutia © Aplicam printul de calitate preferat de dumneavoastra
optima, © Ne asiguram ca aveti intotdeauna ambalaje cand aveti

personalizata nevoie de ele

&)s

Smith
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‘ L L ] L o
/Protejati bunurile cu usurinta
pe parcursul lantului logistic

Datorita utilizarii cartonului ondulat si a
designului structural, panerele noastre va
vor ajuta sa va protejati mai bine produsul.

Pe baza nevoilor dvs., proiectam si
dezvoltam o solutie, folosind:

v\ R \
baie A Redioions.

O Principii de Design Circular
© Software de Optimizare

© Programul PACE, asigurand o solutie
optimizata din punct de vedere al

producerii si costurilor, de la design si

pana la livrare

3 -

ik f | Lo ) ’
e v
R <‘ vl Ga
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Personalizarea
Printului de inalta calitate

""""""

Alegerea corecta a tipului de imprimare
; este esentiala pentru a satisface
Digital B { asteptarile clientilor dumneavoastra
Flexo : si/sau pentru a garanta ca brandul sau
HQ Flexo £ - logo-ul companiei dumneavoastra se va
’ evidentia.
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de panere DS Smith din portofoliul extins

Panere fara capac Panere cu capac Panere cu maner

Smith
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dosibilititi multiple
de inchidere si sigilare

inchidere si Inchidere

@ sigilare cu automata Filler
banda dubla in linie (hotmelt)

adeziva

@ Inchidere Eticheta Folie de
manuala lipita fixare
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IBeneficiile inovatiilor noastre

© Design structural
Protectia

produselor

© inchidere sigur

Realizate din
carton
reciclat si
reciclabil

@ Cerinte speciale: rezistent la
umezeala, anti-alunecare

Reciclabil
Si reciclat

Deschidere
simpla

Design
inteligent care
permite

: : : : _ vizibilitatea
© Permite diferentierea prin forma si

Comuni- personalizarea produsului
carea @) Design personalizat conform

) brandului, prin mesaje si print
brandului © Prezenta distincté la raft

Prietenos cu

utilizatorul
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Descriere tehnica

SOLUTIE
NATURALA
PENTRU
PRODUSE DIN
NATURA

O Potrivits pentru contact alimentar
© Biodegradabili
© Permite nivele corecte de umiditate si

ventilatie

© OO0
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POTRIVITA
PRODUSELOR
S| VANZARILOR 48N

DIFERITE a (N

Asamblare: Automatizata / Manuala

Panere cu capac sau maner

Optimizare pentru transportul in lantul logistic, ’
’ DS
Smith

stocare si paletizare




eneficil care completeaza ambalajul inovativ

©O00®

Mai multe vanzari Costuri reduse Gestionareariscurilor  Pregatire pentru circularitate

Pe langa gama noastra larga de solutii de ambalare standard, precum si de inovatii
pentru segmentul de fructe si legume, ne ajutam clientii in toate domeniile cheie

valoroase. ’
DS

Smith




Contacteaza-ne

La DS Smith ne angajam
sa promovam inovatia si
sustenabilitatea Tn

parteneriat cu clientii nostri.

Urmareste-ne

@ @dssmithgroup

DS Smith
@ DSSmith.Group

Haideti sa cream impreuna
un viitor sustenabil al
ambalajelor! Incepeti ciclul si
luati legatura cu noi astazi
pentru a dezvolta solutii
ecologice si pentru a intelege
mai multe despre ce ar putea
nsemna aceste tendinte
pentru designul si mesajele
dumneavoastra de ambalaj.

23

The Power of Less’



https://twitter.com/dssmithgroup
https://www.linkedin.com/company/ds-smith
https://www.facebook.com/dssmith.group/

Thank You

Danke Dankjewel Bnarogapa #715% Hvala Dik Tak Aitih Kiitos Merci Euxoplotw

Kosz6noém Grazie Paldies ACiU Bu 6narogapam & ,.SiDziekuje Obrigado Multumesc

Dakujem Gracias Tack UDURAEOL Tesekkiir ederim

The Power of Less’



