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dhtaa korkeammalle
Ja osu napakymppiin!

Kaikki tuotteitaan pakkaavat pyrkivat luonnollisesti parhaaseen mahdolliseen
ratkaisuun. Vaatimukset mddritetddn ja tarjouspyynnot Iahetetddn. Halvin
voittaa. Melko normaali kiertokulku.

Mutta epdonnistumisen mahdollisuus on olemassa. Tai oikeastaan montakin.

Eikd aina valttdmattad siksi, ettd vaatimuksista on unohtunut jotakin.
Nykyajan ostajat tietavat, etta pakkaus on enemmadn kuin pelkka laatikko,
johon tuote pakataan. Suurin osa heistd on Iaheisissa tekemisissd seka
tuotantoteknikoiden ettd markkinoijien kanssa. Nykyddn myos
ympadristovastaavien kanssa.

Joten mikd voisi mennd pieleen?

Tdahdn kysymykseen voi itse asiassa vastata parhaiten pakkauksen
toimittava taho. Onko kaikki kivet varmasti kdadannetty? Onko projektiin saatu
riittdvasti tietoa?

Mainitsen namad seikat siksi, ettd tieddn, miten monta lopputulokseen
vaikuttavaa parametria pakkausprojektiin sisdltyy. Vakauden vuoksi
pakkaukseen saatetaan haluta enemmadn materiaalia. Samoin suojaavuutta
voidaan varmistella ylimddrdiselld iskusuojauksella. Voidaan valita hienot (lue:
kalliit) painomenetelmdt sen sijaan, ettd testattaisiin luovia ratkaisuja, jotka
tekevdt entistd paremman vaikutuksen. Tai unohdetaan puntaroida erilaisia
etuja ja haittoja keskenddn.

On tdrkedd pisteyttdd oikeat asiat oikein.

Tdssad Inside-lehden numerossa on tarinoita sellaisista pakkausten
kdyttdjistd, jotka ovat hioneet prosessinsa viimeistd myodten. Jotka eivdt ole
liioitelleet ominaisuuksien turvaamisessa. Jotka eivdt ole ympdristasioissa
tyytyneetsiihen, ettd pakkaus on valmistettu aaltopahvista.

Al& sindkaan tee niin.

Ota yhteyttd DS Smithiin, lupaan sinulle taysosuman.

Thorbjotn Sagerstrém

Managing Director Nordic Countries
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MUNKKIMIEHET INSIDE

Munkkimiesten leipomossa menestys
Ja ekologisuus kulkevat kasi kadessa

MUNKKIMIESTEN menestyksen resepti on toimitusjohtaja Harri Grohnin
mukaan olla koko ajan korvat hordllaan ja hereilla. Tavoitteena on olla

Suomen paras leipomo.

Sen kummempaa strategiaa tai
missiota ei ole yhtidssa tarvittu.
Lama- tai korona-ajat on seldtetty
lisdamalld kierroksia liiketoimin-
nassa.

"Olemme aina kehittdneet yri-
tystd omavaraisesti, ilman hullut-
telua. Lamavuosina 1990-luvulla
tehtiin nelinkertainen madrad asia-
kaskdyntejd ja kasvettiinisosti.”

Munkkimiesten leipomossa
Tampereella syntyy kdsityonad lei-
vonnaisia, jotka toimitetaan asiak-
kaille pakastettuina. Suosituin
tuote on korvapuustija tietysti

kdrjessd ovat myds munkit.

"Valtaosa markkinoilla olevista
korvapuusteista sdilyy hyvdnma-
kuisena noin 4 tuntia, mutta meil-
Ia leivottu korvapuusti sdilyy
useamman pdivdn oikein sdilytet-
tynd."

Eiihme, ettd Munkkimiesten
korvapuustit ovat saaneet varo-
vaista vihredd valoa jopa luvatun
kanelipulla-maan, Ruotsin markki-
noilla.

Aidoissa raaka-aineissa eiole
Munkkimiehilla oikaistu vuosien ja
terveystrendien vaihtuessa.

"Meilld tehdddn ehka eniten
kolesterolia sisdltdvad kahvileipa
koko maailmassa"”, nauraa leipuri-
mestari.

Leipuri, pullakuski ja
konsulentti
Harri Grohn puhuu leipomisestaja
ruoan valmistuksesta samalla hur-
moksella kuin saarnaaja.
Lempinimi"lsd Harri" sopiikin
Munkkimiesten karkihahmolle
tdydellisesti.

Takana on lahes 40 vuoden ura
Munkkimiehissd. Omakin mittari
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ndyttdd pian 70 vuotta, mutta
vauhtivaan kiihtyy ja ideoita pulp-
puilee pakkauksista uuden ajan
hiiligrillaamiseen.

Munkkimiesten tarina lahti liik-
keelle 1983 Tampereen
Messukyldstd, paritalon alakerras-
ta. Grohn liittyi mukaan tarinaan
viisi vuotta my6hemmin, Ervo
Muurilan ja Mauri Aron yhtiokump-
paniksi.

"Rehkittiin hommia yot leipurei-
na, aamut pullakuskeina ja pdivdt
konsulentteina”, horottelee
Grohn.

Puhtaat jauhot pussissa

My@s ympdristoasioissa
Munkkimiehilla ndyttda olevan
puhtaat jauhot pussissa. Yritys on

hyvad esimerkki siitd, etta menes-
tys ja ekologisuus voivat kulkea
kdsi kadessa.

"Olimme Suomen 4. leipomo,
joka hakilaatu- ja ympdristoserti-
fikaatit."

Munkkimiesten tuotteet pakas-
tuvat ekologisesti nestemadisen
typen ja hiilidioksidin avulla.
Tuotannossa kdytetddn vain
uusiutuvaa energiaa.

"Meiddn ainut ympdristohaitta
on lilan hyvadt tuoksut”, hekottaa
Grohn.

Pakkaussuunnittelu osana
tuotekehitysta

Munkkimiehissd on haluttu panos-
taa tuotekehitykseen jaoltu
uranuurtajia monella erisaralla.

Leipomo teki mm. Suomen ensim-
madiset sulattamista vaille valmiit
leivonnaiset, ensimmaiset paisto-
pisteet marketteihin tai tuorepas-
taa jo 1990-luvun alussa.

Pakkaussuunnittelu on Grohnin
mielestd olennainen osa tuoteke-
hitystd. Ekologisilla ratkaisuilla
sddstetddn Gréhnin mielestd sekd
rahaa ettd luontoa. Myds siksi
pakkauspuolen yhteistyokumppa-
niksi valikoitui aikoinaan DS Smith.

"Heiltd ollaan saatu aina kdsitta-
mattémadn hyvadd palvelua, nopeat
toimitukset aina kun ollaan hadds-
sd ja yhteinen tuotekehitys sujuu
loistavasti.”

"Yhteistyon aikana on jo kah-
desti tehty raju hyppdys eteen-
pdin. Pakkausten rakenteet ovat

"Meillatehdaan ehka eniten

kolesteroliasisaltaVd KahviteTpa,...i—
kokeWn&ailmassal" ="

Harri Grohn =
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keventyneet, ojentuneet sekd
vahvistuneet ja samalla niiden
ympdristokuormitus on laskenut
rutkasti. Kuulostaasiltd, ettd olisi
'mission impossible’, mutta eipd
vaan ole. Kuljetuslaatikoita mah-
tuu lavalle nyt 1600 kpl eli tuplasti
enemmadn kuin "ennenvanhaisia”
aaltopahvilaatikoita.”
Uusimmasta pakkausinnovaa-
tiosta Grohn on suorastaan lie-

keissd. Se on itsekantava tuote-
peti, jonka avulla voidaan vdhen-
tdd pakkausmateriaalia mur-
to-osaan.

“Idean siihen sain unessaja
sanelin sen heti herattydni dlykel-
lolleni.”

Miltd ndyttdd leipomon Idhitule-
vaisuus, kun raaka-aineet ja ener-
gia kallistuvat hurjasti?

"Menemme eteenpdin myods

MUNKKIMIEHET INSIDE

tamadn kriisin aikana.
Elintarviketeollisuus on aina toi-
minut pienelld katteellaja se on
minusta oikein, silla kaikilla pitda
olla oikeus ruokaan ja tietysti
my6s munkkeihin!”

Amen.
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Sahkokaapelit tuottavat lampoad, mika voi olla ongelma. Mutta kaikki on
hallittavissa. Jos tamd tehddan tarkasti, lammityskaapeli on lammitysmuotona
ylitse muiden. Olipa kyse sitten toimivuudesta, katevyydesta tai
taloudellisuudesta.

- Nykyaikaisessa ympdristoajattelussa kyse on tehokkaasta sahkon
kaytosta niin lammityksessa kuin kuljetuksissakin, Jan Anders Nilsson toteaa.

Jokainen, joka on pysynyt hereilla

koulun sahkdopin tunneilla, tietad,

ettd kaikki perustuu Ohmin lakiin.
Sdhkdvirta (I) suhteessa jannit-
teeseen (U) jaresistanssiin (R).

Tamd onitsestddn selvadd,
mutta prosessin hallinta vaatii
syvempdad tietoa ja eri metallien
ominaisuuksien tuntemista.
Edistyneiden metalliseosten
sekoittamista, tarkkaa kaapelei-
den asennusta, eristamistad ja sel-
laisten tuotteiden luomista, jotka
on helppo asentaa - tavalla, joka
saa kaapelin toimimaan yhta
kauan kuin se kdyttotarkoitus,
jotavarten se on asennettu.

- KIMA on perustettu 1960-
luvun puolivdlissad. Sen aikaisissa
rakennuksissa on edelleen kdy-
tossd olevia kaapeleitamme.
Kokemuksesta tieddmme, ettd
kaikissa toimintaongelmissa on
ollut kyse ainoastaan virheellises-
td asennuksesta, kdyttopaallikko
Jessica Nilsson kertoo.

Kun vdhiten odotat

Kima on perheyritys, jota johtaa
yrityksen perustajan poika Jan
Anders Nilsson. Hanen tarinansa
johtavat sekd menneeseen ettd
tulevaisuuteen.

- Rakennusten tekeminen viih-
tyisiksion edelleen pddtehtdvam-
me. Mutta mahdollisuus hallita
kaapelin toimintaa tarkastiavaa

ovia my0s uusille markkinoille.

Esimerkkind Jan Anders kertoo
mahdollisuuden pitdd kaapeleilla
ajo- jakdvelytiet lumettomina. Ei
ldmmittamadlld niitd hillittdmasti,
vaan luomalla tarkasti se lamp0oti-
la, joka estdd satavaa luntakiin-
nittymdstad alustaan. Kaikkea sda-
telee lumisateeseen reagoiva
ohjausjdrjestelma.

Muita odottamattomia kdytto-
kohteita ovat pakastealtaat, jois-
sa huomaamaton lampdkaapeli
ehkadisee huurtumista ja varmis-
taa, etteivat luukut ja ovet jdddy
kiinni. Moottorikelkkojen istuimet
ja kahvat ovat kenties tutumpia
kdyttotarkoituksia.

Lammitad sielld, missd tarvitset
Monet ajattelevat, ettd ikkunoi-
den alla olevat lampdpatterit ovat
paras ratkaisu pitamddn huoneet
ldmpimind ja viihtyisina. Mikddn ei
voisi olla enempdad vadrin. Patterit
ovat energiavarkaita, jotka keraa-
vat polyd jalammittdvdt enim-
madkseen itseddn. Lattiassaole-
vasta sdhkodkaapelista lampd nou-
see ylospdin koko huoneeseen,
jopa pbydadn alla. Oikealla asen-
nuksella ja oikealla lammityskaap-
elilla voidaan sddtda koko pinnan
lampdotilaa, mikd on energiateho-
kasta ja erittdin miellyttdvaa.

- Tarkan mitoittamisen mahdol-
lisuus on tehnyt tuotteistamme

KIMA INSIDE

Asennetut ldmpdkaapelit estdvat lunta

tarttumasta alustaan - jattden tilaa autoille

jaihmisille. Ajotiet ja kdvelykadut ovat
turvallisia kavella.

houkuttelevia passiivitaloissa, joi-
hin halutaan tdydet mukavuudet.
Sahkodkaapelilla voidaan lammit-
tdd sielld, missd sitd eniten tarvi-
taan, minimaalisesti sahkoa kulut-
taen.

- |arjestelmamme ei siis ole
samankaltainen kuin vesikiertoi-
set jdrjestelmat, joissavaihteluva-
lit ovat laajemmat ja luulet voivasi
[dmmittdd yllin kyllin. Meille tark-
kuus on tdrkeintd - parhaan muka-
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Millimetrin tarkkuudella hiotut
pakkaukset - sekd sisdllon ettd
lavan huomioon ottaen.

vuuden saavuttaminen minimaali-
sella energiankulutuksella.

Tarkkuutta myos pakkausten
kanssa

Tarkkojen ratkaisujen filosofia kul-
kee halki koko yrityksen. Kaikki on
trimmattu yksityiskohtia mydten.
Tuotanto, raaka-aineiden kulutus,
tydvoiman mddrad ja pakkaukset.
Kun kaikki osa-alueet ovat onnis-
tuneet, on saatu luotua tydpaikka,
jossaihmisetviihtyvat ja kantavat
vastuuta.

- Kasvatimme toimintaamme
pandemian aikana 50 prosenttia.
Onnistuimme siind tdydellisesti
Lernian ansiosta, josta on tullut
[ahes oma HR-osastomme.

- DS Smith puolestaan toimittaa
tarvitsemamme pakkaukset meille.

Pakkaus kertoo: Sarja sisdltad kaapelin, termostaatin ja taipuisan putken.
Suurpiirteisemmadt tyot voit hoitaaitse. Asennus vaatiiammattilaisen.

Ldmpdd jamukavuutta odotettavissa.

Millimetrin tarkkuudella

Jan Anders jaJessica kertovat,
kuinka yhteistyd DS Smithin kans-
sa ratkaisi monia ongelmia.
Kuljetusvauriot ja vddranlaiset
pakkaukset olivat asioita, joiden
kanssa kamppailimme jatkuvasti.

- DS Smithin kanssa olemme
kehittdneet sellaiset pakkaukset,
joiden avulla voimme hyddyntdd
lavakonttiemme jokaisen milli-
metrin, Jessica sanoo. Hienoa tie-
tystion se, ettd koko projektion
toteutettu taydessd yhteisym-
marryksessad.

- DS Smithin suunnitteluosas-
ton asenne onollut erittdin posi-
tiivinen. Emme ole kuulleet ilmai-
sua “ei se ole mahdollista” - joka
on ollut melko yleinen aikaisem-
milla toimittajillamme - kertaa-
kaan, Jan Anders huomauttaa.

- Pakkauksen kokoamiseen tar-

koitetut jigit ovat helpottaneet
pakkaamista. Juuri oikein valittu
teippi oikeassa paikassa tuo seka
ympadristdetuja ettd tyylikkdaam-
man lopputuloksen. Ja toimitus-
temme laatu on ehdottomasti
parantunut.

- Nykyiset pakkauksemme vies-
tivat asiakkaillemme monin posi-
tiivisin keinoin, Jessica Nilsson
padttda.

SUNMAID RARING

CALIFORMNIA

LEJOS INSIDE

Lejos tietaaq, etta

myyntiteline

erottuu massasta

ja lisaa myyntia

LEJOS on se jakelija, joka toi ensim-
mdisend Suomeen isompia erid
appelsiineja, kahvia, rusinoita tai
kaakaota. Maineikas perheyritys
taytti vuonna 2021 jo 100 vuotta
ja kasvaa vinhempaa vauhtia kuin
koskaan ennen.

Lejos on se jakelija, joka toi ensimmdisend Suomeen
isompia erid appelsiineja, kahvia, rusinoita tai kaa-
kaota. Maineikas perheyritys tdytti vuonna 2021 jo
100 vuotta ja kasvaa vinhempaa vauhtia kuin kos-
kaan ennen.

Lejoksen edustamat ikoniset brandit, kuten Sun-
Maid-rusinat, Sunsweet-luumut, Van Houten -kaa-
kao tai Dole-ananassdilykkeet ovat meille kaikille
tuttuja pakkauksiaan mydten.

Nimi Lejos tarkoittaa espanjaksi kaukana. Se sopii
erinomaisesti yhtidlle, joka on tuonut aikanaan
eksoottisia elintarvikkeita maailman eri ddrilaidoilta.
Heiddn missionsa 'tuoda jotain parempaa eldman eri
hetkiin' on ollut kdytdssd vuodesta 2016 ja se mukai-
lee yrityksen alkuperdista [0y toretkeilijamdista aja-
tusmallia.

"Meiddn perus-DNA:han kuuluu toimia l6ytoretkei-
lijdnd ja etsid uusia suomalaisia kiinnostavia elintar-
vikebrandejd. Olemme onnistuneet siind aika hyvin,
silla viime vuosina liikevaihto on tuplaantunut”, ker-
too asiakasmarkkinointip&allikko Juhani Astrom.

11
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Uusien menestyvien brandien
[dytdaminen ei ole pelkkdd onnen-
kauppaa. Sitd edeltdd mm. elintar-
viketrendien tiivis seuranta, reis-
saaminen, messuilla kdyminen ja
tuotteiden kokeilu kuluttajien
avulla. Isoin trendi viime vuosina
onollut terveys ja hyvinvointi.

"Perinteisten brandienrinnalla

12

suosituimpia ovat nyt hyvinvointi-
tuotteet, kuten kombucha tai ter-
veellisemmadt vaihtoehdot esim.
perinteisille energiajuomille.”

Oikeanlainen myyntiteline tuo
brandin esiin
Lejoksen edustamat tuotteet
ovat nopeasti liikkuvia kuluttaja-
tuotteita ja asiakkaina ovat pda-
osin keskusliikkeet seka erityyppi-
set myymadlat, kioskit tai huolto-
asemat. Loppuasiakkaina ovat tie-
tysti kuluttajat, joiden toiminta
vaikuttaa brdndin tulevaisuuteen.
Astromin mukaan Lejoksen teh-
tdvdnd on auttaa asiakkaitaan
kasvattamaan myyntiddn. Jase on
yhd alati muuttuvassa toimin-

NS

taympadristossd haastavampi teh-
tdva.

"Kuluttajasta tulee shopper, kun
hdn astuu myymadlddn ja siind on
olemassa omat lakinsa.
Myymadldssa on kuluttajalle mil-
joona eri triggerid, niin miten voit
erottua kaikista muistajatuoda
omaa brdndid eniten esiin?"

Lejoksella on havaittu, etta
yhtend toimivanaratkaisuna ovat
pahviset myyntitelineet ja disp-
layt, joiden avulla voidaan kasvat-
taamyyntid jopa 15-kertaiseksi.

"Myyntitelineen merkitys lisd-
myyntiin on merkittdvd ja se kan-
nattaa sijoittaa myymadldkierron
varrella otolliseen paikkaan, mie-
lelldan niin ettd kuluttaja tormad

siihen”, toteaa Lejoksen myymala-
markkinointivastaava Kati
Hdmadldinen.

Tastd hyvad esimerkki on Sun-
Maid rusinat, joiden seson-
kimyynti on olennaisen tdrkeda.

“Noin 40% Sun-Maidin vuosi-
myynnistd syntyy joulusesongis-
ta, jolloin myymaldissd korostuu
lisamyyntipaikat. Ndihin laaduk-
kaat Sun-Maid -lavat ja display on
mietitty yhteistydssd DS Smithin
kanssa."

Pakkausyhteistyékumppanin
valinnassa on merkinnyt eniten
luotettavuus, laatu, yhteisen tuo-
tekehityksen sujuvuus, aikataulu
jahinta.

"Me olemme DS Smithin kanssa
onnistuneet luomaan houkuttele-
via, mutta myds kdytdnndllisid ja
kestdvid myyntitelineitd, joiden
avulla saamme nostettua meiddn
brandejamme tyylikkdasti esille.”

Vastuullisuus DNA:ssa
Lejokselle on mydnnetty Green
Office -sertifikaatti ja valikoimissa
on yha enemmadn luomu- sekd
hyvinvointituotteita, joiden vas-
tuullisuus on mietitty raaka-ai-
neista tyontekijoiden olosuhtei-
siin asti.

"Vastuullisuus on yrityksen
DNA:ssaja hyvinvointiin liittyva
ndkokulma pyritddn pitdmddn
mukana kaikessa tekemisessa.”

Yrityksen menestyksen avain,
my0s tulevaisuudessa, kiteytyy
Astromin mielestd kahteen
asiaan: tarinan pitdd olla kunnossa
japitdd hyddyntdd paljon dataa.

"Tavoitteena on pysya loytoret-
keilijanad ja yhtend Suomen par-
haista tyopaikoista.”

LEJOS INSIDE
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in tarina alkaa erddsta eksjdldisestd satulames-
tarista 90 vuotta sitten. Tuolloin Ho6ksin valjaita
kdyttivdt pddasiassa vahvat juhdat. Nykyddn sen
tuotteita ovat satulat, suits et - kaikki, mitd
evosen pddlle voidaan puke ta ja koostariip-
“wpumatta. Ja kaikkea, mitd ra Voi kdyttdd.
Kaikkea, mitd tawitaan rats ELMENED
ajamiseen ja hoitamiseen. Niin varusteina, osaamise-
= na kuin yhteisonakin.
'
Yhteiso
Yhteydenpito asiakkaaseen on aina ollut tarkeda.

svibais
'

EITELAALY

L

00ks tunnetaan
hevo_ssaaﬂ?h-assa
-

Maailma, joka tarkoittaa puolta miljoonaa ruotsalaista. Jossa elaman
tarkoitus on yhteiselo hevosten kanssa.

alli HOOKS.ﬂe on tehnyt niin niin kauan kuin
aa.

Nykydan siihen on tarjolla monta kanavaa. Sosiaalinen
media, oma kanta-asiakasjdrjestelmad ja Hooks
Academy ovat suosittuja foorumeita useimmissa
hevosurheiluun liittyvissd asioissa. Eika siina vield
kaikki, viime vuosina my0s koirat ovat tassutelleet
mukaan ja laajentaneet sekd tuotevalikoimaa etta
kohderyhmada.

Myymadlat ja verkkokauppa

Vanhemmat hevosharrastajat saattavat muistaa
Ho66ksin Tranemon myymadldn ja sen postimyyntiku-
vaston. Varhain 1990-luvulla tuli mukaan myds uusia

HOOKS INSIDE
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myymadlditd. Kymmenen vuotta mydhem-
min syntyi verkkokauppa. Nykyddan myyma-
[6itd on 65 ja niiden lisdksi palkittu verkko-
kauppa, joka palvelee kaikkia Pohjoismaita
jamuuta Eurooppaa.

Pakkaukset osana toimintaa
Verkkokaupan kasvaessa pakkauksista on
tullut yhd tarkedmpi asia. Varastopdallikko
Annika Toresson kertoo:

- Olemme kasvaneet ja lisdnneet pakka-
usvalikoimaamme kasvavan tarpeen
mukaan. Uuden kilpailutuksen yhteydessa
olin yhteydessd DS Smithiin, jonka ndke-
myksen mukaan olisi mahdollisesti syytd
rajoittaa pakkauskokojen mddrdad ja lisdksi
tarkastella erilaisia pakkausrakenteita, joi-
den kdyttd hidastivat toimintaa ja jotka oli-
vat ongelmana pakkaamisessa.

Satulahuovat, suitset,
riimunvarret, loimet

- ratsastajille tuttuja -
kasitteits. Usein niin tuttuja, ;'

ettd he ostavat tuotteet

suoraan verkosta. Se, joka /

haluaa nahda tuotteenja {‘ |
tunnustellasitd, menee (
|ahimpddn myymaldan.

Satulan - kontaktin hevosen ja ratsastajan valilla - Toiminnallisia ja miellyttdvid vaatteita. Niin hevosille, koirille kuin
on sovittava molemmille osapuolille. Ho6ks neuvoo ihmisillekin. Toimitettuna asiakkaalle juuri sopivissa pakkauksissa.
ja yllapitad laajaa tuotevalikoimaa.

Vdhemmadn, yksinkertaisempaa ja tyylikkddmpaa Asiantuntijan panoksesta aitoa hyétyd

Hanke johti siihen, ettd Hooksilld on pienempi valikoima laatikoita Annika Toresson pdattdd kertomuksensa siihen, kuinka han koki
kdytdssdadn nykyddn. Mittojen tarkistamisen jdlkeen sama laatikko yhteistyon Anders Bergstromin ja DS Smithin kanssa:
soveltuu useampiin erilaisiin Iahetyksiin. Samalla on voitu vahen- - En ole mikddn aaltopahviasiantuntija ja minulla on voinut olla
tdd teipin ja pakkaamisessa tarvittavaa kasiliikkeiden mddraa. hieman liioiteltuja toiveita sen vakauden ja laadun suhteen.
- Pakkaushenkild osallistui suunnitteluun, arvioi ja esitti ndke- Anders osasi asiantuntemuksellaan kertoa, mika voisi tarkoittaa
myksiddn ja toiveitaan, joita DS Smith kuunteli tarkalla korvalla. tarpeetonta materiaalinkulutusta ja tilantarvetta varastossaja
- Pienemman pakkausmddrdn kanssa olemme saaneet helpo- kuljetuksessa.
tettua pakkaamista. Ja lisdksi saamme toimitettua asiakkaillemme - Aktiivinen myyjd, joka keskittyy todellisiin tarpeisiin, huo-
tyylikkddmpid ja helpommin kdsiteltdvid lahetyksid. mioi yksityiskohdat ja ehdottaa dlykkaita ratkaisuja, on luonnol-

lisesti arvokas.
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FRISTADS

faatetus ammattilaisten
tarpeisiin

- Mita pitdisi pukea padlle? Mihin ihmeeseen panin mittanauhani?
Tdassd muutama kotiremonteijien yleisimmista kysymyksista.

Ammattilaiset tietavat paremmin - ja ovat tehneet niin
jo lahes 100 vuotta: sopivat vaatteet ovat osa tyota.

Vuosi oli 1925. Teollistuminen oli juuri pddssyt
vauhtiin ja fristadilainen John Magnusson ndki
markkinoilla olevan tilaa tydvaatteille, jotka oli-
vat muutakin kuin vain sinisid. Vaatteet, joissa
laatu ja toimivuus helpottivat tyotad.

Silld tielld ollaan. Uraauurtava yritys, joka val-
misti Ruotsin ensimmaiset farkut, on selvinnyt
sotavuosista ja tekstiili- ja vaateteollisuuden
kriiseistd. Se on myos kehittanytjaluonut tuot-
teita, joista on tullut tdrked osa kasi- ja raken-
nustyoldisten arkea. Tdmdn olemme toki huo-
manneet myos me kaikki kotona remontointi- ja
maalaustodita puuhastelevat.

Raataloitya toiminnallisuutta
Vuosisadan aikana syntyy monia uusia ammat-

teja, joilla on ainutlaatuisia vaatetusvaatimuk-
sia. Ja osa FRISTADSIN markkina-aseman takana
olevaa todellisuutta on nimenomaan kyky ana-
lysoida ja tdyttdd tarpeet kaikilla toimialailla.

- Toteutamme vaatteet ideasta aina valmii-
seen tuotteeseen asti, kertoo Fristadsin mark-
kinointipdallikko Sofia Wackling.

- Jasen teemme usein yhdessd kdyttdjien
kanssa. Seulomme tarpeet, suunnittelemme
tuotteet ja testaamme ne kohderyhmalla.

Joissakin tapauksissa kyse voi olla hyvin
ddrimmadisistd vaatimuksista hyvin erityisilla
toimialoilla. Sahkoala on yksi esimerkki alasta,
jolla vakuutusyhtiot vaativat sertifioituja ja
myos valokaaren kestdvid vaatteita.
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Ihmisen kehitys luo uusia tydpaikkoja.
Fristads luo vaatteet.

Teemana turvallisuus, toimivuus ja
kayttomukavuus - kaikissa niissd on
pohjimmiltaan kyse tyShyvinvoinnista.

Automaatio apuna

Ennen suunnittelua ja valmistusta
Fristadsin oma materiaalitiimi on
tehnyt omat valintansa.
Seuraavassa vaiheessa alkaa pro-
sessi, jota suurelta osin valvoo
Supply Manager Anna Svensson,
joka kertoo prosessista seuraa-
vaa:

- Kun tilaus tulee jdrjestelmadan,
se kdsitelldan tdysin automaatti-
sessa kompaktissa varastossam-
me, josta se menee pakattavaksi
joko suoraan tai viimeistelyn kaut-
ta, jossa vaatteet varustetaan
painatuksella, brodeerauksella tai
muulla asiakkaan haluamalla omi-
naisuudella.

Valikoimaa my6s ulkoiluun
Fristadsin tuotevalikoima on esilla
verkkokaupassa, josta loytyy
kanavat sekd suoraan ostaville
asiakkaille, jdlleenmyyjille ettd
yksityishenkildille. Tydvaatteiden
lisaksi Fristadsilla on erillinen
osasto vapaa-ajan aktiviteeteille.
- Vaatteemmehan ovat aina

olleet tarkoitettuja "joka sadhan”,
joten ulkoiluvaatevalikoima oli
luonnollinen jatke brandillemme,
Sofia Wackling kertoo.

Ympdristdvastuullisuutta
Vaatteet, kuten pakkauksetkin,
ovat ympdristokeskustelun paino-
pistealueita. Fristads ottaa namd
asiat tosissaan. Kaikki materiaalit
valitaan ympdristondkokohdat
huomioon ottaen. Paljon niistda on
kierrdtettya. Yrityksella on myos
alan ensimmdisend kdytdssddn
uusi standardi, joka kuvaa kunkin
vaatteen kokonaisympdristovai-
kutusta (EPD).

- Pakkaukset ovat myds ehdo-
ton osa ympadristdajatteluumme,
Sofia Wackling sanoo.

Anna Svensson jatkaa ja sanoo,
ettd heilld ei tyydytd pelkastddn
siihen, ettd materiaali on aalto-
pahvia:

- Yhdessd DS Smithin Anders

Bergstromin kanssa tarkistamme
pakkauksiamme jatkuvasti mini-
moidaksemme materiaalinkulu-
tuksen ja maksimoidaksemme
kierrdtyskuitupitoisuuden.

- Meilla on automaattinen pak-
kauskone, joka tekee kunkin laati-
kon oikean korkuiseksi. Tdlla
tavalla voimme olla tdysin varmoja
siitd, ettemme kuljeta tarpeetto-
mastiilmaa.

- Koneen hankinnassa meilla oli
DS Smith mukana hetialusta
alkaen. Sen ansiosta saimme
nopeasti oikeanlaatuisen ja toimi-
van pakkauksen ja kannen, jotka
mahdollistavat minimaalisen
materiaalinkulutuksen ja mahdol-
lisimman suuren kierrdatyskuitupi-
toisuuden.

- Yhteistydmme on pitkdjdnteis-
td jase perustuusiihen, ettd meilld
on aina oikeat pakkaukset, jotka
tukevat ympdristdtydtamme.

FRISTADS INSIDE

Ulkoilmaeldamad on ty&td - huvin vuoksi.
Fristads Outdoor vastaa molempiin tosissaan.
Joka saahan sopivilla vaatteilla.
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UPGRADE SOLUTIONS on meiddn kdsityksemme paremmista
pakkauksista. DS Smithilla pakkauksen pdivittdminen sisdltdd koko
paketin. Itsestddnselvyyksid, kuten muovin mddrdn véhentdmistd
jaympdristoystadvallisyyttad, ei tarvitse erikseen korostaa.

Q.
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ECO Bowl 2.0
e oa . A
Tiivis ja houkutteleva L

Tyhjiopakattavaa aaltopahvirasiaamme on pdivitetty. Se on suunniteltu
tuotteille, joita halutaan esitelld ja jotka tarvitsevat tiiviit ja suojaavat
pakkaukset. Lyhyesti sanottuna se on oikea MAP-pakkaus. Tdssd
tapauksessa pakkauksen runko on ympdristoystdvadllistd aaltopahvia,
joka on padllystetty erittdin ohuella muovikalvolla. Se soveltuu tdysin
samaan syvdvetopakkauskoneeseen, jota muovirasioillekin kdytetddn.

szl =EE" Euﬁ

EatHappy
Taydellinen kylmatiskeille

ja kotiinkuljetuksiin

Suojapinnoitettu aaltopahvirasia. Valitse mikd tahansa
muotoilu, joka tuo tuotteen parhaiten esille. Ei tyhjion tarvetta.
Pakkaa ja kdytd testauksen ja hyvdksynndn jdlkeen.

Tapeless

Ajattele viisaastija
valta teippia

Alykkaat lapat lukitsevat ja sulkevat laatikon.
Niin pakkaajien kuin vastaanottajienkin iloksi.

DS SMITH INSIDE [#12]

julkaisija DS Smith
Vastuullinen kustantaja: Barbro Berggren

Teksti: Olle Schonbeck, RITARDANDO AB
jaHannaPuro/ Viesintdtiimi Zento (Munkkimiehet ja Lejos)
Graafinen suunnittelu ja tuotanto: Magnus Lundh, LUNARTIC AB

Kuvat: Laura Vesa/TmiLaura Vesa (Munkkimiehet); muut kuvat kunkin asiakkaan kuvapankista;
Shutterstock; 3D-visualisoinnit ja valokuvat DS Smith

Paino: FYRA PUNKTER, Varnamo
Paperi: Galerie Art Silk 150 g
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