Alles was Sie Uber
Verpackungslosungen
fir Obst & Gemuse
wissen mussen
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4 Key Topics

Warum und wie verandert sich der Markt fur Obst
und Gemuse?

Wohin entwickelt sich der Markt?

Wie wirken sich die Veranderungen
auf die Obst- und Gemiuseproduzenten aus?

Wie kann DS Smith Sie und Ihr
Unternehmen bei diesen
Herausforderungen unterstltzen?
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Was beeinflusst den
Obst- und Gemusemarkt?

Veranderungen im Verhalten und
In den Entscheidungen der
Konsumentinnen & Konsumenten

Neue EU-Verordnungen fir
Lebensmittelverpackungen

Der Einzelhandel stellt neue
Anforderungen an die Obst- und
Gemuseproduzenten
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Makrotrends als
Motor des Wandels

Klimawandel

Time to Zero-in

Da die Auswirkungen des Klimawandels
immer deutlicher sichtbar werden, erkennen
Unternehmen und Verbraucher:innen, dass
sie sich von einem nicht nachhaltigen
Wachstum abwenden und sich stattdessen
einem Wirtschaftsmodell zuwenden missen,
das Schéaden verhindert,
Kreislaufwirtschaft férdert und die
Umwelt regeneriert.

Influence on
Packaging

Hyperkonnektivitat

Vernetzte Realitaten

Die Welt wird "hypervernetzt,, und das alltagliche
Zusammenleben der Gesellschaft hangt zunehmend
von Milliarden vernetzter Geréate ab. Dieser Wandel
verspricht zwar bahnbrechende Innovationen in
vielen Bereichen, doch stehen Fragen des
Datenschutzes und der Privatsphére zunehmend
im Mittelpunkt.

Aufstieg der Gen Z

Gen Z Influence(rs)

Mit hohen Erwartungen in Bezug auf Nachhaltigkeit,
Ethik, Labels, Politik, Technologie und mehr.
Unternehmen muissen sich schnell an die Mentalitat
der Generation Z anpassen oder akzeptieren, dass
sie nicht mehr interessant sein werden.
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Time to Zero in Kundinnen & Kunden

Auswirkungen auf

Das Bewusstsein der Verbraucher:innen fur den Klimawandel
und damit zusammenhangende Umweltthemen ist grof3er denn
je, insbesondere bei der Generation Z und den Millennials.

Uberall auf der Welt wollen die Menschen zunehmend zur
Bekampfung des Klimawandels beitragen. Sie leben
nachhaltiger und kaufen vermehrt bei Unternehmen,

die sich fur die Kreislaufwirtschaft einsetzen. ... britischen Verbraucher:innen gibt

an, dass sie/er bestimmte Marken

. . . . oder Produkte aufgrund ethischer
Unternehmen, die sich nicht an die neuen Standards anpassen, oder nachhaltiger Bedenken nicht

werden nicht nur vom Markt verdrangt, sondern auch zunehmend mehr kautt.
in den sozialen Medien angeprangert. Unternehmen, die
transparent Uber ihre gesamte Wertschopfungskette informieren,
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werden in Zukunft davon profitieren.

Smith




Der Aufstieg der Gen Z

Gen Z Influence(rs)

Generation Z
(geboren zwischen 1997-
2012)

In 5-10 Jahren wird die
Generation Z die gréBte
Teilgruppe der
Verbraucher:innen
darstellen. Sie verfligen
Uber eine enorme
Kaufkraft.

Diese Verbraucher:innen
Schon jetzt geben iiber werden die Erwartungen in
70% der befragten Gen Bezug auf Nachhaltigkeit,
Zs an, dass sie die Ethik, Labels usw.
Kaufentscheidungen vorantreiben. Unternehmen
ihrer Familien bei missen sich an die
Lebensmitteln, Mdébeln, BaikeElen e Gan 7

Haushaltswaren und der feststell
Getranken beeinflussen. anpassgn °_ er feststellen,
dass sie nicht mehr von

Relevanz sein werden.
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=" Produzentinnen & Produzenten X

Nachhaltigkeit spielt [L |
fir Obst- und Gemuse- E¥§7~

Nachhaltigkeit wird fur Obst- und Ml 2 4 \Verpackungeneine § /“
Gemuseproduzenten immer wichtiger. Sie Y zentrale Rolle. "
setzen verstarkt auf umweltfreundliche \ T i
Verpackungen.

Gleichzeitig erweitern Handelsmarken ihr
Angebot an preisgtinstigen Produkten, da
die Verbraucher:innen die Auswirkungen
steigender Lebenshaltungskosten
spuren.




;
Aktuelle Trends

® NACHHALTIGKEIT

62% der Europaerinnen und Européaer sind bereit, flr weniger
Plastikverpackungen mehr zu bezahlen*.

FOKUS AUF QUALITAT & GUTEN GESCHMACK

33% der Verbraucherinnen und Verbraucher betrachten die Qualitat von Obst und Gemuse
als besonders wichtig. Faktoren, die die Qualitat bestimmen, sind das Aussehen des
Produkts, sein Geschmack, seine Grél3e, dessen Form und Frische. Von der Verpackung
erwarten die Kaufenden, dass das Produkt so lange wie moglich frisch bleibt.**

TRANSPARENZ & NACHVOLLZIEHBARKEIT

Kauferinnen und Kaufer mdchten wissen, woher ihr Obst und Gemiise kommt, wie es
produziert wurde und wie frisch es wirklich ist. Papierbasierte Verpackungen und ein
hochwertiger Druck schaffen die Mdglichkeit alle relevanten Informationen auf einen Blick zu
liefern.

® KOMFORT

Konsumentinnen und Konsumenten stehen heute zunehmend unter Zeitdruck. Sie greifen
vermehrt zu Produkten in praktischen, kiichenfertigen Verpackungen, die sich auch
bestens fir unterwegs eignen.

.
* Quelle: DS Smith and OnePoll, 2020 ’DS

** Quelle: Fruitlogistica Trend Report 2019 - Consumer survey Sm|th
***Quelle: Sources: IGD ShopperVista, Stora Enso, Institute for European Environmental Policy

Verpackungen aus
Wellpappe schaffen einen
Mehrwert fur Ihre Produkte.

Mehr als 70% der
Verbraucherinnen &
Verbrauchen empfinden
Wellpappe als
umweltfreundlich***
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Plastikfreie Verpackungen werden bevorzugt

Fur Kundinnen & Kunden ist es wichtig, dass...

...die Verpackung recycelbar ist, auch wenn sich
dadurch die Endkosten flr das Produkt erhéhen kdnnen.

...die Verpackung weniger Plastik enthalt, auch
wenn sie dadurch weniger lang haltbar ist.

Verpackungen aus Wellpappe
schaffen einen Mehrwert flr
lhre Produkte.

...die Produkte nachhaltig verpackt sind, auch wenn sie
dadurch weniger lang frisch bleiben.

Mehr als 70% der
Verbraucherinnen und
Verbraucher sehen in der
Wellpappe einen Vorteil fur
die Umwelt.

&)s

Quelle: IGD ShopperVista, Stora Enso, Institute for European Environmental Policy Smlth




Gesetzliche Vorschriften flr den Ersatz von
Kunststoffen bei Lebensmittelverpackungen

durch die Einwegplastik-Richtlinie der EU mit
dem Ziel den Kunststoffverbrauch in Europa zu
reduzieren.

in Spanien. Ahnliche
Verbote in weiteren Landern werden erwartet.

mit
der Einfihrung von weiteren Steuern im
Vereinigten Kénigreich und in Spanien
Erweiterte Herstellerverantwortung und

zugunsten von nachhaltigen
Verpackungsmaterialien in 25 EU-Landern.

‘“S r%th
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JWir entwickeln neue
Innovationen

DS Smith
lhr Experte flir Obst- &
Gemuseverpackungen

DS Smith ist Ihr Experte fir Obst- und
Gemiuseverpackungen.

Wir erfinden und definieren
Verpackungsldosungen neu, um Sie auf lhrem
Weg zur erfolgreichen Kreislaufwirtschaft zu
unterstutzen.

Wir helfen Ihnen dabei den steigenden
Anforderungen des Verpackungssektors gerecht
zu werden.



https://www.dssmith.com/sustainability/circular-economy
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Gemeinsam holen wir das f
Maximum fur Sie aus heraus |

Reduzieren Sie Produktschaden, um Kosten
ZU senken.

Optimieren Sie Paletten- und LKW-
Beladungen, um Transportkosten zu senken.

Reagieren Sie schnell und flexibel auf
die Nachfrage des Einzelhandels.

Erfullen Sie den Bedarf an
flexiblen Verpackungsldsungen »
A& DS
Smith

© 00
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Von der Vergangenheit in die Zukunft der Verpackungen

Verpackungen auf Losungen aus
Kunststoffbasis Wellpappe
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Tassen und Schalen aus Wellpappe

Premium !

Premium-Verpackungen verleihen dem Produkt einen Mehrwert «-
und fordern die Kaufentscheidung auf Seiten der Verbraucher:innen.

Retall

Verbesserte Logistik durch neue Verpackungsstrategien <
fur einen effizienten und kostengtinstigen Produkttransport.

Bio
Gleichgewicht zwischen Qualitat, Lebensmittelsicherheit und

Okologie.
Board grade: E flute (B/B) , K90-F85-K90
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Entwerfen wir gemeinsam lhre Obst- und
Gemuseverpackungen

® Der Lagerung und das Transportieren von frischem Obst-
und Gemiuse zahlen zu den herausforderndsten Bereichen am
Lebensmittelmarkt.

® Mithilfe vielfaltiger Expertise und unserem Know-how ...
© ... optimieren wir Ihren Lieferzyklus, Ihren Transport, Ihre
Lagerhaltung und wir entwickeln die effizienteste Losung
© ... bringen wir den gewunschten Druck auf Ihre Verpackung
© ... stellen wir sicher, dass Sie |hre Verpackungen immer
griffbereit zur Stelle haben

Unsere Expertinnen
& Experten
entwickeln eine
optimale fur Sie
mafldgeschneiderte
LOsung

&)s

Smith
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|
y Schitzen Sie Ihre Waren
wahrend des gesamten Lieferzyklus

Durch die besonders stabile Struktur der
Wellpappe bieten unsere Verpackungen
bestmdglichen Schutz fir Ihre Produkte.

Wir entwickeln mafl3dgeschneiderte
Losungen genau auf Ihre Bedurfnisse
abgestimmit.

o Circular Design-Prinzip
o Spezielle Optimierungssoftware

© Kosten- & nutzenoptimierte Losung
durch unser PACE Programm

s VD
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Maldgeschneiderter
Druck in Hochstqualitat

Die Wahl der richtigen Druckart ist
entscheidend, um die Erwartungen
Ihrer Kunden zu erftllen und um lhre
Markenbotschaft oder Ihr Firmenlogo
hervorzuheben

17
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Y spiele fur Obst- & Gemuse-Tassen von DS Smith

Ohne Deckel Mit Deckel Mit Haltegriff

Smith
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ilseitige Maoglichkeiten
zum Verschliel3en und Versiegeln

Mit doppel- Automatisches
seitigem @ Heil3kleber @ ,In Line®-
Klebeband Verschliel3en

Manuelles

SchlieRen @ Aufkleber @ Schnappverschluss
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/orteile unserer Innovationen

Hergestellt aus
recycelbarer
Wellpappe

Recyclable

© Diverse Formen fiir eine
individuelle Produktgestaltung
Marken- © Personalisiertes Markendesign und
botschaft gezielte Botschaften durch Druck
© unverwechselbares Design und
mehr Auffalligkeit im Regal

Produkt-
schutz

© Strukturelles Design

© Sicherer Verschluss

©) Besondere Anforderungen:
feuchtigkeitsbestandig &
rutschfest

Leicht zu 6ffnen
&
intelligentes
Design, das auch
das Innere der
Verpackung
sichtbar macht

Benutzerfreundlich
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echnische Daten

NATURLICHE

NATURLICHE
PRODUKTE

© Fir den Kontakt mit Lebensmitteln geeig'net

© Biologisch abbaubar

©) Ermdglicht das richtige Mal3 an Feuchtigkeit
und Beluftung

LOSUNG FUR

© OO0

FLEXIBEL FUR
VERSCHIEDENSTE
VERTRIEBS-
FORMEN

Zusammenbau: automatisch/manuell

Tassen mit Deckel oder Griff
Optimiert fur Lieferketten-Transport,

Lagerung und Paletten

21
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Weitere Vorteile einer innovativen Verpackung

©O00®

Mehr Gewinn Geringere Kosten Risikomanagement Kreislauffahigkeit

Neben unserem breiten Angebot an Verpackungslosungen fur Obst- und Gemlse
unterstitzen wir unsere Kunden auch in vielen anderen Kernbereichen.

Smith




Kontaktieren Sie uns

Bei DS Smith streben wir
danach, zusammen mit lhnen
Innovation und Nachhaltigkeit
voranzutreiben.

Follow us

@dssmithgroup

DS Smith

DSSmith.Group

23

Gemeinsam kénnen wir
eine nachhaltige Zukunft
gestalten! Nehmen Sie
noch heute mit uns Kontakt
auf und erfahren Sie, wie
Sie mit umweltfreundlichen
Verpackungslésungen den
Unterschied machen
kdnnen.

The Power of Less’



https://twitter.com/dssmithgroup
https://www.linkedin.com/company/ds-smith
https://www.facebook.com/dssmith.group/

Thank You

Danke Dankjewel Bnarogapa #15% Hvala Dik Tak Aitih Kiitos Merci Euxoplotw

Kosz6noém Grazie Paldies ACiU Bu 6narogapam & ,.SiDziekuje Obrigado Multumesc

Dakujem Gracias Tack UDUMEOL Tesekkiir ederim

The Power of Less’



