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FORBRUGERADFAERD

KAMPEN OM KUNDERNES
OPMAERKSOMHED | 2023

Den harde kamp om kunderne i dagligvarehandlen fortsaetter med at
vaere hard i 2023. Forbrugertilliden befinder sig pa et historisk
lavpunkt, kriserne star naermest i kg, og det smitter alt sammen af pa
kabsadfaerden. Nye indkgbsmgnstre ser dagens lys, og det kraever
mere end nogensinde fgr, at nutidens brands saetter hardt ind for at
tiltraekke forbrugernes opmaerksomhed pa butiksgulvet. Ellers kan
slaget hurtigt vaere tabt til nye udfordrere og salgskanaler - herunder
private label og E-commerce.

Det handler altsa om at promovere sine brands pa en made, der bade
fanger forbrugernes opmaerksomhed og flytter varerne ned i
indkgbskurven. Hvis din udstilling kan fa forbrugeren til at tage de
bergmte sidste tre skridt over til dit brand, er du allerede godt pa ve).
Det er faktisk bevist, at effektive Display- og POS-Igsninger kan lede
til salgsstigninger pa ca. 24%?*, ligesom det effektivt iscenesaetter
og styrker brandingen.

Hos DS Smith er vi netop eksperter i at udvikle effektive lgsninger
inden for Display og POS, der samtidig har fokus pa baeredygtighed.
Med denne brochure, vil vi gerne forsgge at vakke lidt inspiration til
forskellige lgsninger, sa vores kunder kan udnytte sit salgspotentiale
hele dret rundt i dagligvarehandlen og skabe en gget bundlinje.

Dit produkt
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*Kilde: Retail Institute Scandinavia 2020, Dentsu 2021, POP 2016




PASKE 2023

PASKE

Naest efter julen, er paskedage-
ne den periode pa aret, hvor vi
danskere kgber mest ind il
frokoster og sammenkomster
med venner og familie. Det er
ikke mindst kategorierne inden
for mad, drikke og konfekture,
hvor salget boomer i de dage.
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BRUG FORMER

Kan produceres b S Y _ A Runde former opfattes som venlige
med eller uden hjul. i 1 - og varme. Skab en hyggelig og
Mulighed for skiftbar ' 7l o " . differentiér dig fra
branding, sa lzsningen g ot A konkurrenterne gennem
kan bruges til flere N\ Y40 mere utraditionelle POS-former. avesaesonen varer det meste af dret og indebaerer en bred vifte af kategorier
lejligheder. W e R rundt omkringilandets mange havecentre og byggemarkeder. Det giver en god
mulighed for at promovere brands i lgsninger af forskelligt materiale, fx med et
rustikt look.!




MORS DAG FARS DAG

MY . FATHER'S DAY

BEST
DAD

/ T-SHIRT

' MORS DAG & FARS DAG
N 4 : =
chRING Mors dag er efterhanden blevet en W u
udbredt kommerciel forbrugsfest i
Danmark, mens fejringen af Fars . a !
dag ikke har haft lige s meget vind a .

i sejlene. Den er farst nu rigtigt ved HABBY FATHER'S DAY
at sla an herhjemme, til trods for at
maerkedagen markeres over hele
verden. Begge dage er perfekte

anledninger til at fange forbruger-
nes opmaerksomhed med flotte og
inspirerende udstillinger inden for

mange kategorier.

S1iZE M.

FLEKSIBEL KAMPAGNEL@SNING

HAND CREAM

Lasninger der kan fungere til flere temaer og begivenheder
arligt og stadig skabe “WOW"-effekt, med nyt grafik og skilt




GRILLSASON S 3 e KONCERTER & FESTIVALER
1 9 9 casa KONCERT & FESTIVALER
Forar og sommer er hgjsason for
udenders koncerter og festivaler.
Efter nogle triste ar med Corona, er
der for alvor kommet gang i festen
igen, og det maerker man tydeligt
- over land og by. Det er en oplagt
l mulighed for at lave tiltraekkende
udstillinger med alt det, der
bidrager til festen.

GRILLSASON

Danmark eride seneste ar for alvor
blevet et grill-land, hvor det bade
handler om at have det rigtige
udstyr, kunne diske op med nye og
inspirerende retter over ilden samt
servere de rigtige drikkevarer til
det hele. Derfor ser man ogsd
praedikatet "velegnet til grill” brede
sig til mange kategorier, sa snart
sommeren narmer sig. Det er en
mulighed for at lave flotte udstillin-
ger til stort set alt, der gar en aften
i haven eller pa terrassen ekstra

hyggelig.

3D-effekt,
med add-on
skilte kan skabe
blikfang.
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Studenterdimission

Skolestart

Den velkendte studentervogn er en kreativ mulighed for kampagnesalg. Eksemplet her bestar af 4 stk. kvartpalle-display og
svgb formet som en markise, alt lavet i bglgepap. Lgsningen giver mulighed for produkteksponering fra begge sider af vognen

. Dette innovative design viser to reol-display med hylder, kan laves i forskellige materialer og starrelser. en potal der kobler
og lgsningen kan skaleres.

reolerne sammen og skaber et lille "kgbsunivers” i butikken.
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BRUG BUTIKKEN

Understgat din kampagne og L \ ;‘ _ AUTUMN
differentiér dig fra konkurrenterne
gennem utraditionelle POS-former,
sasom figurskilte,hangeskilte og
floorsickers mm.

u-nn_vum,l.mwm.{r . Ty s BLACK FRIDAY

Erikke alene verdens starste tilbudsdag, det er efterhanden ogsa blevet en arlig event, der straekker sig over en laengere periode. Det er
en oplagt mulighed for at kare kampagnelgsninger, der egner sig til at flytte en masse varer ude pa butiksqulvet
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JUL

“let it shhowy
et it showy

/et it show’

WINTER

JULE AFTEN

/

CHOCOLATE |

JULENS H@|TID

F or mange FMCG-brands er julen den helt store hgijtid. Forvent en periode med masser af treengsel og alarm i butikkerne, hvor synlighed
og kreative Igsninger betyder alt, hvis dine brands skal med hjem til de mange sociale arrangementer, der ligger i julemaneden.
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NYTAR

Nytdret hgrer for mange FMCG-
brands til ét af drets absolutte hegjde-
punkter i den danske dagligvare-
handel, hvor der for alvor kommer
noget ned i indkabskurven. Derfor
er det ogsd én af de travleste dage
i butikkerne, hvor kampen om
kundernes opmaerksom for alvor
skal sta sin prgve. For mange
brands er det ganske enkelt knald
eller fald. Derfor er det ogsa desto
mere vigtigt, at ens udstillinger
skaber synlighed og interesse
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SUND JANUAR

Det nye ar sparkes for mange danskere i gang med et nytarsforsaet om en sundere livsstil og gnsket om at holde en pause fra fx alkohol og
de fede sager. Det er en oplagt mulighed for brands med fokus pa fx helse og fitness at positionere sig ude i dagligvarehandlen med kreati-
ve lgsninger, der understgtter den sunde livsstil.
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VALENTINSDAG
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VALENTINSDAG

Valentinsdag giver en oplagt mulighed for at positionere produkter pa en mere eksklusiv made gennem gaveaesker og POS.
Eksemplet her viser et fleksibelt traedisplay med forskellige top og bundskilte.
(Treedisplay kan laves i bejset trae - andre sorter etc.)

WINTER

CANDY FAIR

CANDY FAIR

Denne type
lgsninger er
skalerbare og kan
nemt laves, sa det
A passer til
MEL jeres behov
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Salling Group afholder arligt begivenheden "Candy Fair” i Bilka-butikkerne, som bestar af palle- og hyldepladser. Salling Group har hgje

forventninger til deres leverandgrers POS-materiale. Denne kreative balgepap udstilling i bglgepapviser, hvordan man kan appellere til den

barnlige sjzel og leg i butikken gennem en POS-konstruktioner bestaende af et skib med hylder, mast og ror bagpa, floorsticker med vand
0g standee med sgrgver - til billedtagning. Alt sammen i balgepap.
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Danskernes hyppighed af indkeb er stadig uandret pa

trods af de seneste drs kriser. Det sa man tydeligt under Danskerne ansker stadig en mere avenlia (esly
Corona-pandemien, hvor de daglige indkgbsture i daglig- des 0g mere eﬁektwg Dlsplay og
varehandlen ikke blev forsgmt. Til gengeeld bruger vi i dag B1%0 mener de kan agre en forske POS-I@snmger.lF.eks.b||verV| naturligt
mindre tid pa indkabene. qenimEmaeres L draget af visuelle effekter som
kontraster i farver, orientering

50% handler ind mindst tre gange om ugen. 47% <ier at det erviatiat at orodukte og beveegelse.

er prod ElE - 0(Q dve d
16% handler ind hver dag.

0% af Generatio betale mere
66% bruger under 20 minutter pa indkab. or etisk KoM G ke vare
De hyppige indkgbsture kombineret med kortere indkgbs- Der er doq desvaerre stadia et “qap” imelle =
tid stiller nye krav til at fange forbrugerens opmaerksom i danskernes ansker og indkabsvalg '} 3
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butikken.

Din mulighed

Benyt Display og POS-lgsninger til at
gge synlighed og navigationen til din
kampagne. Floorstickers, loftskilte og
portaler kan vaere mader, du kan bryde
igennem stgjen i butikken.

Din mulighed

Brug viden om menneskelig psykologi
og kgbsadfaerd til at designe anderle-

Din mulighed

Engagér og oplys forbrugerne gennem

Display og POS-lgsninger. F.eks. trykte
QR-koder pa displays og andet POS-mate-
riale, hvor der informeres om ens indsatser

inden for baeredygtighed, certificeringer

*Kilde: Retail Institute Scandinavia 2020



Fa endnu mere inspiration til speendende lgsninger
inden for Display og POS her:;

BES@G VORES WEBSITE PA: FOLG OS PA:
https://www.dssmith.com/da/produkter-services/displays https://www.linkedin.com/company/ds-smith/






